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RESUMEN  
 

 

La presente tesis con título “Análisis del tratamiento informativo durante la segunda 

vuelta electoral en el Perú - 2021, por el diario “Perú21”. Lambayeque - 2022”. Es 

importante, porque determina la postura del medio impreso “Perú21” durante la segunda 

elección presidencial del año 2021, estudiando por un lado sus portadas, las cuales 

representan la cara del diario y se consideran la página principal; y por otro lado sus 

editoriales, donde se muestra la postura del medio de comunicación con respecto a un tema, 

en este caso alrededor de la contienda por la presidencia de la república entre los candidatos 

Castillo Terrones del partido Perú Libre y Fujimori Higuchi del partido Fuerza Popular. El 

tipo de investigación fue descriptiva simple, el cual buscó: describir el tratamiento 

informativo de la segunda elección presidencial en el Perú, por el diario “Perú21”.  Las 

variables se abordaron en términos de medición cualitativa, se utilizó el análisis de contenido 

como técnica y la guía de observación como instrumento, y se analizaron 10 portadas y 10 

editoriales del diario “Perú21”, publicadas entre el 12 de abril, 2021 y el 06 de junio, 2021. 

En consecuencia, este análisis demostró que el medio “Perú21” por medio de sus portadas y 

editoriales, defendió una postura política contraria al del candidato Pedro Castillo, buscó 

demoler la imagen del candidato del partido Perú Libre utilizando la opinión de analistas, 

economistas y/o políticos afines a ese propósito, demostró también una aceptación con el 

plan de gobierno y equipo técnico de la candidata Keiko Fujimori. 

 

Palabras clave: Tratamiento informativo y postura del medio de comunicación 
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ABSTRACT 

 

 
The present thesis entitled "Analysis of the informative treatment during the second 

electoral round in Peru - 2021, by the newspaper “Perú21”. Lambayeque - 2022". It is 

important because it determines the position of the newspaper “Perú21” during the second 

presidential election in 2021, studying both the front pages, which represent the face of the 

newspaper and are considered the main page, and the editorials, which show the position of 

the media regarding a topic, in this case around the presidential race of the candidates 

Castillo Terrones of the Peru Libre party and Fujimori Higuchi of the Fuerza Popular party. 

The type of research was simple descriptive, which sought to describe the informative 

treatment of the second presidential election in Peru, by the newspaper “Perú21”. The 

variables were approached in terms of qualitative measurement, content analysis was used 

as a technique and the observation guide as an instrument, and 10 front pages and 10 

editorials of “Perú21”, published between April 12, 2021 and June 6, 2021, were analyzed. 

Consequently, this analysis showed that “Perú21”, through its front pages and editorials, 

defended a political position contrary to that of the candidate Pedro Castillo, sought to 

demolish the image of the candidate of the Peru Libre party using the opinion of analysts, 

economists and/or politicians related to that purpose, and also showed an acceptance of the 

government plan and technical team of the candidate Keiko Fujimori. 

 

Key words: Informative treatment and position of the media. 
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INTRODUCCIÓN 

La prensa en el Perú, mayoritariamente comercial, vive una intensa crisis de 

credibilidad producto que la opinión pública la considera parcializada y no objetiva, 

percepción desencadenada principalmente durante las últimas elecciones presidenciales 

entre los candidatos Castillo Terrones, Pedro y Fujimori Higuchi, Keiko. Esto puede 

complementarse con una encuesta elaborada por el I. E. P., donde se señala que por lo menos 

el 59% de los ciudadanos encuestados asumían que la cobertura de los medios carecía de 

parcialidad y, de ese 59%, casi el 80% consideraba que había una parcialización hacia la 

candidatura de Fuerza Popular durante la segunda elección presidencial del 06 de junio, 2021 

(IEP, 2021). 

Como explica Zuliana Lainez, quien se desempeña como secretaria general de la Asociación 

Nacional de Periodistas del Perú, en una entrevista para la Fundación Gustavo Mohme 

Llona; después de la primera vuelta, hubo una evidente parcialización en la cobertura 

informativa en buena parte de la televisión peruana, y también en los medios impresos, 

además añadió que en ese contexto electoral se pudo ver con mayor claridad el problema de 

la concentración y polarización de los medios. Uno de esos medios periodísticos existentes 

en nuestro país es el diario “Perú21” bajo la dirección de la periodista Cecilia Valenzuela, 

quien fue recurrentemente invitada por programas de televisión para opinar sobre el proceso 

electoral del año 2021. Otro hecho no menor es que el diario “Perú 21” pertenece al 

conglomerado mediático “EL COMERCIO”.  

Esta tesis titulada “Análisis del tratamiento informativo durante la segunda elección 

presidencial en el Perú - 2021, por el diario “Perú 21”. Lambayeque - 2022.”, está constituida 

en 05 capítulos en total. En el capítulo I se desarrolló el diseño teórico de la investigación, 

donde se recopilaron antecedentes del ámbito local, nacional e internacional, desarrollados 

y explicados según su utilidad hacia la investigación. En este capítulo también, hablaremos 
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de las teorías que sustentaron este estudio. Por último, en este capítulo se realizó la definición 

de términos, un punto necesario para entender la investigación en general. 

En el capítulo II, se explicaron tanto los métodos como los materiales utilizados en la 

investigación  

En el capítulo III, se discutieron los resultados, atendiendo a todas las interrogantes que se 

mencionan previamente y por su puesto siempre acorde a nuestros objetivos. El capítulo IV, 

estuvo orientado a las conclusiones, parte importante del trabajo para conocer cuál es la 

utilidad para la sociedad. Y por último el capítulo V, tiene como tema las recomendaciones 

que damos a partir de nuestra investigación.  

El presente estudio pretendió conocer ¿Cuál fue el tratamiento informativo durante la 

segunda elección presidencial en el Perú, por el diario “Perú21” Lambayeque - 2022?, 

teniendo como objetivo general describir el tratamiento informativo de la segunda elección 

presidencial en el Perú, por el diario “Perú21”, acompañado de los siguientes objetivos 

específicos: Determinar las características del tratamiento informativo de la segunda 

elección presidencial en el Perú, por el diario “Perú21” e identificar la posición que tomó el 

diario “Perú21” durante la segunda elección presidencial suscitada el 06 de junio, 2021 en 

el Perú. 

La hipótesis propuesta por el equipo de investigación señaló que: El diario “Perú21” decidió 

tomar partido por un candidato en específico durante la segunda elección presidencial en el 

Perú, demonizando al candidato contendor. 

Para su descarte o valoración hemos apelado a la Teoría de la Ajuga Hipodérmica, la cual se 

centra en el análisis del impacto de los medios masivos y su incidencia en la opinión pública 

(Landino, 2006); también se utilizó la teoría de la Agenda Setting, la cual da respuesta a la 

interrogante, en qué medida las noticias impactan, en la importancia que las personas asignan 

a determinados objetos, personajes u otros tópicos (Aruguete, 2017). 
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I. CAPITULO   I: DISEÑO TEÓRICO  

1.1.Antecedentes 

Antecedentes Internacionales: 

Antecedente 1: Acosta, M. y Demirdjian, S. (2019). Las elecciones presidenciales en 

Brasil (2018): La cobertura de la prensa de referencia argentina. El principal objetivo 

de este artículo fue analizar la cobertura de la prensa de referencia argentina sobre las 

elecciones en Brasil de manera comparativa. Tuvo como metodología el análisis de 

contenido. 

Presentó las siguientes conclusiones: La frecuencia de la cobertura ha oscilado entre el 

rango medio-alto y alto, además el temario sobre el proceso electoral del país 

sudamericano de habla portuguesa se concentró en las publicaciones que poseían como 

protagonista a Bolsonaro, por otro lado, se impuso el encuadre de campaña el estratégico 

y ambos periódicos utilizaron propia información en la construcción discursiva del 

proceso. 

Antecedente 2: Zárate, P. (2018). El caso TIPNIS desde el análisis de contenido de los 

titulares informativo de los periódicos bolivianos “El DIARIO” y “CAMBIO”. El 

principal objetivo de esta tesis fue analizar los titulares de redacciones de los periódicos 

“CAMBIO” y “El DIARIO”, sobre el conflicto entre indígenas del Parque Isiboro 

Sécure (TIPNIS) y el gobierno, entre los meses de agosto, 2011 y octubre, 2011 

suscitados en la República Pluricultural de Bolivia, por medio de la técnica del análisis 

de contenido. Fue abordado desde un enfoque metodológico cualitativo. 

Presentó las siguientes conclusiones: Se puede afirmar que el matutino el DIARIO se 

preocupó afanosamente en cubrir el proceso de la marcha más que el CAMBIO. En lo 

que se refiere al horizonte del contenido de sus titulares, ambos periódicos tomaron 
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postura sobre el acontecimiento en sus notas en los tres meses (agosto, septiembre y 

octubre). 

Antecedente 3: Acosta, M., Demirdjian, S. y Lassi, A. (2022). Las elecciones 

presidenciales de 2019 en Argentina. Un análisis de la agenda y el proceso de enmarcado 

de la prensa de referencia. El objetivo principal de este artículo fue analizar de manera 

comparativa el proceso de enmarcado de la prensa del país sudamericano de referencia 

sobre los comicios del año 2019. Tuvo como metodología el análisis de contenido. 

Presentó las siguientes conclusiones: Durante el proceso electoral los medios emplearon 

una similar cantidad de unidades informativas todos los días. También se evidencia una 

sintonía en la adopción de encuadres, mientras que la proyección del contendor de 

oposición al gobierno de Mauricio Macri recibió más atención en las agendas de la 

prensa. 

Antecedentes nacionales: 

Antecedente 1: Galvez, L. (2019). Cobertura política en la prensa popular: Análisis de 

las portadas de los diarios Trome y El Popular en las elecciones presidenciales 2016. 

Tuvo como objetivo principal examinar cómo informaron los periódicos El Popular y 

El Trome durante la contienda electoral del año 2016. 

Presentó las siguientes conclusiones: los diarios El Popular y El Trome son periódicos 

que tienen como eje supremo de información los contenidos de la farándula nacional y 

las noticias policiales. Sin embargo, en temas de importancia como lo son los procesos 

para elegir presidente, estos medios tienen en sus portadas noticias sobre el acontecer 

político nacional El diario “El Popular”, siempre comparte la noticia electoral más 

relevante del día con una policial o de farándula.  

Por otro lado, el diario Trome suele denominar a los candidatos por sus alias, como, por 

ejemplo, “moradito” que se refiere a Guzmán, Julio. Además, “norteño, “cholo” que son 
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apodos de Acuña y Toledo respectivamente. Se concluye que los periódicos estudiados 

priorizan un ángulo distinto en la información electoral a diferencia de otros diarios; es 

decir, el escándalo. 

Antecedente 2: Ramos, F. (2019). Análisis del Tratamiento de la Información Político 

Electoral y la Opinión Pública dentro del Contexto de Elecciones Regionales de 

Arequipa 2018 (Segunda Vuelta). Su principal objetivo fue explicar el tratamiento de la 

información periodística electoral difundida en los diarios El Pueblo y Correo en el 

contexto la segunda vuelta de elecciones para gobiernos regionales y municipales del 

año 2018 y analizar su incidencia en las preferencias de voto y orientación electoral 

según la opinión de la ciudadanía arequipeña. la tesis tuvo un diseño no experimental. 

Presentó las siguientes conclusiones: Los periódicos estudiados realizan de forma 

limitada las recomendaciones del JNE para el tratamiento de noticias en un escenario 

regional de elecciones, dicha escasez, sobresale en los específicos casos de 

diversificación de las fuentes, orientación sobre los DD. HH., e información ideológica 

que sólo llegan a porcentajes de llegada de poco más del 10% en promedio para los 

ambos periódicos arequipeños. La ciudadanía cree y confía en los diarios de manera 

muy baja, solo cerca de un 60%, demostrando una escaza confianza por parte del público 

a los medios. Los arequipeños no consideran a los medios impresos como agentes 

orientadores dentro del contexto de elecciones llegando a casi un 90% que no los 

considera de esa forma.  

Antecedente 3: Muñoz, R. (2021). Tratamiento informativo de las elecciones 

municipales de Lima de 2018 en las notas de los diarios El Comercio y La República. 

Tuvo como principal objetivo explicar el tratamiento informativo de los diarios La 

República y El Comercio sobre el último par de semanas de campaña durante los 
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comicios municipales en la capital Lima del año 2018. Este trabajo investigativo 

desarrolló un estudio descriptivo.  

Presentó las siguientes conclusiones: El diario La República construyó una mayor 

cantidad de notas comparado con El Comercio. Sin embargo, tomando en cuenta los 

distintos aspectos de tipografía que se analizaron, el Comercio trabajó este tema sobre 

las elecciones con un nivel de interés más alto. Desde esta premisa, hubo una cobertura 

noticiosa diferente. Por otro lado, tanto La República como El Comercio dieron mayor 

cobertura a los candidatos más chances de ganar según las encuestas. Es decir, el 

tratamiento de la información de ambos diarios en este último aspecto fue similar. 

Antecedentes locales: 

Antecedente 1: Benavente, S. y Peña, M. (2019). Tratamiento informativo: la Campaña 

política de Servando García en el Diario la Hora octubre-diciembre del 2018. Esta 

investigación tuvo como objetivo principal el análisis tratamiento del contenido 

noticioso que le dio el periódico piurano a la campaña política del candidato García, 

Servando entre los meses de octubre, noviembre y diciembre del 2018. El diseño 

investigativo fue no experimental transversal descriptiva. 

Presentó las siguientes conclusiones: El análisis realizado determinó que la noticia fue 

el género periodístico más empleado en el diario piurano, con cerca de un 90% del total. 

Respecto a las imágenes que complementan el contenido, este periódico regional del 

norte del país en su mayoría utilizan el plano primer plano, plano corto, el plano general 

conjunto y colores de tipo natural, en el cual se muestra la realidad. Por otro lado, la 

mayoría de sus notas están destinadas a presentar las propuestas de campaña del 

candidato García, Servando. 

Antecedente 2: Chavarry, F. (2020). Análisis del tratamiento periodístico de la 

información política en las noticias de El diario “Perú21” durante las elecciones 
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presidenciales 2016. Caso: Keiko Fujimori. Esta tesis tuvo como principal objetivo 

estudiar el tratamiento periodístico de la información política del diario “Perú21” 

durante la elección presidencial del año 2016, en específico sobre la candidata Fujimori, 

Keiko. La investigación utilizó un método hermenéutico. 

Presentó las siguientes conclusiones: El diario “Perú21” se muestra no parcial ante la 

candidata Fujimori, Keiko, así como hacia su agrupación política Fuerza Popular, sin 

embargo se muestra un interés grande de “Perú21” en no dar mayor realce a los 

descargos o respuestas que otorgaba Keiko, pero sí a las críticas que hacía sobre sus 

contendientes, incluso se trata de ocultar fuentes informativas en las que se podía ver 

comprometida la líder fujimorista, sin embargo, las imágenes no tienen mayor 

importancia que la información, lo que hace pensar que el diario le da importancia al 

escándalo entre los mismos políticos que a la candidatura de Fujimori. 

Antecedente 3: Saldaña, I. (2021). Análisis de los reportajes sobre la Crisis Presidencial 

de P. P. K. publicados en El comercio diciembre 2017 – marzo 2018. Esta tesis tuvo 

como principal objetivo estudiar los reportajes sobre la crisis durante la presidencia de 

P. P. K., publicados en El Comercio finales del 2017 e inicios del 2018. La metodología 

usada fue de enfoque hermenéutico y cualitativa. 

Presentó las siguientes conclusiones: Los reportajes estuvieron enriquecidos por la 

investigación gracias a comparaciones, background, declaraciones, proyecciones, 

documentales y fuentes periodísticas. Además, el lenguaje utilizado jugó un papel 

sobresaliente en su desarrollo, centrándose en la presencia de denotaciones y 

connotaciones, así como también en otros medios complementarios. 
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1.2. Bases teóricas  

Teoría de La Aguja Hipodérmica 

Esta teoría nace alrededor de los años 20 del siglo pasado como respuesta al estudio 

sobre la influencia de las propagandas en el contexto de la 1° guerra mundial. Fue Harold 

Laswell quien la propuso, esta teoría de la Ajuga Hipodérmica básicamente estudia el 

impacto en la llamada opinión del ciudadano y sobre cuál es su impacto de los medios 

masivos periodísticos. Abordada según la complejidad de la situación se entiende la 

comunicación como mediación, mecanismo o dispositivo para implantar y persuadir en 

la cabeza de las personas una idea sin utilizar violencia; e instaurar objetivos 

predeterminados, incluso ideologías. Además, esta teoría describe la manera como los 

mecanismos de poder controlan la conducta y la opinión de las personas mediante los 

mensajes que instauran en sus cabezas (Landino, 2017). 

En el campo del periodismo, el mensaje continúa un proceso unidireccional empezando 

desde el emisor y terminando en el receptor; Laswell lo clasificó de la siguiente manera: 

¿Quién dice qué?, puede ser el director del medio, el articulista o periodista, ¿Qué dice?, 

sería el contenido de la nota periodística, ¿Cuándo dice esto?, relacionado con la fecha 

y la actualidad socioeconómica y política que está atravesando el país en el momento 

de la publicación, ¿Dónde lo dice?, será el medio utilizado puede ser incluso una 

plataforma web donde están todas sus publicaciones clasificadas por temas o el propio 

diario impreso, ¿Con qué efecto?, está apegado a los intereses del diario o del propio 

periodista con relación al público (Cáceres, 2021). 

 

 

 

 



11 
 

Teoría de La Agenda Setting 

Fue propuesta por Bernard Cohen, esta teoría principalmente se centraliza en la 

transmisión de la relevancia de los objetos desde los medios de comunicación hacia la 

audiencia. Contesta a la cuestión de en qué medida las publicaciones intervienen en la 

importancia que el público asigna a determinadas personalidades, tópicos, temas u otros 

objetos. La manera de resaltar determinadas características durante el tratamiento 

comunicativo de un objeto tiene un efecto deliberante en la perspectiva social y en la 

comprensión de un hecho. La Agenda Setting interpreta que los medios influyen no 

solamente resaltando temas u otros objetos en la opinión pública, sino en la forma en 

que los individuos piensan acerca de ellos (Aruguete, 2017). 

Esta teoría, también conocida como “teoría del establecimiento de la agenda” en 

idioma castellano, brinda un modelo que explica los efectos de los medios masivos de 

com. sobre el individuo y sobre las audiencias. La hipótesis central postula que existe 

un fenómeno de transferencia de importancia desde la agenda mediática ya sea de 

medios escritos, radiales o televisivos, hasta la agenda pública. Es por eso que según la 

teoría los medios masivos dirigen la mirada de la audiencia hacia un minúsculo conjunto 

de asuntos que merecen atención. Los efectos de la agenda sobre las personas se 

desarrollan de la accesibilidad de algunas consideraciones sobre otras: los asuntos 

resaltados por la comunicación, sus relaciones y sus resultados más fácilmente 

recuperables del recuerdo que otros, es decir serán más accesibles y los individuos 

privilegiarán esos elementos fáciles de recordar en los procesos de formación de toma 

de opiniones y posturas (Árdévol-Abreu, Gil de Zuñiga y McCombs, 2020). 
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1.3. Definición de términos 

1.3.1.  Línea Editorial  

Es considerada como la ideología del medio (grupo de normas, principios y valores) 

por los que se guía el accionar de una casa periodística. Principios y valores que se 

manifiesta de diferentes modos y que están marcados por sus intereses, para hacerlos 

llegar así a su público (Arrueta, 2015). 

La línea editorial de un medio se ve desarrollada principal en el editorial, un tipo de 

noticia perteneciente al género de opinión, donde la dirección del medio escribe su 

postura sobre un hecho en específico, es decir la opinión del medio. Por tanto, el objeto 

del editorial es, sobre todo, comentar o interpretar las noticias, pero sin prescindir de 

los elementos informativos, que dan pie a la opinión. 

El editorial generalmente no se firma.  No es el autor quien opina, ensalza o acusa, 

niega o afirma, sino es el conjunto del medio impreso, radial o televisivo como 

institución o empresa, que se arroga también la unánime representación de su audiencia. 

Quien lo escribe pierde su personalidad como tal pues somete su criterio individual al 

de la casa periodística, pero obtiene autoridad debido la influencia que posee en la 

sociedad la opinión del medio de comunicación como institución o conglomerado 

periodístico (Parrat, 2008). 

El editorial es el género noticioso que expresa la opinión del medio sobre los 

acontecimientos más relevantes. Otorga dicha opinión desde un carácter organizacional 

o institucional, y como consecuencia de ello, la redacción se ve influenciada por un 

cierto protocolo, utilizando un lenguaje menos individual. Suele abarcar tópicos de 

eminente actualidad, pero no se limita a estos. El objetivo de este género es la de buscar 

influir en la audiencia del medio y en la comunidad. La finalidad del editorial es muy 

diversa: se construye una opinión en el público, se determina un juicio de valor, sobre 
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un suceso importante de actualidad, se relaciona un suceso concreto con otros y se 

plasman puntos de vista que crean actitudes en una sociedad, también se interpreta y se 

analiza una noticia. Forma, junto con otros tipos de noticias, lo que algunos tratadistas 

denominan géneros para el comentario impersonales. 

Podemos afirmar que la noticia da el tratamiento diario de lo sucedido, en cambio el 

editorial previene lo que en las profundidades de la colectividad humana se está 

fraguando y va a estallar en cualquier momento, o simplemente interpreta el sentido de 

esto (Moreno, 2007). 

1.3.2.  Manejo de información 

Es la manera de cómo cada medio diferencia los acontecimientos que no son noticia y 

cuáles sí ameritan ser tratados periodísticamente, además de determinar que hechos 

merecen salir en primera plana, es decir decidir siempre según su propio criterio, cuales 

son más relevantes y cuáles tienen menor impacto en el público (Escalante, 2014). 

La información tiene el valor de aceptación en todo el mundo bajo los lineamientos de 

ser publicada con sencillez, brevedad, claridad y veracidad, rasgos característicos del 

lenguaje periodístico que todo trabajador perteneciente en este ámbito debe conocer y 

manejar. 

Los medios de comunicación son parte fundamental en el devenir social, ante ello, los 

directores de las casas periodísticas tienen un compromiso con la sociedad, y el 

periodista, particularmente, siendo un colaborador por cuenta ajena, no debe disminuir 

u olvidar la importancia que tiene esta situación, aunque se ve obligado a cumplir con 

las orientaciones de quien le paga y le ha contratado, más aún si su trabajo es brindarles 

a los lectores una información imparcial, veraz, exacta, a tiempo y lo más completa 

posible, pues el público tiene el derecho de recibir esa información, muestra de los 
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principios éticos de la profesión del periodismo, pues entre el principio de subsistencia 

profesional y personal sobresaldrá su conducta ética informativa. 

1.3.3. Parcialización del medio periodístico 

El periodismo como profesión tiene que responder ante dos valores fundamentales: el 

apego a la verdad y el rigor. Cuando uno no contextualiza lo que está pasando, cuando 

uno no cuenta los acontecimientos completos, le está fallando a la esencia del mismo 

periodismo (Lainez, 2021). 

Como conocemos, los medios periodísticos tienen una considerada dependencia 

económica de las empresas que publicitan sus productos, por lo tanto, se ven limitados 

en la difusión de la información que pudiese estar relacionada con las mismas. Se 

presenta entonces una autorregulación por parte del medio respecto a los temas que se 

publiquen, o de otra forma el medio se verá forzado por la influencia de otros 

empresarios a difundir lo que no perjudique a su imagen o intereses.  

Comprendiendo este concepto de autorregulación como el compromiso voluntario de 

los medios periodísticos y cada uno de sus trabajadores, quienes forman parte del 

proceso de comunicación, no como una censura; sino que va orientada a complementar 

la libertad de los medios con un uso responsable de la misma principalmente instruida 

por los fines y valores de la comunicación. 

El cumplimiento de las normas éticas depende por último del compromiso tenga o 

pueda tener cada trabajador, pues son de aceptación personal y su utilización puede 

servir como orientación del comportamiento de quienes buscan ejercer un periodismo 

profesional. Debemos destacar que es responsabilidad de los periodistas como 

profesionales ejercer pensando en el bien social (Barragán, 2006). 
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1.3.4. Orientación del titular de la portada  

Dentro de los elementos de una portada está presente el titular, el cual permite satisfacer 

la curiosidad y centrar la atención del público, quien puede reconocer lo principal del 

hecho sin la necesidad de observar el resto de la publicación. En muchos casos, es lo 

único el lector llega a recordar del total de la noticia (Bernabeu, 2009). 

Las portadas racionalizaron su área y se convirtieron en la brújula a través de la cual 

los periodistas organizaban y mostraban las noticias para su público de lectores. La 

portada, por tanto, establece un signo de identidad inapelable, clara e indudable, que 

trata de afianzar e infligir entre el público una imagen de sí mismo. 

Sobresale la identidad gráfica entre la fuerte competencia y la caída de suscripciones 

en el periodismo de hoy, lo cual obliga a los medios a convencer todos los días al lector, 

esta nuevo contexto en el que conviven las diferentes organizaciones periodísticas han 

inspirado nuevos rediseños impulsados en la lógica y en el contexto de la competencia 

comercial y el marketing, ilustraciones más ostensibles y con títulos breves, cambios 

que han convertido las portadas en algo parecido a una imagen de marca orientada  

como un señuelo comercial, difundida por medio de campañas de fidelización (Palau, 

2013).  

La portada se construye como un discurso presentado para ser recordado y entendido 

de manera fácil y rápida. Los periodistas emplean diversas estrategias narrativas para 

explayar la credibilidad de su contenido: acumulan hechos que reafirman lo suscitado, 

citan las fuentes, buscando que estas sean de personalidades con autoridad que 

certifiquen la veracidad de los hechos el marco mental con la que el periodista los 

interpreta y la veracidad de los hechos (Rodrigo y Cerqueira, 2019). 
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1.3.5. Elemento gráfico principal de la portada 

En el periodismo un elemento gráfico es una representación ilustrada que consiga 

acentuar, reforzar y complementar el mensaje de la noticia. Es un recurso dentro del 

periódico cuya codificación se amolda a los elementos que la conforman y a la cual el 

público les brinda una significación al observarlo (Gutiérrez, 2019). 

En la mayoría de los casos este elemento gráfico es una fotografía profesional, hay que 

recordar por tanto que la fotografía profesional es una disciplina que tiene una cantidad 

importante de ramas, estilos y vertientes distintos. Entre ellos, uno de los más 

aclamados, reconocidos y emprendidos es la denominada periodismo gráfico, o 

simplemente como también se le conoce, fotografía periodística. 

Esta se orienta en proyectar las emociones exactas de un hecho noticioso, así como 

narrar acontecimientos por medio de las imágenes y lograr concientizar sobre un suceso 

o un evento en específico.  

Así pues, dentro de la portada se condensa toda la capacidad provocativa de la atención 

del público, el cual pasa por un quiosco y posiblemente decida comprar el diario 

incentivado por lo que observa. El planteamiento de usar un elemento gráfico está 

dirigido a una noción de marketing, a enganchar al lector para que disponga obtener la 

publicación. En ese sentido, no solo se le considera como un acto periodístico, sino un 

acto de mercado: Establece la frescura, el carácter y la identidad que puede tener un 

medio impreso, según su presentación, la cual complementa su título y su contenido. 

En pocas palabras incita y persuade al público a leerlo, abrirlo, comprarlo (Palau, 2013). 
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II. CAPÍTULO II. MÉTODOS Y MATERIALES. 

2.1.Tipo de investigación 

Este trabajo de investigación desarrollado a manera de tesis para el Título profesional 

de Licenciado. Perteneció a la llamada descriptiva simple, la cual se orienta a describir 

las características de la población (en este caso editoriales y portadas) que está 

estudiando. Delimita a la investigación científica como registro, análisis e interpretación 

de la naturaleza actual y los procesos y la composición de los fenómenos que acontecen. 

El enfoque se hace sobre conclusiones supeditadas a cómo una persona, grupo o cosa 

funciona, se ejecuta o se conduce en la actualidad. Tiene como objetivo describir 

algunas características fundamentales de conjuntos homogéneos de fenómenos que se 

manifiestan en el presente, utiliza criterios sistemáticos que posibilitan instaurar el 

comportamiento o la estructura de los fenómenos en estudio, proporcionando 

información comparable sistemática con la de otras fuentes (Guevara, Verdesoto y 

Castro, 2020). 

 

2.2.Diseño de investigación 

Las variables se abordaron en términos de medición cualitativa, se utilizó el análisis de 

contenido como técnica y la guía de observación como instrumento. Se propuso un 

diseño de investigación no experimental, descriptiva – simple.  

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

M O 

Donde: 

M= Muestra 

O= Observación 
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2.3.Población y muestra 

Población: Portadas y editoriales del diario “Perú21” durante la segunda elección 

presidencial del año 2021, suscitada entre el 12 de abril del 2021 y el 06 de junio del 

2021. 

 

Muestra: El tipo de muestreo que se utilizó fue no probabilística – intencionada, 

comprendida por 10 portadas y 10 editoriales del diario “Perú21” durante la segunda 

elección presidencial del año 2021.  

Se escogió este tipo de muestreo debido a que garantiza rechazar o comprobar nuestra 

hipótesis; debido a que las portadas representan la cara del diario, y se consideran la 

página principal de un medio impreso (Galvez, 2019).  

Por otro lado, las editoriales muestran la postura o posición del medio de comunicación 

con respecto a un tema de actualidad (Arrueta, 2015). 

 

2.4.Técnicas, instrumentos, equipos y materiales de recolección de datos 

Técnica: Análisis de contenido  

Instrumento: Guía de observación  

Equipos: Laptop, impresora, memoria USB.  

Materiales: Papel Bond A4, lapiceros, agenda. 
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2.5. Operacionalización de variables 

Variables Dimensión Definición Indicador Técnica e 

instrumento 

 

Variable: 

Análisis 

informativo del 

diario “Perú21” 

 

Línea 

editorial 

Es la ideología (principios y valores) por donde 

se orienta la actividad de un medios de Com. 

Principios, normas y valores que se manifiesta 

de diferentes modos y marcados por sus 

intereses, para hacerlos llegar así a su público 

(Arrueta, 2015). 

Orientación 

política 

 

Análisis de 

contenido/ 

Guía de 

observación 
Opinión según 

grupos de 

interés 

Manejo de la 

información 

Es la forma de cómo cada medio periodístico 

diferencia que hechos no son noticia y cuales sí 

lo son, además de deliberar que 

acontecimientos deben ir en la portada, es 

decir escoger, cuales son más relevantes y 

cuáles tienen menor impacto en la audiencia, 

siempre según su criterio propio (Escalante, 

2014).  

Difusión 

concertada con 

otros medios del 

candidato de 

preferencia 

 

Análisis de 

contenido/ 

Guía de 

observación 

Credibilidad de 

las fuentes 

utilizadas por el 

medio 

Parcialización 

del medio 

periodístico 

 

 

 

 

 

 

El periodismo responde principalmente ante 

dos valores: el apego a la verdad y el rigor. 

Cuando uno deja de contextualizar lo que está 

haciendo, cuando uno no cuenta los sucesos 

completos, está yendo en contra de la esencia 

del periodismo propiamente mismo (Lainez, 

2021). 

 

 

 

 

 

 

 

Demoler la 

imagen del 

candidato 

contrario a su 

grupo de interés. 

Análisis de 

contenido/ 

Guía de 

observación 

Invisibilizar 

campaña del 

candidato 

contrario a grupo 

de interés. 
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Orientación 

del titular de 

la portada 

Dentro de la portada, el titular permite 

concentrar la atención de la audiencia y 

alimentar la curiosidad del lector, quien puede 

conocer lo principal del suceso sin necesidad 

de leer el resto de la información. En muchas 

ocasiones, es lo único se recuerda de la noticia 

(Bernabeu, 2009).  

Lenguaje 

utilizado en el 

titular de la 

portada del 

medio 

Análisis de 
contenido/ 
Guía de 
observación 
 

Tipo de noticia 
presentada como 
principal en la 
portada  del 
diario 

Elemento 

gráfico 

principal de la 

portada 

Un elemento gráfico en el trabajo periodístico 

es una ilustración que representa un hecho 

noticioso que permite reforzar y 

complementar el contenido de la noticia. Es un 

elemento cuya codificación se orienta a los 

elementos que la constituyen y a la cual el 

público les otorga un significado  (Gutiérrez, 

2019). 

Tipo de 
elemento gráfico 
empleado en la 
portada del 
diario  

Análisis de 
contenido/ 
Guía de 
observación 
 

Representación 
de los candidatos 
en la portada del 
diario 
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III.  CAPITULO III. RESULTADOS Y DISCUSIÓN. 

3.1.  Presentación de resultados  

3.1.1. EDITORIALES 

15 de abril del 2021 Caras nuevas 

https://peru21.pe/opinion/caras-nuevas-noticia/ 

 
 

 

https://peru21.pe/opinion/caras-nuevas-noticia/
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Tabla 01: Edit. 15-04-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política? 

x  Lo evidencia en la 
siguiente cita: 
“tendremos 
buenos cuadros 
con los que se 
podría armar una 
agenda sensata de 
puntos en 
beneficio de las 
grandes mayorías, 
habrá también 
otro bloque 
radical y 
extremadamente 
conservador”. 

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

 x Infiere que ambos 
candidatos 
“coinciden casi 
exactamente en 
sus agendas 
contra la 
educación 
moderna y 
secular, la 
inmigración y el 
respeto tanto a la 
mujer como a las 
minorías 
sexuales” 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

 x No se mencionan 
otros medios 
periodísticos. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

 x No se utilizó 
ninguna fuente en 
el texto 

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

 x Se critica a ambos 
candidatos 
indirectamente. 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a 
grupo de interés. 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

 x Se omite a ambos, 
no a uno en 
específico. 
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22 de abril del 2021: Padrinos en campaña 

https://peru21.pe/opinion/padrinos-en-campana-noticia/ 

 
 

 

 

https://peru21.pe/opinion/padrinos-en-campana-noticia/
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Tabla 02: Edit. 22-04-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política? 

x  Se evidencia en la 
siguiente cita: 
“mayor 
preocupación 
para nuestros 
ciudadanos, pues 
demuestra que 
buscan lo mismo: 
quedarse en el 
poder a como dé 
lugar luego de 
llegar al gobierno 
y llevar a sus 
naciones a la 
ruina económica” 

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

x  Se evidencia al 
solo atacar al 
candidato Castillo. 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

 x No se mencionan 
otros medios. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

 x No se mencionan 
fuentes en las 
argumentaciones. 

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

x  Lo evidencia al 
decir: “buscan lo 
mismo: quedarse 
en el poder a 
como dé lugar 
luego de llegar al 
gobierno y llevar a 
sus naciones a la 
ruina econ., cuyos 
extremos de 
devastación están 
a la vista en Vzla. 
¿Es eso lo que los 
peruanos 
queremos para 
nuestro país?”. 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a 
grupo de interés. 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

x  No se mencionan 
los descargos del 
candidato 
respecto a lo que 
se acusa.  
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28 de abril del 2021: Dolor de dólar 

https://peru21.pe/opinion/dolor-de-dolar-noticia/ 

 

 
 

 
 

https://peru21.pe/opinion/dolor-de-dolar-noticia/
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Tabla 03: Edit. 28-04-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política? 

x  Se evidencia en: 
“La segunda 
elección 
presidencial para 
elegir al próximo 
mandatario tiene 
en P. C. a un 
candidato  cuyo 
plan de gobierno 
supone un surtido 
de propuestas 
que tendrían 
consecuencias 
devastadoras 
para el Perú (…) 
Votemos pues 
con rigor y 
defendamos lo 
avanzado.”. 

Opinión según 
grupos de interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

x  Se evidencia al 
atacar 
explícitamente al 
candidato 
Castillo. 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

 x No se mencionan 
a otros medios 
masivos dentro 
del texto. 

Credibilidad de las 
fuentes utilizadas 
por el medio 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

 x Utiliza “Los 
expertos indican” 
pero no 
menciona 
quienes son 
aquellos 
expertos.  

Parcialización del 
medio periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

x  Lo realiza al decir: 
“El postulante de 
P. L. y sus 
congresistas 
electos (…) no se 
cansan de 
manifestarse 
contra la 
democracia, la 
educación de 
calidad, el 
modelo econ. y 
sus pilares, la 
libertad política y 
el libre mercado”. 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a grupo 
de interés. 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

x  No se mencionan 
los descargos del 
candidato 
respecto a lo que 
se acusa. 
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29 de abril del 2021: La democracia en el disparadero 

https://peru21.pe/opinion/la-democracia-en-el-disparadero-noticia/ 

 

 

 
 

https://peru21.pe/opinion/la-democracia-en-el-disparadero-noticia/
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Tabla 04: Edit. 29-04-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿El medio 
demuestra 
defender una 
postura política? 

x  Se evidencia en: 
“apunta a 
quebrar el orden 
democrático y el 
Estado de 
derecho para 
imponer ideas 
arcaicas y 
proyectos 
descabellados, 
cuyo fracaso está 
más que 
garantizado”. 

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿El medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

x  Se evidencia al 
atacar 
explícitamente al 
candidato 
Castillo. 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

 x No se mencionan 
a otros medios 
masivos dentro 
del texto. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio 

¿Utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

x  Menciona las 
entrevistas dadas 
por el candidato 
Castillo. 

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

x  Se evidencia en: 
“Con P.C. los 
colectivos y las 
combis asesinas, 
los buses 
informales en las 
pistas, tienen ya 
un nuevo 
paladín– que 
ahora promete 
defenderlos”. 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a grupo 
de interés. 

¿Se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

x  No se mencionan 
los descargos del 
candidato 
respecto a lo que 
se acusa. 
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01 de mayo del 2021: Discursos contagiosos 

https://peru21.pe/opinion/discursos-contagiosos-noticia/ 

 

 
 

 

 

https://peru21.pe/opinion/discursos-contagiosos-noticia/
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Tabla 05: Edit. 01-05-21  

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política? 

 x No se mencionan 
posturas políticas 
dentro del texto.  

Opinión según 
grupos de 
interés 
 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

 x Critica ambas 
candidaturas por 
igual. 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 
 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

 x No se mencionan 
otros medios en 
el texto. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio 
 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

x  Utiliza las 
declaraciones del 
ministro de salud.  

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de 
interés. 
 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

 x Se critica a ambos 
candidatos. 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a 
grupo de 
interés. 
 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

 x Se omite a 
ambos, no a uno 
en específico. 
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05 de mayo del 2021: El que parte y reparte 

https://peru21.pe/opinion/el-que-parte-y-reparte-noticia/ 

 

 
 

 

https://peru21.pe/opinion/el-que-parte-y-reparte-noticia/
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Tabla 06: Edit. 05-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política en 
específico? 

 x No se mencionan 
posturas políticas 
dentro del texto. 

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

x  Se evidencia al 
atacar 
explícitamente al 
candidato 
Castillo. 
 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

 x No se mencionan 
otros medios en el 
texto. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

x  Menciona una 
investigación 
desarrollada por 
el medio. 

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

x  Se evidencia en 
“no se distinguen 
profesionales 
capacitados y más 
bien sí algunos 
con antecedentes 
de malos manejos 
(…) parecidos a 
los del dueño del 
partido (P. C.), 
sentenciado por 
corrupción. ¿Son 
estos los 
profesionales que 
requiere el 
Perú?”. 
 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a grupo 
de interés. 
 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

x  No se mencionan 
los descargos del 
candidato 
respecto a lo que 
se acusa. 
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11 de mayo del 2021: El papel aguanta todo 

https://peru21.pe/opinion/el-papel-aguanta-todo-editorial-noticia/ 

 

 

 
 

https://peru21.pe/opinion/el-papel-aguanta-todo-editorial-noticia/
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Tabla 07: Edit. 11-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política en 
específico? 

x  Se evidencia en: 

“Como si el país 

estuviese en 

condiciones de 

prescindir de uno 

de los flujos más 

importantes con 

que cuenta para 

salir de los 

problemas 

económicos, 

como es el capital 

privado”. 

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

x  Se evidencia al 
atacar 
explícitamente al 
candidato 
Castillo. 
 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

x  Se menciona a los 
medios de 
comunicación de 
manera general. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

x  Cita a la Proclama 
Ciudadana 
firmada por el 
candidato 
Castillo. 

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

x  Se evidencia en: 
“P.C. continúa 
insultando a la 
empresa privada 
y a los medios de 
Com. nacionales 
(…) están también 
plasmados en el 
ideario de su 
partido, escrito 
por su propio 
dueño y jefe 
máximo, el 
sentenciado por 
delitos de 
corrupción, 
Vladimir Cerrón”. 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a grupo 
de interés. 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

 x Cita a la Proclama 
Ciudadana 
firmada por el 
candidato Castillo 
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14 de mayo del 2021: Respetar resultados 

https://peru21.pe/opinion/respetar-resultados-noticia/ 
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Tabla 08: Edit. 14-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política en 
específico? 

 x No se mencionan 
posturas políticas 
dentro del texto. 

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

 x Se menciona a 
ambos candidatos 
por igual. 
 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

 x No se mencionan 
a otros medios 
periodísticos. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

 x Cita a la Proclama 
Ciudadana 
firmada por 
ambos 
candidatos. 
 

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 
 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

 x Se critica a ambas 
candidaturas. 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a grupo 
de interés. 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

 x Se menciona a 
ambos 
candidatos. 
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19 de mayo del 2021: La estrategia del tornillo 

https://peru21.pe/opinion/la-estrategia-del-tornillo-noticia/ 
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Tabla 09: Edit. 19-05-21 

 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política? 

x  Se evidencia en 
“como la historia 
demuestra, solo 
llevó hambre, 
escasez y miseria 
(…) a todos 
aquellas naciones 
donde se 
impusieron 
políticas 
expropiadoras, 
autoritarias y 
estatistas”. 

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

x  Se evidencia al 
atacar 
explícitamente al 
candidato Castillo. 
 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

 x No se mencionan 
a otros medios 
periodísticos. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

 x No se mencionan 
fuentes en las 
argumentaciones. 

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

x  Se evidencia en: 
“La ciudadanía 
está advertida. 
Cada día que pasa 
es más evidente 
que en los planes 
de P. C. y Cerrón 
hay una 
coherencia 
antidemocrática 
que la 
improvisación 
constante, entre 
plaza y plaza, no 
puede disimular”. 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a 
grupo de interés. 
 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

x  No se mencionan 
los descargos del 
candidato 
respecto a lo que 
se acusa. 
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27 de mayo del 2021: La mala educación 

https://peru21.pe/opinion/la-mala-educacion-noticia/ 
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Tabla 10: Edit. 27-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política en 
específico? 

 x No se mencionan 
posturas políticas 
dentro del texto. 

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos?  

x  Se evidencia al 
atacar 
explícitamente al 
candidato Castillo. 
 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

 x No se mencionan 
otros medios 
periodísticos. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

 x No utiliza citas en 
sus 
argumentaciones.  

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

x  Se evidencia en 
“Con P. C. en el 
gobierno no 
queda duda, 
entonces, que los 
‘profes’ jalados e 
incluso los que 
fueron separados 
por delitos graves 
como terrorismo, 
narcotráfico y 
violación podrían 
volver a los 
colegios”. 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a 
grupo de interés. 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

x  No se mencionan 
los descargos del 
candidato 
respecto a lo que 
se acusa. 
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3.1.2. PORTADAS 

02 de mayo, 2021 

 
Tabla 11: Portada 02-05-21  

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje  
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo  “SE DIERON CON PALO”, 
demuestra neutralidad. 

Expresivo x 

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo x A  cerca del debate 
suscitado en Chota el 01 
de Mayo del 2021. 

De Opinión  

Interpretativo  

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage x Ambos candidatos 
durante el debate. 

Infografía  

Fotografía  

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C.  Portada dedicada al 
primer debate entre 
ambos candidatos. Solo K.F.   

Ambos x 

Ninguno  
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06 de mayo, 2021 

 
 

Tabla 12: Portada 06-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo  “TODO SEA POR EL 
PODER”, en claro 
rechazo el compromiso 
firmado por el 
candidato Castillo.  

Expresivo x 

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo  A cerca del compromiso 
firmado por candidato 
Castillo con otras 
personalidades de la 
izquierda peruana. 

De Opinión  

Interpretativo x 

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage x Se muestra a Pedro 
Castillo y una imagen de 
Verónika Mendoza y 
Vladimir Cerrón.  

Infografía  

Fotografía  

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C. x La portada está 
dedicada a expresar 
rechazo a la candidatura 
de Pedro Castillo. 

Solo K.F.   

Ambos  

Ninguno  
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10 de mayo, 2021 

 
Tabla 13: Portada 10-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo  “PLAN DE CASTILLO 
ESPANTA LAS 
INVERSIONES”, 
demuestra rechazo al 
plan de gobierno del 
candidato Castillo. 

Expresivo x 

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo  Opinión de “expertos” 
quienes muestran 
rechazo al plan de 
gobierno del candidato 
Castillo. 

De Opinión x 

Interpretativo  

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage  Pedro Castillo en un 
mitin de campaña. 

Infografía  

Fotografía x 

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C. x La portada está 
dedicada a expresar 
rechazo a la candidatura 
de Pedro Castillo. 

Solo K.F.   

Ambos  

Ninguno  
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16 de mayo, 2021 

 
Tabla 14: Portada 25-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo  “¿NO TIENE PLAN?”, 

muestra rechazo a la 
candidatura de Pedro 
Castillo. 

Expresivo x 

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo  A cerca de un discurso 
dado por el candidato 
Castillo en la ciudad de 
Lima. De Opinión  

Interpretativo x 

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage  Pedro Castillo en mitin 
de campaña. 

Infografía  

Fotografía x 

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C. x La portada está 
dedicada a expresar 
rechazo a la candidatura 
de Pedro Castillo. 

Solo K.F.   

Ambos  

Ninguno  
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18 de abril, 2021 

 
Tabla 15: Portada 18-04-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje  
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo x “VARGAS LLOSA PIDE 
VOTAR POR KEIKO 
FUJIMORI”, demuestra 
apoyo a la candidatura 
de Fujimori. 

Expresivo  

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo  Opinión del nobel Mario 
Vargas Llosa sobre las 
elecciones 2021 y su 
postura ante las dos 
candidaturas. 

De Opinión x 

Interpretativo  

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage  Fotografía de Mario 
Vargas Llosa. 

Infografía  

Fotografía x 

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C.  Portada dedicada a 
Mario Vargas Llosa y su 
postura sobre las 
candidaturas. 

Solo K.F.   

Ambos  

Ninguno x 
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18 de mayo, 2021 

 
Tabla 16: Portada 18-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo  “FIRMA POR GUSTA”, 
demuestra rechazo a la 
candidatura de Pedro 
Castillo. 

Expresivo x 

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo  Sobre declaraciones del 
candidato Pedro Castillo 
y congresistas electos. 

De Opinión  

Interpretativo x 

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage  Pedro Castillo 
mostrando un acuerdo 
ciudadano firmado por 
él.  

Infografía  

Fotografía x 

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C. x La portada está 
dedicada a expresar 
rechazo a la candidatura 
de Pedro Castillo. 

Solo K.F.   

Ambos  

Ninguno  
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24 de mayo, 2021 

 
 

Tabla 17: Portada 24-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje  
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje  
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo  “CARRANZA, BRUCE Y 
ROSPLIGIOSI HICIERON 
LA DIFERENCIA”, 
demuestra apoyo a la 
candidatura de Keiko 
Fujimori.  

Expresivo x 

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo  A cerca del debate entre 
equipos técnicos de 
ambas candidaturas.  

De Opinión  

Interpretativo x 

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage  Fotografía del equipo 
técnico de Keiko 
Fujimori. Infografía  

Fotografía x 

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C.  Portada dedicada a 
mostrar apoyo al equipo 
técnico de Keiko 
Fujimori. 

Solo K.F.   

Ambos  

Ninguno x 
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30 de mayo, 2021 

 
 

Tabla 18: Portada 30-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo  “PLAN DE CASTILLO  
SOLO CAUSARÁ MAYOR 
POBREZA Y 
DESEMPLEO”, 
demuestra rechazo al 
candidato Castillo. 

Expresivo x 

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo  Opinión de economistas 
a cerca del plan de 
gobierno de Pedro 
Castillo. De Opinión x 

Interpretativo  

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage x Imágenes de los 
economistas 
Castagnola, Maceda y 
Herrera. 

Infografía  

Fotografía  

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C.  Portada dedicada a la 
opinión de 3 
economistas quienes 
rechazan la candidatura 
de Pedro Castillo. 

Solo K.F.   

Ambos  

Ninguno x 
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31 de mayo, 2021 

 
 

Tabla 19: Portada 31-05-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje  
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo  “LO QUE DEJÓ EL 
DEBATE”, demuestra 
neutralidad. Expresivo x 

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo x  A cerca del último 
debate entre los 
candidatos Pedro 
Castillo y Keiko Fujimori. De Opinión  

Interpretativo  

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage  Pedro Castillo y Keiko 
Fujimori al final del 
debate. Infografía  

Fotografía x 

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C.  Portada dedicada al 
último debate entre 
ambos candidatos. Solo K.F.   

Ambos x 

Ninguno  
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26 de abril, 2021 

 
 

Tabla 20: Portada 26-04-21 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 
Orientación del 
titular de la 
portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje  
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio ? 

Informativo  “LA REFORMA DE LA 
EDUCACIÓN SE IRÍA AL 
TACHO”, demuestra 
rechazo a la candidatura 
de Pedro Castillo. 

Expresivo x 

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo de 
noticia  
presentada como  
principal en la  
portada del  
diario?  

Informativo  A cerca del plan de 
gobierno del candidato 
Pedro Castillo. 

De Opinión  

Interpretativo x 

Elemento 
gráfico principal 
de la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento gráfico 
fue  
empleado en la  
portada del  
diario? 

Collage  Alumnos de un colegio 
nacional del Perú 

Infografía  

Fotografía x 

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 

¿Cómo están 
representados los 
candidatos  
en la portada del  
diario? 

Solo P.C.  La portada está 
dedicada a expresar 
rechazo a la candidatura 
de Pedro Castillo. 

Solo K.F.   

Ambos  

Ninguno x 
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Tabla 21: Total de Editoriales  

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política en 
específico? 
 

60% 40% En la mayoría de 
editoriales se 
evidencia que el 
medio defiende 
una postura 
política 
contraria al del 
candidato 
Castillo.  

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos? 
  

70% 30% En la mayoría de 
editoriales se 
demuestra una 
preferencia a la 
candidatura de 
Fujimori. 
 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia. 
 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

10% 90% En la gran 
mayoría de 
editoriales no se 
evidencia una 
concertación 
con otros 
medios 
periodísticos. 

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio. 
 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

40% 60%  En la mayoría 
de editoriales 
no se utilizan 
fuentes para 
sustentar los 
argumentos del 
texto. 
 

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 
 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 

70% 30% En la mayoría de 
editoriales se 
demuestra un 
rechazo a la 
candidatura de 
Pedro Castillo. 
 

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a 
grupo de interés. 
 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  

60% 40% En la mayoría de 
editoriales se 
omiten los 
descargos del 
candidato Pedro 
Castillo a cerca 
de lo que se le 
imputa. 
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Figura 01: Orientación Política 

 

Con respecto a la orientación política del diario “Perú21”, la mayoría de los 

elementos de la muestra (60%) demuestran que el medio defiende una postura 

política en específico, mientras que una minoría de las editoriales estudiadas (40%) 

omiten alguna postura política del medio. 

 

Figura 02: Opinión según grupo de interés 

 

Con respecto a la opinión según grupo de interés, en el 70% de elementos de la 

muestra se evidencia que el diario se identifica con uno de los candidatos, mientras 

que en un 30% se rechaza esta premisa. 

60%

40%

¿El medio demuestra defender una postura política 
en específico?

Sí No

70%

30%

¿El medio se identifica con uno de los candidatos?

Sí No
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Figura 03: Difusión concertada con otros medios 

 

Con respecto a la difusión concertada con otros medios del candidato de preferencia, 

en la gran mayoría de editoriales estudiadas (90%) no se mencionan a otros medios 

periodísticos de ninguna índole, solo en un pequeño grupo (10%) se incluye a otros 

medios dentro del texto. 

 

Figura 04: Credibilidad de las Fuentes 

 

 

Con respecto a la credibilidad de las fuentes utilizadas por el medio “Perú21”, del 

total de los elementos de la muestra solo un 40% utiliza fuentes confiables en la 

argumentación del texto, mientras que en un 60% esto no se cumple. 

90%

10%

¿Se mencionan otros medios masivos dentro del 
texto?

No Sí

40%

60%

¿Utiliza fuentes confiables en sus argumentaciones?

sí No
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Figura 05: Demoler la imagen del candidato contrario 

 

Con respecto a demoler la imagen del candidato contrario a su grupo de interés, en 

la mayoría de elementos de la muestra (70%) se desarrolló un discurso negativo hacia 

uno de los candidatos, mientras que en el 30% no se cumple esta premisa. 

 

Figura 06: Invisibilizar campaña de candidato contrario 

 

Con respecto a invisibilizar la campaña del candidato contrario a grupo de interés, 

en el 60% del total de la muestra sí se omiten las propuestas o descargos de uno de 

los candidatos, mientras que en un 40% no se manifiesta esto. 

 

70%

30%

¿Desarrolla un discurso negativo sobre un candidato 
en específico?

Sí No

60%

40%

¿Se omiten las propuestas o descargos de uno de los 
candidatos? 

Sí No
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Tabla 22: Total de Portadas 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 

Orientación 
del titular de 
la portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio? 
 

Informativo 10% En la gran 
mayoría de 
portadas se 
expresa la 
postura del 
medio 
alrededor de 
las campañas 
electorales de 
los candidatos.  

Expresivo 90% 

Apelativo 0% 

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el 
tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario?  
 

Informativo 20% Las noticias de 
opinión 
presentadas 
como principal 
en la portada, 
son en rechazo 
a la 
candidatura de 
Pedro Castillo.  

De Opinión 30% 

Interpretativo 50% 

Elemento 
gráfico 
principal de 
la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento 
gráfico fue  
empleado en 
la  
portada del  
diario? 

Collage 30% Se utilizó en su 
mayoría 
fotografías en 
la portada.  

Infografía 0% 

Fotografía 70% 

Caricatura 0% 

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 
 

¿Cómo están 
representados 
los candidatos  
en la portada 
del  
diario? 

Solo P.C. 40% Aquellas 
portadas 
donde solo 
aparece el 
candidato 
Castillo, son de 
rechazo a su 
candidatura.  

Solo K.F.  0% 

Ambos 20% 

Ninguno 40% 
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Figura 07: Lenguaje utilizado en el titular de la portada 

 

Con respecto al lenguaje utilizado en el titular de la portada del medio, en la gran 

mayoría de portadas estudiadas (90%) se utilizó un lenguaje expresivo, solo en 

un 10% se usó un lenguaje informativo, mientras que en ningún elemento se 

empleó el lenguaje apelativo.  

 

Figura 08: Tipo de noticia principal de la portada 

 

Con respecto al tipo de noticia presentada como principal en la portada del 

diario “Perú21”, el 50% de las noticias fueron interpretativas, seguidas de 

noticias de opinión quienes representan el 30% del total de la muestra, por 

último, el 20% fueron noticias informativas.  

10%

90%

0%

¿Cuál es el lenguaje utilizado en el titular de la 
portada del medio?

Informativo Expresivo Apelativo

20%

30%

50%

¿Cuál es el tipo de noticia presentada como 
principal en la portada del diario? 

Informativo De opinión Interpretativo
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Figura 09: Elemento gráfico de la portada 

 

Con respecto al tipo de elemento gráfico empleado en la portada del diario, en 

la mayoría de portadas (70%) se usaron fotografías, seguidas de los collages 

quienes fueron utilizados en el 30% de portadas estudiadas, en ningún 

elemento de la muestra se emplearon infografías o caricaturas. 

 

Figura 10: Representación de los candidatos en la portada 

 

Con respecto a la representación de los candidatos en la portada del diario, en 

un 40% de las portadas solo aparece el candidato Pedro Castillo, en el mismo 

porcentaje de portadas (40%) no aparecen ninguno de los candidatos, solo en 

un 20% del total aparecen ambos candidatos, mientras que en ningún caso solo 

aparece la candidata Keiko Fujimori. 

30%

0%

70%

0%

¿Qué tipo de elemento gráfico fue empleado en 
la portada del diario?

Collage Infografía Fotografía Caricatura

40%

0%

20%

40%

¿Cómo están representados los candidatos 
en la portada del diario?

Solo P.C. Solo K.F. Ambos Ninguno
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3.2. Discusión de resultados  

 

Con respecto a la orientación política del diario “Perú21”, la mayoría de las 

editoriales estudiadas (60%) demuestran que el medio defiende una postura política 

en específico, dicha postura política es contraria al candidato Pedro Castillo como se 

ve evidenciado por ejemplo en las editoriales de los días 15 de abril, 22 de abril, 28 

de abril, 29 de abril, 11 de mayo, 19 de mayo. Se complementa con el uso de las 

portadas 

 

Con respecto a la opinión según grupo de interés, en el 70% de las editoriales se 

evidencia que el diario se identifica con uno de los candidatos, el medio se mostró 

contrario al plan de gobierno de Pedro Castillo sin embargo no muestra la misma 

rigurosidad en contra del plan de gobierno de la otra candidata Keiko Fujimori, 

evidenciando una aceptación e identificación. Se complementa con el uso de las 

portadas, como por ejemplo la del día 24 de mayo donde se alaga al equipo técnico 

de Fuerza Popular.  

 

Con respecto a la difusión concertada con otros medios del candidato de preferencia, 

en la gran mayoría de editoriales estudiadas (90%) no se mencionan a otros medios 

periodísticos de ninguna índole, solo en un pequeño grupo (10%) se incluye a otros 

medios dentro del texto. En este reducido grupo se aprovecha para atacar a la 

candidatura de Pedro Castillo, cuando se dice por ejemplo en la editorial del día 11 

de mayo: “Y ni que decir de sus ataques a la prensa. No es la primera vez que los 

asocia, sin prueba alguna, a la corrupción”.  

 

Con respecto a la credibilidad de las fuentes utilizadas por el medio, del total de los 

elementos de la muestra solo un 40% utiliza fuentes confiables en la argumentación 

del texto, mientras que en un 60% esto no se cumple. Hay que agregar que cuando 

las fuentes citadas representan las de invitados o entrevistados, siempre son 

contrarios a la candidatura como se evidenciado por ejemplo en la editorial del día 

28 de abril. También se puede complementar con las portadas de los días 10 de mayo 

y 30 de mayo. Caso contrario respecto a la candidatura de Keiko Fujimori, no se 

encontró nunca un analista, entrevistado o invitado que se exprese contrario a la 

candidatura de la señora Fujimori. 
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Con respecto a demoler la imagen del candidato contrario a su grupo de interés, en 

la mayoría de elementos de la muestra (70%) se desarrolló un discurso negativo hacia 

uno de los candidatos, este candidato fue Pedro Castillo, se evidencia claramente por 

ejemplo en las editoriales de los días 22 de abril, 28 de abril, 29 de abril, 11 de mayo, 

19 de mayo. Se complementa esta premisa con el lenguaje utilizado en el titular de 

la portada del medio, en la gran mayoría de portadas estudiadas (90%) se utilizó 

un lenguaje expresivo, en muchos de las portadas se expresa rechazo a la 

candidatura de Pedro Castillo como por ejemplo en las portadas de los días 26 

de abril, 06 de mayo, 10 de mayo, 16 de mayo, 18 de mayo, 30 de mayo. Caso 

diferente para la candidatura de Keiko Fujimori donde no se encontró ninguna 

portada rechazando su candidatura sino expresando elogios como en las 

portadas de los días 18 de abril y 24 de mayo. 

 

Con respecto a invisibilizar la campaña del candidato contrario a grupo de interés, 

en el 60% del total de la muestra se omiten las propuestas o descargos de uno de los 

candidatos, este candidato fue Pedro Castillo, en las editoriales dedicadas a rechazar 

su candidatura nunca se mencionan los descargos o explicaciones del candidato sobre 

lo que se le imputa o señala.  

 

 

Con respecto al tipo de noticia presentada como principal en la portada del 

diario “Perú21”, el 50% de las noticias fueron interpretativas, siendo reportajes 

en rechazo a propuestas del candidato Pedro Castillo, como se evidencia por 

ejemplo en las portadas de los días 26 de abril, 06 de mayo, 16 de mayo y 18 de 

mayo. Seguidas de noticias de opinión quienes representan el 30% del total de 

la muestra, son también opinión de analistas con un discurso contrario al del 

candidato Castillo, como por ejemplo las portadas de los días 10 de mayo y 30 

de mayo. Por último, el 20% fueron noticias informativas relacionada a los 

debates presidenciales.  
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Con respecto al tipo de elemento gráfico empleado en la portada del diario, en 

la mayoría de portadas (70%) se usaron fotografías, seguidas de los collages 

quienes fueron utilizados en el 30% de portadas estudiadas, en ningún 

elemento de la muestra se emplearon infografías o caricaturas. En ninguno de 

los casos estos elementos gráficos fueron utilizados para caricaturizar o 

ridiculizar a alguno de los candidatos.   

 

Con respecto a la representación de los candidatos en la portada del diario, en 

un 40% de las portadas solo aparece el candidato Pedro Castillo, en el mismo 

porcentaje de portadas (40%) no aparecen ninguno de los candidatos, solo en 

un 20% del total aparecen ambos candidatos, mientras que en ningún caso solo 

aparece la candidata Keiko Fujimori. 

En las portadas donde solo aparece el candidato Castillo, son dedicadas a 

rechazar su candidatura como queda evidenciado por ejemplo en las portadas 

de los días 06 de mayo, 10 de mayo, 16 de mayo y 18 de mayo. Caso contrario 

sucede con la candidata Keiko Fujimori, pues ninguna portada está orientada a 

criticar o rechazar su plan de gobierno o propuestas de campaña. Las portadas 

donde no se muestran a ninguno de los candidatos, están orientadas a 

presentar a analistas, economistas o políticos quienes mantienen un discurso 

de rechazo a la candidatura de Pedro Castillo o a favor de la candidata Fujimori 

Keiko, como se evidencia en las portadas de los días 18 de abril, 24 de mayo y 

30 de mayo. 
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IV. CAPITULO IV. CONCLUSIONES 

1. Con respecto al objetivo específico de determinar las características del tratamiento 

informativo de la segunda vuelta electoral en el Perú, por el diario “Perú21”. 

Podemos concluir:  

Las principales fuentes del diario “Perú21” fueron invitados, en todos los casos 

aquellos “expertos” demuestran rechazo al candidato Pedro Castillo, como por 

ejemplo en la portada del día 30 de mayo del 2021, donde en primera plana se muestra 

la postura de tres economistas, Castagnola, Macera y Ferrero, y se expresa en el 

titular lo siguiente: “PLAN DE CASTILLO SOLO CAUSARÁ MAYOR 

POBREZA Y DESEMPLEO”. 

De la misma forma en las editoriales, como se evidencia en la editorial del día 28 de 

abril del 2021 donde se afirma lo siguiente: 

“Los expertos indican que la trepada del dólar es por el temor de los agentes 

financieros y la ciudadanía en general ante las encuestas, en las que un candidato 

anti-mercado, con planes estatistas y hostil tanto a la inversión privada como a la 

prensa independiente, se ubica por el momento en la punta”. 

En clara alusión al candidato Pedro Castillo. 

Por otro lado, a pesar de que el diario “Perú21” pertenece al conglomerado mediático 

del Comercio, en sus editoriales no se mencionan a otros medios periodísticos ni de 

ese grupo ni de ningún otro, no se evidencia tampoco una difusión concertada en 

ninguna de las portadas del diario. 

Además, el diario “Perú21” intentó demoler la imagen del candidato Pedro Castillo, 

desarrollando un discurso negativo tanto en sus portadas como en sus editoriales. 

Esto se demuestra en la portada del día 18 de mayo del 2021, en la cual se titula lo 

siguiente: “FIRMA POR GUSTO”, rechazando abiertamente una acción de la 

campaña electoral del candidato Castillo, caso contrario con la candidata Fujimori a 

quien no se le critica en ninguna de sus portadas. 

También se puede visualizar en la editorial del día 11 de mayo del 2021, donde se 

afirma lo siguiente:  

“Castillo continúa insultando a la empresa privada y a los medios de Com. 

nacionales (…) están también plasmados en el ideario de Perú Libre, escrito por su 

propio dueño y jefe máximo, el sentenciado por delitos de corrupción, Vladimir 

Cerrón”. 
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2. Con respecto al objetivo específico identificar la posición que tomó el diario 

“Perú21” durante la segunda vuelta electoral en el Perú. Podemos concluir:  

El diario “Perú21” durante las elecciones presidenciales del 2021, defendió una 

postura política contraria al candidato Pedro Castillo, como se evidencia en muchas 

de sus editoriales, como por ejemplo la del día 28 de abril del 2021 donde menciona: 

“El postulante de Perú Libre y sus parlamentarios electos (…) no se cansan de perorar 

contra la democracia, la educación de calidad, el modelo económico y sus pilares, la 

libertad política y el libre mercado”.  

También queda evidenciado en la editorial del 19 de mayo del 2021, donde al hablar 

del plan de gobierno de Pedro Castillo se menciona: “Como la historia registra, solo 

llevó hambre, escasez y miseria a todos aquellos países donde se impusieron políticas 

expropiadoras, autoritarias y estatistas”. 

Esta idea se complementa con las portadas del diario, como la del día 10 de mayo del 

2021 la cual expresa lo siguiente: “PLAN DE CASTILLO ESPANTA LAS 

INVERSIONES”. 

El diario “Perú21” se identificó con la candidatura de Keiko Fujimori, ninguna 

editorial fue particularmente para contradecir sus propuestas de campaña, como sí se 

hizo con el candidato Pedro Castillo, por otro lado, dentro de sus portadas sí hubo un 

claro bosquejo de aceptación a la candidatura de Fujimori como se vio evidenciado 

en la portada del día 24 de mayo del 2021, donde se expresa el siguiente titular: 

“CARRANZA, BRUCE Y ROSPLIGIOSI HICIERON LA DIFERENCIA”, 

demostrando filiación con el equipo técnico de la candidata Keiko Fujimori. 

 

3. Con respecto al objetivo específico describir el impacto de la posición del diario 

“Perú21” durante la segunda vuelta electoral en el Perú, en la opinión pública. 

Tomando en cuenta los resultados de las últimas elecciones presidenciales es 

necesario en este aspecto hacer una diferenciación entre Lima y provincias, en la 

capital y en el norte hubo un voto en concordancia con la postura del diario Perú21 

(hubo una diferencia de más del 30% en contra de Castillo), caso contario sucedió en 

el sur, como en Puno donde más del 80% apoyó a Castillo, es decir la postura del 

diario Perú21 tuvo un impacto negativo en la población. De manera nacional se 

puede concluir que el diario Perú21 no evitó que Pedro Castillo ganase la presidencia, 

como la dirección del medio hubiese querido.   
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V. CAPITULO V: RECOMENDACIONES 

1. Al diario Perú21, diversificar sus fuentes para no evidenciar parcialización hacia uno de 

los candidatos en futuras elecciones. No solo concentrarse en criticar las propuestas de 

un solo candidato en contienda, pues esto va en contra de los principios periodísticos, en 

especial al principio de imparcialidad del medio.  

 

2. A los lectores, buscar siempre contrastar medios para informarse, sobre todo en época 

electoral donde comúnmente los candidatos y sus equipos técnicos brindan declaraciones 

o entrevistas a diferentes medios tanto televisivos, radiales o escritos. 

 

3. A futuros investigadores, hacer uso de este trabajo investigativo como una referencia o 

antecedente de análisis, sobre como un medio escrito maneja el contenido de la 

información a partir de sus editoriales y portadas, sobre todo en coyunturas electorales, 

donde los periodistas en muchos casos distorsionan la información según su 

conveniencia o posición política. 

 

4. Se recomienda a los estudiantes comprender la importancia de respetar los principios de 

la actividad periodística, tales como veracidad, objetividad e imparcialidad, y no dejarla 

en el olvido o meramente en el ámbito teórico, para que en futuros trabajos realicen una 

labor completamente ética donde la búsqueda de la verdad esté por encima de los 

intereses personales y empresariales, en cualquier medio donde se desempeñen. 
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ANEXOS 

Guía de Observación - Editoriales 

Dimensión Indicador Pregunta guía SÍ NO Observación 
Línea Editorial Orientación 

política 
¿el medio 
demuestra 
defender una 
postura política en 
específico? 
 

   

Opinión según 
grupos de 
interés 

¿el medio se 
identifica con uno 
de los candidatos? 
  

   
 

Manejo de la 
información 

Difusión 
concertada con 
otros medios del 
candidato de 
preferencia. 
 

¿Se menciona 
otros medios 
masivos dentro 
del texto? 

   

Credibilidad de 
las fuentes 
utilizadas por el 
medio. 
 

¿utiliza fuentes 
confiables en sus 
argumentaciones? 

   

Parcialización del 
medio 
periodístico 

Demoler la 
imagen del 
candidato 
contrario a su 
grupo de interés. 

¿Desarrolla un 
discurso negativo 
sobre un 
candidato en 
específico? 
 

   

Invisibilizar 
campaña del 
candidato 
contrario a grupo 
de interés. 

¿se omiten las 
propuestas o 
descargos de uno 
de los candidatos?  
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Guía de observación - Portadas 

Dimensión Indicador Pregunta guía Respuesta Observación 

Orientación 
del titular de 
la portada 

Lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio 
 

¿Cuál es el 
lenguaje 
utilizado en el  
titular de la  
portada del  
medio? 
 

Informativo   

Expresivo  

Apelativo  

Tipo de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario 
 

¿Cuál es el tipo 
de noticia  
presentada 
como  
principal en la  
portada del  
diario?  
 

Informativo    

De Opinión  

Interpretativo  

Elemento 
gráfico 
principal de 
la portada 

Tipo de  
elemento 
gráfico  
empleado en la  
portada del  
diario 
 

¿Qué tipo de  
elemento 
gráfico fue  
empleado en 
la  
portada del  
diario? 

Collage   

Infografía  

Fotografía  

Caricatura  

Representación  
de los 
candidatos  
en la portada 
del  
diario 
 

¿Cómo están 
representados 
los candidatos  
en la portada 
del  
diario? 

Solo P.C.   

Solo K.F.   

Ambos  

Ninguno  
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Editoriales 

15 de abril del 2021 Caras nuevas 
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22 de abril del 2021: Padrinos en campaña 

 

 
 

 

 



71 
 

28 de abril del 2021: Dolor de dólar 
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29 de abril del 2021: La democracia en el disparadero 
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01 de mayo del 2021: Discursos contagiosos 
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05 de mayo del 2021: El que parte y reparte 
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11 de mayo del 2021: El papel aguanta todo 
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14 de mayo del 2021: Respetar resultados 
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19 de mayo del 2021: La estrategia del tornillo 
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27 de mayo del 2021: La mala educación 
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Portadas 

02 de mayo, 2021 

 

 
 

 

06 de mayo, 2021 
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10 de mayo, 2021 

 
 

 

16 de mayo, 2021 
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18 de abril, 2021 

 
 

18 de mayo, 2021 
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24 de mayo, 2021 

 

 

 

 

30 de mayo, 2021 

 
 

 



83 
 

31 de mayo, 2021 

 
 

 

 

26 de abril, 2021 
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Reporte de similitud del Software Turnitin 
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