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RESUMEN

La investigacion “Tratamiento informativo de las publicaciones en La Republica y El Co-
mercio durante la segunda vuelta electoral en el Pera, 20217, es un estudio no experimental,
descriptivo y transversal, con enfoque cuantitativo. En el recojo de datos se trabaj6 con una
guia de observacién y la técnica de analisis de contenido. Se tom6 como referencia las Teo-
rias de la Agenda Setting y el Framing. Se trabaj6 con una muestra no probabilistica inten-
cionada, teniendo como referencias a las publicaciones entre el 12 de abril de 2021 y el 4 de
junio de 2021, lapso de la campafia electoral, es asi que se obtuvo mediante la técnica de la
semana compuesta una muestra de 136 publicaciones periodisticas. Para este estudio se plan-
teo la siguiente hipotesis de investigacion: La Republica y EI Comercio realizaron un trata-
miento parcializado de la informacion respecto a las publicaciones periodisticas emitidas
sobre la campafia presidencial de Keiko Fujimori y Pedro Castillo en sus diarios impresos.
Lo cual, después del analisis realizado, permitio llegar a la conclusion que ambos medios
redactaron la mayoria de sus publicaciones con previa investigacion y contrastando sus fuen-
tes, sin embargo, hubo una parte de publicaciones que hicieron la diferencia, demostrando
que en el caso de La Republica se brindo una apreciacion positiva del candidato Pedro Cas-
tillo y sus aliados, mientras que el caso de EI Comercio se tomé una postura positiva hacia
las publicaciones relacionadas a la candidata Keiko Fujimori y su agrupacion politica, afir-

mando que se pudo validar la hipotesis.

Palabras clave: Tratamiento informativo, analisis de contenido, imparcialidad periodis-

tica, agenda setting, framing y principios periodisticos.

13



ABSTRACT

The present investigation, "Informative treatment of publications in La Republica and El
Comercio during the second electoral round in Peru, 2021", consisted of a non-experimental,
descriptive, and cross-sectional investigation, with a quantitative approach. For data collec-
tion, we used the content analysis technique with the observation guide instrument. The the-
ories of Agenda Setting and Framing were taken as reference. We worked with an intentional
non-probabilistic sample, having as references to the publications between April 12, 2021,
and June 4, 2021, the period of the electoral campaign, so that a sample was obtained through
the composite week technique, of 136 journalistic publications. For this study, the following
research hypothesis was proposed: La Republica and EI Comercio carried out a biased treat-
ment of the information regarding the journalistic publications issued on the presidential
campaign of Keiko Fujimori and Pedro Castillo in their printed newspapers. Which, after the
analysis carried out, allowed us to reach the conclusion that both media outlets wrote most
of their publications with the prior investigation and contrasting their sources, however, there
was a part of the publications that made the difference, demonstrating that the case of La
Republica gave a positive assessment of the candidate Pedro Castillo and his allies, while in
the case of EI Comercio a favorable position was taken towards the publications related to
the candidate Keiko Fujimori and her political group, affirming that the hypothesis could be

validated.

Keywords: Informative treatment, content analysis, journalistic impartiality, agenda set-

ting, framing, and journalistic principles.
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INTRODUCCION

Durante la segunda vuelta de las elecciones presidenciales de 2021 en Per(, fue ob-
servado un posible caso de polarizacién discursiva en donde algunos medios de comunica-
cion habrian salido de la linea objetiva e imparcial, debido a que habrian incumplido con
las normas éticas y deontoldgicas del periodismo. Esta situacion proporciona un objeto de
estudio para investigar como ciertos diarios peruanos realizaron el tratamiento informativo
de sus publicaciones durante esta época electoral en la cual se enfrentaron los candidatos
Keiko Fujimori y Pedro Castillo.

De modo que esta investigacion al tener como variable el tratamiento informativo,
estudia su realidad mediante un analisis detallado de las publicaciones de dos de los diarios
de mayor circulacion a nivel nacional, para exponer cuales fueron los elementos que con-
Ilevaron a que unos hechos noticiosos sean de mayor interés que otros, demostrando la im-
portancia que le dan ambos medios en esta contienda electoral.

Siendo uno de ellos el diario La Republica, perteneciente a la familia del Grupo La
Republica (GLR), el cual forma parte tambien a uno de los mayores conglomerados de
prensa a nivel nacional, fundado el 16 de noviembre de 1981. Desde su puesta en circula-
cién su publico objetivo es, por lo general, la clase media con orientacion progresista. Pre-
cisamente, en el espectro ideoldgico se le sitla en la centroizquierda y el campo progresista
(Gonzalez, 2018, citado en Mufioz, 2021). Un factor muy importante a resaltar de este me-
dio es que se centra, desde sus inicios, en sostener su independencia periodistica para evitar
el circulo vicioso y concentrado de los sectores politicos tradicionales y conservadores
(Gargurevich, 1991, citado en Mufioz, 2021).

Mientras que el diario El Comercio es el medio matriz del Grupo EI Comercio

(GEC), el cual fue fundado el 4 de mayo de 1839. Tradicionalmente, su publico objetivo
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esta orientado a las clases medio-alta y alta (Gonzéles, 2018). Su involucramiento en el as-
pecto politico llega en 1870, luego de dar una mirada imparcial a diversos sectores y al afio
siguiente apoyo al civilismo en las elecciones presidenciales (Mendoza, 2013, citado en
Mufioz, 2021). Por esta razon, histéricamente ha tenido una vision politica de derecha y un
enfoque conservador de las noticias (Gargurevich, 1991, citado en Mufioz, 2021). Es asi
que se le considera un periédico duefio de una trayectoria respetable en la historia republi-
cana y, también, un diario innovador en relacion a avances técnicos que desarroll6 en su
época; como, por ejemplo, la fotografia en la portada, la primera rotativa, la cobertura in-
ternacional y los primeros comics (Mendoza, 2013, citado en Mufioz, 2021).

En esta investigacion se tiene como objetivo general (OG): analizar el tratamiento
periodistico que le dan los diarios La Republica y EI Comercio a las publicaciones digitales
de sus versiones impresas durante la segunda vuelta electoral entre el 12 de abril y el 4 de
junio de 2021. Asimismo, se plantearon tres objetivos especificos (OE1, OE2 y OE3).
Siendo estos, OE1: comparar el uso de los géneros periodisticos empleados en los diarios
La Republica y ElI Comercio durante la segunda vuelta 2021 en Peru en sus ediciones im-
presas; OE2: identificar la presentacién del contenido y los recursos periodisticos emplea-
dos por La Republica y EI Comercio en las publicaciones durante la segunda vuelta 2021
en Per( en sus ediciones impresas; OE3: evaluar si el contenido informativo brindado por
las publicaciones de la version impresa de La Republica y EI Comercio durante la segunda
vuelta presidencial 2021 en Pert cumplié con los principios periodisticos.

Asimismo, para contrastar esta investigacion se recurre a la Teoria de la Agenda
Setting y a la Teoria del Framing con el propdsito de entender como estos medios de

prensa decidieron mostrar determinadas publicaciones bajo un encuadre especifico.
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En este estudio se plantea la siguiente hipétesis (Hi): La Republica y EI Comercio
realizaron un tratamiento parcializado de la informacidn respecto a las publicaciones perio-
disticas emitidas sobre la campafia presidencial de Keiko Fujimori y Pedro Castillo en sus
diarios impresos.

De modo que, para corroborar este planteamiento, se trabaja con un disefio de in-
vestigacion no experimental, descriptivo y transversal, empleando la metodologia de tipo
cuantitativo y para el recojo de datos tiene como instrumento la guia de observacion y la
técnica del andlisis de contenido. Se ha tomado como referencia una muestra de las infor-
maciones difundidas por ambos medios en las publicaciones digitales de sus ediciones im-
presas, que estén relacionadas con la segunda vuelta electoral presidencial en el periodo de
tiempo ya mencionado, para ello se utiliza la técnica del muestreo no probabilistico inten-
cionado, especificamente, la técnica de la semana compuesta, por la cual se tomaré un
ejemplar de cada diario a la semana, siendo los dias correlativos hasta completar las fechas
de duracidn de la contienda electoral. De este modo, se seleccionaron ocho ediciones para
La Republica y ocho para EI Comercio, haciendo un total de 16 ejemplares, los cuales fue-
ron sometidos a una evaluacion para obtener aquellas publicaciones en las que se hubiese
tratado informacion relacionada a la segunda vuelta electoral, obteniéndose una muestra de
analisis de 136 publicaciones periodisticas (notas informativas, noticias, reportajes objeti-
vos, articulos de opinién, editoriales, columnas, reportajes interpretativos, cronicas, entre-
vistas y perfiles), siendo 72 de La Republica y 64 de EI Comercio.

La presente investigacion se encuentra compuesta por cinco capitulos que se divi-
den de la siguiente manera: El capitulo | aborda el Disefio Tedrico, el cual incluye los ante-
cedentes internacionales, nacionales y locales, las bases tedricas y sus definiciones termi-
noldgicas; continla el capitulo Il que corresponde a los Métodos y Materiales, que con-

tiene la poblacion y muestra de la investigacion, el disefio de la investigacion, las técnicas
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e instrumentos aplicados, asi como la operacionalizacion de la variable; en el capitulo 111
se desarrollan los resultados y su discusion, conteniendo las tablas de los resultados obteni-
dos a través del instrumento, y la discusion de los mismos basada en la variable y la hipéte-
sis; el capitulo 1V en el que se presentan las conclusiones a las que se ha llegado con esta
investigacion y finaliza con el capitulo V, dando recomendaciones que permitan mejorar
el tratamiento informativo desarrollado por los medios de prensa durante de las contiendas

electorales.
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CAPITULO I: DISENO TEORICO

1.1. Antecedentes

Antecedentes internacionales

Escobar (2017), «Estudio comparativo del tratamiento informativo dado, a los can-
didatos finalistas a la presidencia de la Republica, Lenin Moreno y Guillermo Lasso, en
las noticias publicadas por los diarios, El Telégrafo y Expreso, durante la primera y se-
gunda vuelta electoral». Dentro de esta tesis el autor sostuvo como principal fin el analizar
comparativamente el manejo brindado a la informacion respecto a los candidatos que que-
daron como finalistas para encabezar la plancha presidencial ecuatoriana durante 2017,
como fueron Lenin Moreno y Guillermo Lasso, en los medios tradicionales Expreso y Te-
légrafo. Concluyendo el autor en la determinacion de la existencia de sesgo en al menos
40 % de los contenidos emitidos por El Telégrafo y Expreso, saliendo del criterio de im-
parcialidad, el equilibrio y el contraste de noticias. En ese sentido, consideramos relevante
tomar esta tesis como antecedente para fundamentar el valor que tiene el tratamiento infor-
mativo dentro de la sociedad en tiempos electorales, y como este desprende diferentes

ideas sustanciales que son solidificadas por los medios informativos.

Regalado (2017), «EI tratamiento informativo de la prensa ecuatoriana en eleccio-
nes: Los casos de diario La Hora y diario El Telégrafo y su cobertura de las actividades
proselitistas de los candidatos a la alcaldia de Quito Augusto Barrera (Alianza Pais) y
Mauricio Rodas (Suma) durante la campafia electoral (desde el 7 de enero al 20 de fe-
brero del 2014)». En esta investigacion se determind como prioridad abordar el analisis

noticiario realizado por los medios impresos mencionados sobre las camparias politicas de
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los aspirantes a alcaldes de Quito. Este asi que este estudio concluyo que El Telé-
grafo y La Hora tuvieron un papel fundamental en la campafia electoral, ya que cada uno
de ellos impulsé a los candidatos quienes finalmente obtuvieron una mayor cantidad de vo-
tos. Visto de ese modo, consideramos relevante integrar esta investigacion a nuestro pro-
yecto, ya que aporta una perspectiva rica e interesante acerca del ejercicio no plural por
parte de dos medios informativos y en como estos, a través de la polarizacion discursiva,

encuadraron la realidad de acuerdo con como estos la percibian.

Echevarria (2017), «Sesgo partidista en medios informativos. Una critica metodo-
I6gica y propuestax». En este articulo se planted estudiar las dificultades que presenta la
practica modelo del analisis de contenido usando como ejemplo la cobertura que se le dio a
las elecciones presidenciales de México en 2012. Dando como resultado que hubo neutrali-
dad, pero no debido a la objetividad de los medios o a la imparcialidad de los periodistas,
sino que al apoyar a los diferentes candidatos o partidos y al haber tal diversidad, los ses-
gos se neutralizaron entre ellos. Razon por la cual, consideramos que este articulo es rele-
vante para nuestra investigacion, ya que permite visualizar como se desarrolla el desem-
pefio de los medios respecto al sesgo politico que se asoma durante las elecciones y lo cual
genera que estos incumplan las prescripciones de objetividad e imparcialidad a los cuales

estan sujetos los medios de comunicacion.

Antecedentes nacionales

Buleje (2018), «Caracteristicas de la informacion politica electoral del diario La
Republica y la estructura de la noticia. Campafa electoral 2016, primera vuelta, Keiko
Fujimori». La autora de esta tesis sefial6 como el fin de su investigacion indagar acerca de

la informacion con connotaciones politicas del diario La Republica y sobre como se desa-
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rroll6 la estructura noticiosa durante la primera vuelta electoral en 2016 respecto a la lide-
resa fujimorista. De este modo, la autora concluyé que La Republica juzgé a la candidata
durante el proceso de los comicios, evidencidndose en las publicaciones que mencionan di-
rectamente su vida tanto pasada como presente y divulgando publicaciones acerca de actos
ilicitos y denuncias. En ese sentido, esta tesis aporta significativamente a nuestra investiga-
cion, ya que se detalla la importancia de como se debe preservar la objetividad e imparcia-
lidad en el tratamiento informativo que se realiza en el quehacer periodistico y evitar caer

en la polarizacion discursiva que se puede ocasionar.

Garcia (2017), «La polarizacion discursiva en la segunda vuelta de las elecciones
presidenciales del 2011 en el Per(: construccion de imagenes de Ollanta Humala y Keiko
Fujimori en los diarios La Primera y Correo». Esta tesis presentd como objeto de estudio
el identificar los principales factores acerca de la postura editorial de los diarios Correo y
La Primera, ya que en sus publicaciones se pudo evidenciar el como construyeron el con-
texto y cémo percibieron o dieron a conocer las imagenes de los candidatos que estaban
enfrentandose, siendo estos los antes mencionados. Se concluy6 que cuando llega el fin de
la contienda electoral, y especialmente en las segundas vueltas, se evidencia la presencia
de factores polarizantes, debido a la existencia de pocas opciones para los votantes, lo cual
es alentado y aprovechado por los medios. Por tal motivo, consideramos incluir esta tesis
dentro de nuestra investigacion, debido a que aporta puntos relevantes acerca del proceso
de creacion de la realidad y de imagen de la noticia a lo largo del desarrollo del tratamiento

informativo en tiempos electorales.

Mufoz (2021), «Tratamiento informativo de las elecciones municipales de Lima de
2018 en las notas de los diarios EI Comercio y La Republica». En esta investigacion el au-
tor definié como su eje de investigacion inspeccionar las tematicas y la esquematizacion de

las noticias difundidas por los medios antes mencionados en las Gltimas dos semanas del
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periodo electoral durante los comicios para la eleccion del mandatario edil de Lima en
2018. Se concluydé que, aunque EI Comercio desarrollé menos noticias que La Republica,
lo hizo con un mayor nivel de interés y profundidad. En adicién a ello, ambos medios de
prensa cubrieron a los postulantes con mayor preferencia en las encuestas, sin embargo, al
haber un tratamiento similar de la informacion, esto no hizo una mayor diferencia ni fue
determinante para dicho proceso. Por lo tanto, esta investigacion aporta referencias rele-
vantes a nuestra investigacion, ya que facilita observar como se desenvuelve el comporta-
miento mediatico de los diarios EI Comercio y La Republica, y como desarrollaron la co-
bertura hacia los candidatos dentro de su linea editorial a través del tratamiento informa-

tivo.

Antecedentes locales

Chavarry (2020), «Analisis del tratamiento periodistico de la informacion politica
en las noticias del diario Per21 durante las elecciones presidenciales 2016. Caso: Keiko
Fujimori». Se presentd como objetivo de esta tesis el estudio del tratamiento que se le
brindé a la informacion politica del medio de comunicacién Peru21 en 2016, especifica-
mente respecto a la eleccién presidencial en la que postuld la lideresa fujimorista. Razon
por la cual, el autor determiné que la informacion de Per(21 se mostré imparcial ante las
respuestas de la candidata y su agrupacion politica. Sin embargo, dio realce a las criticas
hacia sus adversarios y no difundio noticias en las que se podria ver involucrada la imagen
de Keiko Fujimori. Por consiguiente, consideramos importante aprovechar esta investiga-
cion para ampliar los conocimientos abordados dentro de nuestro proyecto y de este modo
argumentar de manera mas detallada como el encuadre noticioso de un determinado perso-
naje politico puede influenciar en la construccién narrativa prestada por determinados me-

dios de comunicacion.
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Chiroque (2019), «Estudio de las caracteristicas de la noticia digital publicadas en
el diario La Republica. Caso Odebrecht, Ollanta Humala Tasso, 2017». Esta tesis tuvo
como objetivo el andlisis de las caracteristicas de las noticias difundidas en la plataforma
web del diario La Republica acerca del caso de la constructora brasilefia Odebretch y
Ollanta Humala Tasso en el afio 2017. Se concluyd que el titulo cumple una funcién pare-
cida al de una publicacion fraudulenta, pues de manera evidente busca captar la atencién
del pablico, mientras que las entradillas de las noticias digitales son similares a la edicion
impresa, por su parte la interactividad se refleja parcialmente en las noticias y las fuentes
presentadas en las publicaciones virtuales de La Republica, las cuales fueron generalmente
declaraciones que hicieron los actores del caso. Siendo asi que consideramos que esta tesis
integra aportes importantes a nuestra investigacion, debido a que brinda conocimientos
cientificos acerca de como se desarroll6 dicha secuencialidad del tratamiento informativo
en la plataforma web de La Republica respecto a este conocido suceso de megacorrupcion

en Latinoamérica.

Llagas & Zapata (2017), «Tratamiento periodistico de la seccion cultural de los
diarios El Informador de Guadalajara (México) y La Industria de Chiclayo (Per(), 2016».
Esta investigacion sefiala como principal fin el distinguir las semejanzas y diferencias que
presentan los segmentos culturales de los diarios mexicanos y chiclayanos durante 2016,
Ilegando a la conclusion que abordan este rubro con parametros similares. De este modo,
se observo que el género predominante fue la noticia, ya que El Informador presentaba
como fuentes recurrentes a los protagonistas de los hechos con informacién de primera
mano, mientras en La Industria, generalmente recurrian a observadores o testigos de los
acontecimientos. Otra conclusion a resaltar es que el diario mexicano evidencié un mayor

interés publicando mas notas culturales que el peruano. Esta investigacion, aunque de un

23



tema ajeno al nuestro, analiza comparativamente el tratamiento periodistico de dos medios,

lo cual nos sirve de referencia para nuestro propio estudio.

1.2. Bases Tedricas

Teoria de la Agenda Setting

McCombs y Evatt (s. f.) sostienen que esta teoria, propuesta por Walter Lippmann
en su libro Public Opinion publicada en 1922, hace referencia a que las noticias midieron y

probaron efectos inmediatos sobre las percepciones acerca de los asuntos publicos.

De modo que explica que los medios de comunicacion tienen el poder de situar al
publico e iluminar partes de la realidad, asi como también de darle una interpretacion y sig-
nificado. En resumen, la Teoria de la Agenda Setting sostiene que lo resaltado por parte de
la prensa, ya sean los temas o sus aspectos, dara paso a convertirse en el eje central de dis-

cusion de la opinion publica (McCombs y Evatt, s. f.).

Es por ello que esta teoria de Walter Lippmann se encarg6 de estudiar las noticias y
probar efectos inmediatos sobre las percepciones acerca de los asuntos publicos. En los ro-
les de indicar y traducir, radica la esencia de las dos dimensiones de la Agenda Setting, los
medios de difusion no solo sittan e iluminan ciertas partes del entorno, sino que también le
dan significado. En su forma mas simple, la idea de la Agenda Setting dice que lo que re-
salten los medios, ya sean los temas 0 sus aspectos, se convertiran en algo importante para

el pablico (McCombs y Evatt, s. f.).

Es asi que el término “agenda” es un conjunto de temas o actividades que se reali-
zan en un determinado tiempo. En cuanto a la comunicacion, la agenda vendria a ser los
temas que el medio considere relevantes, siendo también las agendas de la audiencia, ya
que las personas no sélo reciben informacidn, sino que ellos podrian ser los que determi-
nen los temas o las cosas que pasan (Buleje, 2018).
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Por ende, consideramos que la Teoria de la Agenda Setting ayudara a que la investi-
gacion identifique con mayor claridad el desarrollo de la agenda noticiosa dentro de la con-
tienda electoral presidencial de segunda vuelta de 2021 en Peru y explicar como este se vio
reflejado en el manejo del tratamiento informativo en los diarios La Republica y EI Comer-

cio al poner los temas de interés que ambos medios consideraron resaltantes.

Teoria del Framing

Koziner (2013) explica que esta teoria tomd fuerza con el académico norteameri-
cano Robert Entman, quien afirmo en su investigacion que el encuadre (Framing) es esco-
ger determinados elementos de lo que ocurre en la realidad que discernimos y volverlos
mas importantes a través de contenidos a difundir, de modo que se fomenta una descrip-
cién del dilema en especifico, ademas de sus correspondientes interpretaciones, evaluacio-

nes morales y/o recomendaciones de posibles soluciones para el asunto descrito.

En adicion, Acevedo (2019) menciona que el periodista cumple un rol sobresaliente
en la forma en que un tema se presenta al publico. Asi, se podria deducir que esta teoria no
se refiere a la agenda mediatica, ni trata de resolver por qué los medios se concentran en
unos argumentos y no en otros, como en la mencionada anteriormente. Su centro de actua-

cién es como se habla y qué efectos tiene esto en el receptor.

Sostiene que el periodista ocupa un papel importante en la manera en la que un
tema se presenta al lector. También el receptor y el proceso de decodificacion, interpreta-
cion y asimilacion del mensaje. Puede intuirse que esta teoria no habla de la agenda medié-
tica, no intenta esclarecer por qué los medios se centran en unos temas o realidad y no en
otros. Su foco de accion es como se habla y que efectos tiene en el receptor (Acevedo,

2019).
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De modo que los frames o encuadres pueden encontrarse en las noticias tanto como
el producto del trabajo periodistico rutinario, con la intencion de influir en el pablico,
orientando asi una percepcion definida, apreciacion y la llegada a una conclusién ideol6-

gica (Gaitan, Pifiuel & Aguila- Coghlan, 2016).

En tal sentido, consideramos que la Teoria del Framing permitira hacer un desglose
cientifico adecuado de como fueron redactadas las noticias por los peridédicos La Republica
y El Comercio. Asimismo, la importancia se vera reflejada cuando se identifique el angulo
desde el que se construyd la narrativa periodistica a partir de la realidad para luego proce-

sarla y convertirla en una noticia relevante en los medios mencionados.

1.3. Definiciones terminoldgicas

1.3.1. Tratamiento periodistico

Respecto al “tratamiento periodistico”, Mercado (2010) sefiala que es el analisis de
cémo el periodismo muestra un determinado acontecimiento. Es asi que, el estudiar el tra-
tamiento periodistico de una publicacion es “colocar entre signos de interrogacion como
los comunicadores trabajaron un tema; es consultar, también, como un medio abordé un

suceso para anunciarlo como noticia” (Mercado, 2010).

En ese sentido, Igartua et al. (2007) sefiala que el tratamiento informativo se en-
tiende cémo la manera en que los medios informativos, y aquellos detras de estos, organi-

zan y dan sentido a los temas y acontecimientos.

1.3.2. Géneros periodisticos

Parrat (2008) sefiala que los géneros en el periodismo los comprendemos como las
diferentes maneras de comunicacion que emplea el periodista para divulgar el mensaje que

quiere transmitir a su audiencia.
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De esta manera, Pena (2009) teniendo en cuenta la separacion entre forma y conte-
nido, la division por temas y la propia relacion del texto con la realidad (opinion/informa-
cion), origina una clasificacion a partir de la intencién del autor. Concluyendo que el autor

cumple una funcién, la cual puede ser informar, opinar o interpretar.

Lopez (2009), citado en Torres (2018), clasifica a los géneros periodisticos en tres

tipos: género informativo, de opinion e interpretativo.

- Género informativo

Su propdsito es presentar acontecimientos actuales de interés publico, aqui encon-
tramos las notas informativas, la noticia y el reportaje objetivo, las cuales no incluyen la

perspectiva del autor (Lépez, 2009, citado en Torres, 2018).

- Género de opinidn

El comunicador sostiene y sustenta una postura sobre un hecho, y presenta su punto
de vista, evalla y comenta la realidad, en muchos casos llega a dar alternativas de solucion.
Dentro de este género se encuentran el articulo de opinion, la editorial y la columna (L6-

pez, 2009, citado en Torres, 2018).

- Género interpretativo

Se basa en poner en contexto los sucesos con la realidad actual. Se detallan y expo-
nen los hechos de manera precisa y profunda; al ser un hibrido de las dos categorias ante-
riores, el autor llega a incluir su punto de vista sobre la informacion desarrollada. Aqui te-
nemaos, el reportaje interpretativo, la cronica, la entrevista y el perfil (Lopez, 2009, citado

en Torres, 2018).

27



1.3.3. Titular

Alvarez et al. (2005) indican que el titular es la frase primordial de un texto perio-
distico. Es lo que hace al lector decidir si leer o no lo que intuye se desarrollaré en la publi-
cacion. Es asi que el titular esta directamente relacionado al contenido del texto, represen-
tando una verdadera sintesis de este: “lo que dice el titular, es sin mas, la verdadera noticia

que se publica, dicha de manera concisa” (Alvarez et al., 2005).

Por su parte, Van Dijk (1990) manifiesta que la funcion del titular periodistico es
Ilamar la atencién del pablico. Explicando que quienes coloquen los titulares, en las prime-

ras planas en los diarios y sus resimenes, hacen un trabajo de andlisis y sintesis.

Teniendo en cuenta la funcion comunicativa, Zorrilla (1996) clasifica a los titulares

en.

- Titular designativo. Cuando el titular se encarga de informar sobre los suce-
s0s, sin ninguna otra connotacion, cumpliendo el rol de difundir el mensaje po-
niendo a disposicion solamente los datos mas importantes del texto (Zorrilla,
1996).

- Titular tematico. Aungue se deriva directamente de la redaccién, no precisa
los sucesos ni el contexto de la publicacion. Por lo general, se recurre a estos
para encabezar las noticias poco relevantes o articulos de opinién, editoriales y
reportajes (Zorrilla, 1996).

- Titular referencial. Contienen una interpretacion, lo cual puede llegar a ser
una desventaja, pues la interpretacion que hace el comunicador tendria que ser
la misma que deducird el lector, para lo cual influyen factores externos a los

acontecimientos narrados (Zorrilla, 1996).
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- Titular evocador. Este implica que el destinatario, sin tener que explicarle cla-
ramente los sucesos al lector, los asocie con estos y obtenga conclusiones ex-
tras; sin embargo, por su naturaleza, existe el riesgo de llegar a caer en el ama-
rillismo (Zorrilla, 1996).

- Titular expresivo. El autor deja en claro su opinidn, su punto de vista y/o va-
loraciones en el titular, quedando explicita su postura o la del medio (Zorrilla,
1996).

- Titular apelativo. Se le relaciona a la “prensa amarillista” ya que basa su exis-
tencia en la apelacién al tratamiento visual de su publicacién y al contenido in-
formativo escandaloso (Zorrilla, 1996).

- Titular declarativo. Contienen las declaraciones o pronunciamientos de los
“lideres de opinion”; se han convertido en uno de los titulares mas usados por

los periodistas hoy en dia (Zorrilla, 1996).

1.3.4. Fuente

Al respecto, Llagas & Zapata (2017) sefialan que, en el desarrollo de la labor perio-
distica, la fuente constituye una herramienta que permite al comunicador complementar y
reconstruir la informacién y el conocimiento sobre los acontecimientos para la elaboracién

de redacciones completas y dtiles.

Asimismo, Amado (2003) menciona que las fuentes, para que sean consideradas
como tal, deben ser confiables, creible por sus antecedentes y/o que presente material pe-
riodistico contundente de los hechos acontecidos, su experiencia en el tema o, un cargo ofi-

cial o posicion de poder.
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Diversos autores clasifican de diferentes maneras a las fuentes; Mayoral (2005), por
ejemplo, las separa en tres grupos: las que constituyen intermediarios o agencias informati-
vas; las fuentes oficiales, como lo son el gobierno central, municipalidades, sindicatos, par-
tidos politicos, entre otros; y, por tltimo, las fuentes no oficiales, como asociaciones no gu-

bernamentales, expertos o miembros de instituciones u organismos, entre otros.

1.3.5. Tipo de lenguaje

De acuerdo con Chomsky (1957), el lenguaje constituye una agrupacion limitada e
ilimitada de oraciones, dentro de las cuales tienen extension finita y conformada a partir de

un conjunto limitado de partes.

Por su parte, Borja (2015) explica que el lenguaje es un sistema mediante el cual los
seres humanos pueden comunicar sus ideas y experiencias a otras personas, ello empleando
“simbolos, sefales y sonidos producidos y articulados por determinados érganos de nuestro
cuerpo para poder transmitir un mensaje” (Borja, 2015); ademas, también menciona la cla-
sificacion del lenguaje dependiendo de la manera de expresarse, pudiendo ser, vulgar, co-

loquial y culto (Borja, 2015).

- Lenguaje coloquial. Borja (2015), sefiala que este el que se emplea en la
cotidianidad, en conversaciones con personas cercanas, como familiares o
amigos; es un lenguaje informal, facil de usar y entender, lleno de frases
populares y términos propios de la cultura de los hablantes, con una ento-
nacion y pronunciacion diversas.

- Lenguaje vulgar. De acuerdo a Pantoja & Rosales (2015), por lo general

es utilizada por grupos sociales de escasos recursos o0 en zonas rurales, de-
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bido a su deficiente formacion linguistica. En este nivel se responde con di-
ferentes expresiones verbales y no verbales que solo las personas dentro del
circulo en el que se desenvuelven pueden reconocer y comprender.
Lenguaje culto. Pantoja & Rosales (2015) lo definen como el que es em-
pleado por especialistas y profesionales para divulgar y explicar conoci-
mientos inherentes a una determinada doctrina, la cual esta denotada por

una interpretacion cientifica en su mayoria.

1.3.6. Redaccion

Salazar (1999) concibe como un proceso en el que se construyen productos escritos,

lo cual requiere de una cuidadosa elaboracién, pensamiento y forma de expresarse.

En ese sentido, Amado (2010) explica que la redaccion es algo que acompafia todo

material informativo que se produce, ya que siempre van acompafados de textos explicati-

VOS.

Claridad. Para Salazar (1999), esta corresponde a la redaccion en lenguaje
sencillo, enfocado en palabras entendibles y frases breves, ello para que el
lector pueda comprender facilmente las ideas que el periodista quiere trans-
mitir y resaltar.

Concisién. Salazar (1999), menciona que la redaccion concisa se consigue
al transmitir la mayor cantidad de ideas en la cantidad justa y adecuada de
palabras, no se trata de reducir al extremo las palabras, sino de emplear los
términos precisos para construir el mensaje de forma completa.

Precision. Salazar (1999), considera una redaccion precisa cuando se usan

los términos exactos sobre lo que se quiere transmitir, de tal manera que
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omitir o modificar el texto, lo haria dificil de entender, para ello se evitan

frases abstractas, metéaforas, términos vagos, adornos o rodeos innecesarios.

1.3.7. Ubicacion de la informacion

De acuerdo a Abanto & Zegarra (2017) la ubicacion de una noticia tiene mucha re-
lacion con su importancia para el medio, si la consideran mas relevante, sera utilizada

como apertura de seccion, mientras que otras seran secundarias 0 de menor importancia.

Para el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte de Espafia (2012) la informa-
cidn que se coloca en el diario ocupa una jerarquia, empezando desde la parte superior de
la pagina, donde se ubica la publicacién mas relevante para el medio, mientras que las de-

mas seran ubicadas en la parte inferior o en sus laterales.

1.3.8. Paginacién donde aparece la publicacion

Blaya (2007) explica que debido a estudios se ha comprobado que la mirada del
lector al abrir un periédico recae hacia la derecha, es en estas paginas impares que el medio

ubica la informacién que considere mas importante, o vaya de acuerdo a su agenda.

1.3.9. Extensién de la redaccion

McCombs & Shaw (1972) sefialan que la extension de una redaccion esté estrecha-
mente relacionada con el interés o la importancia que el medio de comunicacion le brinda a

un determinado tema 0 suceso.

1.3.10. Recursos periodisticos

Para Hernandez (2010) la imagen es un elemento importante en el proceso de co-
municacion, debido a que posee por si misma la capacidad de persuadir, transmitiendo asi
credibilidad, sentimientos, ideas, valoraciones y representaciones; ademas de ayudar a los
lectores a tener una mejor comprension de las ideas que se exponen.
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Mientras que para Benaissa (2018) “los recursos graficos suponen fuentes de infor-

macion fiables y resultan relevantes”.

Fotografia. Guerrero s. f. (citado en Sabés & Verdn, 2013) considera a la
fotografia como un recurso indispensable para cualquier género periodis-
tico, sefialando, ademas, que en muchos casos sirve al medio para jerarqui-
zar la informacion.

Infografia. Bravo (2019) menciona de forma sencilla, que esta es la union
de una imagen mas el texto, los cuales tienen por objetivo difundir la infor-
macién. Valero (2011) agrega ademas que esta herramienta hace mas facil
para el lector el comprender los temas 0 acontecimientos, ya que una info-
grafia proporciona la informacion suficiente e independiente al pablico.
Organizador gréafico. Segun Astudillo (2018) el organizador grafico es
una representacion visual llena de informacién, la cual resume los aspectos
mas importantes de un determinado tema.

Tablas. Gal (2002) destaca que la comprensién de los mensajes estadisti-
cos requiere de habilidades de procesamiento textual, principalmente, a la
hora de interpretar el texto que acompafia y contextualiza al dato estadis-
tico, o que explica un grafico o tabla. Las tablas son un recurso muy usado
cuando se tiene que presentar una extensa cantidad de datos, debe elabo-

rarse detenidamente para que sean claras y precisas.
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1.3.11. Colores del acompafiamiento grafico

De acuerdo a Barbero (2006) el color funciona como un sistema de codificacion vi-

sual, altamente llamativo, ya que ciertas tonalidades pueden ejercer sobre la vista una ma-

yor atraccién

des y azules).

. Es asi que los clasifica en grupos de célidos (amarillos y rojos) y frios (ver-

Colores neutros. Para Cabeza de V. (2013), las tonalidades neutras com-
prenden una amplia gama ubicada entre los colores blanco y negro; en su
opinion, transmiten la vejez, el pasado, el pensamiento.

Colores calidos. Asimismo, Cabeza de V. (2013), refiriéndose a los tonos
calidos, explica que estos suelen ser mas atractivos, debido a que por lo ge-
neral irradian energia. Aqui podemos encontrar, por ejemplo, el amarillo, el
rojo, el naranja y el purpura.

Colores frios. Por otro lado, Cabeza de V. (2013), sefiala que estas tonali-
dades reflejan delicadeza, frescura, soledad, esperanza, paz; mientras que,
si se emplean matices azules mas oscuros, transmiten melancolia, misterio,
depresion y pesadez. Por ello, como se sefiala, los colores que encontramos
en esta clasificacion son el azul, el verde, el azul verdoso, violeta y el ce-

leste.

1.3.12. Principios periodisticos

Veracidad. Barata sefiala que el principio de veracidad “exige del perio-
dista un compromiso con la verdad acerca de los hechos o asuntos sobre los
que informa” (2003), dando a entender que el periodista debe tener la vo-

luntad de alcanzarla lo mejor que pueda. De modo que Gutiérrez (2007)
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complementa explicando que la veracidad es una responsabilidad del perio-
dista para recabar, analizar y explicar los acontecimientos ocurridos tal cual
sucedieron.

- Independencia. Kovach & Rosenstiel (2004) sostienen que la independen-
cia periodistica contribuye a la pluralidad en el proceso de democratizar la
informacion, es decir que diferentes perspectivas de un hecho ayudan a nu-
trir la noticia con datos relevantes y contrastados, sin que incline a una de-
terminada posicion.

- Imparcialidad. Segun Escobar (2017) se puede hablar de imparcialidad
cuando no se asumen posturas, sesgos o ideologias de una de las partes vin-
culadas con los acontecimientos.

- Responsabilidad. De acuerdo a Buleje (2018), las personas tienen el dere-
cho a la informacidn libre y veraz, teniendo los medios y periodistas esta
responsabilidad. En ese sentido, hay que tener en cuenta que es con la in-
formacion, que se transmite por parte de los medios de comunicacién, que

los ciudadanos forman sus juicios de valor y toman sus decisiones.

1.4. Operacionalizacion de variables

Esta investigacion tendrd como univariable al “tratamiento informativo”.
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Tabla N° 1. Operacionalizacion de variables

Variable Dimensién Definicién Indicadores Subindicadores Técnica e instrumento
Nota informativa
Tratamiento Géneros (Ministerio de Educacion, Cultura y De-  Informativo Noticia Andlisis de contenido/
informativo periodisticos porte de Espafia, 2012) Sefiala que son - — Guia de observacion
aquellas modalidades de la creacion perio- Reportaje objetivo
distica concebidas como vehiculos aptos . Avrticulo de opinion
para realizar una estricta informacion de ac- De opinion Editorial
tualidad y que estan destinadas a canalizarse Columna

a través de la prensa escrita.

Interpretativo

Reportaje interpretativo

Cronica

Entrevista

Perfil

Contenido
informativo

Conjunto de elementos que estan conteni-
dos dentro de la noticia en el periédico y que
orientan al lector a comprender la idea, el
hecho o suceso narrado.

Titular

Designativo

Tematico

Referencial

Evocador

Expresivo

Apelativo

Declarativo

Fuente

Fuente oficial

Fuente documental

Fuente institucional

Fuente anénima

Fuente de autoridad

Tipo de lenguaje

Vulgar

Coloquial

Culto

Redaccion

Concisa

Clara

Precision

Ubicacion
de la informacion

Superior de la pagina

Centro de la pagina

Inferior de la pagina

Paginacion donde apa-
rece la publicacion

Par

Impar

Ambos

Extension
de la redaccion

Un octavo de pagina

Cuarto de péagina

Media pagina

Una pégina

Una pégina y media

Dos paginas

Mas de dos péginas

Recursos
periodisticos

Es un conjunto de elementos o medios a
través de los cuales el periodista se ayuda
para la construccién del mensaje.

Tipo de elemento
grafico

Fotografia

Infografia

Organizador gréfico

Tablas

Sin acompafiamiento

Colores del acompafia-

Célidos

Y o Frios
miento grafico Neutros
Una pégina
Tamafio del acompafia- Media pagina

miento grafico

Un cuarto de pégina

Un octavo de pagina

Posicion del acompa-
fiamiento grafico

Superior de la pagina

Centro de la pagina

Inferior de la pagina

En toda la publicacion

Principios
periodisticos

Son la base sobre la cual se rigen los perio-
distas y los medios de comunicacién para
informar responsablemente a la poblacién.

Veracidad

Contraste de informacién

Respaldo de datos

Objetividad

Subjetividad

Independencia

Aparicion de actores de la candida-

tura de Pedro Castillo

Aparicion de actores de la candida-

tura de Keiko Fujimori

Ambos candidatos

Imparcialidad

Apreciacion positiva hacia la can-

didatura Pedro Castillo

Apreciacion positiva hacia la can-

didatura de Keiko Fujimori

Apreciacion neutra de ambos can-

didatos

Responsabilidad

Orientativa

No instructiva
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CAPITULO Il. METODOS Y MATERIALES

2.1 Tipo de Investigacion

Paradigma positivista

La presente investigacion pertenece al paradigma positivista ya que, de acuerdo a
Ramos (2015), esta se aplica cuando se tiene por objetivo determinar los parametros de una
variable mediante la expresion numérica. De este modo, se pueden verificar, explicar y
fundamentar los aspectos tedricos que se encuentren en base a los detalles identificados de
manera objetiva y sin intervenir en sus variables, aplicando un proceso en base a la obser-

vacion y el analisis.

Investigacion de tipo cuantitativo

Se puede definir a la investigacion de tipo cuantitativo como la que recopila la in-
formacion para poner a prueba o comprobar las hip6tesis mediante el uso de estrategias es-
tadisticas basadas en la medicion numérica, lo cual permitiria al investigador proponer pa-
trones de comportamiento y probar los diversos fundamentos tedricos que explicarian di-

chos patrones (Hernandez et al., 2014).

Esta investigacion reune informacion de dos de los principales medios periodisticos
de mayor circulacion en el Perd, como son La Republica y EI Comercio, para corroborar

las hipotesis a través del uso de la medicion estadistica.
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Andlisis de contenido

La técnica que se emplea en esta investigacion es el andlisis de contenido, esto de-
bido a que, por la naturaleza del problema a investigar, el material que se analizara ya esta
hecho y disponible dentro de las paginas impresas de los medios de comunicacién que lo
elaboraron. En ese sentido, Aigneren (2009) sefialaba que estos proporcionan muchos da-
tos que pueden ser utilizados para intentar dar respuesta a muchas interrogantes. Una de las
técnicas utilizadas para el tratamiento de este tipo de informacion es el analisis de conte-

nido.

Aigneren (2009) también indicaba que el andlisis de contenido permite estudiar los
siguientes aspectos del mensaje 0 comunicacion: - Quién habla o lo que se intenta decir. -
Qué se intenta decir. - A quién va dirigido el mensaje. - Cuél es el mensaje manifiesto y el

mensaje latente o implicito. - EI cdmo. - Con qué resultado (Aigneren, 2009).

En nuestro caso, analizaremos el “co6mo”, la forma en la que los medios de comuni-
cacion como La Republica y EI Comercio han tratado la informacion y el como la presen-

tan al publico.

Segun Hernandez et al., (2014), esta es una técnica para analizar cualquier tipo de
comunicacion de una manera objetiva y sistematica, para de este modo cuantificar los men-

sajes o contenidos en categorias y subcategorias, y someterlos a analisis estadisticos.

2.2 Disefio de investigacion

El disefio de la investigacion es el plan o estrategia que se desarrolla para obtener la
informacidn que se requiere en una investigacion y responder al planteamiento (Hernandez
etal., 2014).

Para establecer la aceptacion o no de la hipotesis planteada, en el presente estudio

se propone un disefio de investigacion no experimental, pues no se manipularan de ninguna

38



forma las variables. Dentro de este, dada la naturaleza y el contexto de nuestra investiga-
cion, se optd por un disefio transeccional (o transversal) de tipo descriptivo, pues se anali-
zard y se hara una comparacion de las publicaciones de un tiempo Unico y determinado. El
diagrama es el siguiente:

Univariable: tratamiento informativo.

Figura N° 1. Disefio de investigacion

o » M
0 = Observacion de variable (tratamiento informativo)
T = Tiempo (momento del andlisis)
M = Muestra (diarios La Republica y EI Comercio)

2.3 Poblacién y muestra

Poblacién

Las 54 ediciones de los diarios impresos obtenidos a través de las plataformas digi-
tales de La Republica y ElI Comercio, emitidas entre el 12 de abril y el 4 de junio de 2021,
correspondiente a la segunda vuelta electoral presidencial en el Per.

Muestra

Se empled la técnica de la semana compuesta, se tomd un diario impreso en su ver-

sion digital por semana y los dias fueron correlativos, tal como se muestra en la siguiente

tabla:
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Tabla N° 2. Técnica de la semana compuesta

Martes Miércoles Jueves Viernes Sébado Domingo

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

mayo

De este modo, se analizaran ocho diarios de La Republica y ocho de El Co-

mercio, dando un total de 16 diarios, lo que dio como resultado 72 formatos perio-
disticos de La Republica y 64 formatos periodisticos de EI Comercio dando un to-
tal de 136. De ello se tomaran todas las informaciones relacionadas con la tematica
de la segunda vuelta electoral presidencial, es por ello que la investigacion se reali-

zard a través de la técnica del muestreo no probabilistico intencionado.

2.4 Técnica e Instrumento

Técnica: Analisis de contenido.
Instrumento: Guia de observacion (ver anexo N°1).

Validacion: Se recurri6 a cinco profesionales en Ciencias de la Comunicacion para
su validacion, ellos fueron: el licenciado Giancarlo Paredes Garboza, el licenciado
Michael Sosa Torres, el licenciado Juan José Soto Limo, el magister Renato Grana-

dos Rodriguez y el magister Cristopher Navarro Manayay (ver anexos N° 2, 3, 4, 5

y 6).
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Los presentes instrumentos fueron sometidas a un analisis donde se aplico el
Coeficiente V de Aiken (Aiken, 1985) para identificar la validez de contenido y la
confiabilidad de los instrumentos de recoleccion de datos, recurriendo a la valora-
cién de cinco jueces expertos cuyo perfil profesional es el de Licenciados en Cien-
cias de la Comunicacion con titulo profesional que acredita la legalidad de su ejer-

cicio profesional en el territorio peruano.

“Este coeficiente combina la facilidad del céalculo y la evaluacion de los re-

sultados a nivel estadistico” (Escurra, 1988).

Criterios de evaluacion: (a) Si el valor de V de Aiken es mayor de 0.8 en todos los
indicadores se mantiene el item; (b) si el valor de V de Aiken es menor de 0.8 en
todos los criterios, se descarta el item; (c) si el valor de V de Aiken es menor de 0.8

en uno o dos de los criterios, se hacen las correcciones y ajustes al item.

Tabla N° 3. Validacion del instrumento

Iitem Prof. 1 Prof. 2 Prof. 3 Prof. 4 Prof. 5 Suma V de Aiken
1 1 1 1 1 1 5 1
2 1 1 1 1 1 5 1
3 1 1 1 1 1 5 1
4 1 1 1 1 1 5 1
5 1 1 1 1 1 5 1
6 1 1 1 1 0 4 0.8
7 1 1 1 1 1 5 1
8 1 1 1 1 1 5 1
9 1 1 1 1 1 5 1
10 1 1 1 1 1 5 1
11 1 1 1 1 1 5 1
12 1 1 1 1 1 5 1
13 1 1 1 1 1 5 1
14 1 1 1 1 1 5 1
15 1 1 1 1 1 5 1
16 1 1 1 1 1 5 1
17 1 1 1 1 1 5 1
18 1 1 1 1 1 5 1

V de Aiken: 0.98888889
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2.5 Materiales

Equipo: Laptop, celular, mouse, extension eléctrica e impresora.

Materiales: Hojas bond, lapiceros, lapices, borrador, resaltadores, tajador, notas adhe-

sivas, portafolio, block de notas, tintas para impresora 'y USB.
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CAPITULO I1l. RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 Resultados
Se aplicé el instrumento de la guia de observacion (ver anexo N° 1) a 72 publica-
ciones del diario La Republica y 64 publicaciones del diario EI Comercio, analizandose

136 publicaciones en total. Los resultados fueron los siguientes:

Géneros periodisticos

Tabla 4
Género en que se presenta la informacion en las publicaciones de La Republica y EI Comercio
_ o ‘ La Republica i El Comercio Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Can-tlda.d Porcentaje Can.tlda‘d Porcentaje wotal wotal
de publicaciones de publicaciones
Nota informativa 5 3.67% 4 2.94% 9 6.61 %
Informativo Noticia 7 5.14 % 10 7.35% 17 12.50 %
Reportaje objetivo 11 8.08 % 11 8.08 % 22 16.17 %
Articulo de opinién 23 16.91 % 22 16.17 % 45 33.08 %
De Opini6n Editorial 6 4.41% 5 3.67 % 11 8.08 %
Columna 7 5.14 % 3 2.20% 10 7.35%
Reportaje interpre-
tativo 8] 2.20 % 0 0% 8 2.20%
Interpretativo Cronica 4 2.94% 5 3.67% 9 6.61 %
Entrevista 6 4.41 % 4 2.94% 10 7.35%
Perfil 0 0% 0 0% 0 0%
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 6.61 % son notas informativas lo que equivale a nueve publica-
ciones; 12.50 % son noticias lo que equivale a 17 publicaciones; 16.17 % son reportajes
objetivos lo que equivale a 22 publicaciones; 33.08 % son articulos de opinion equivalente
a 45 publicaciones; 8.08 % son editoriales lo que equivale a 11 publicaciones; 7.35 % son
columnas lo que equivale a 10 publicaciones; 2.20 % son reportajes interpretativos lo que

equivale a tres publicaciones; 6.61 % son crénicas equivalente a nueve publicaciones; 7.35
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% son entrevistas lo que equivale a 10 publicaciones. De las publicaciones analiza-

das no se encontrd ningun perfil. Se resalta que el mayor porcentaje en ambos diarios fue

obtenido por los articulos de opinién, con 23 articulos en La Republica equivalente al

16.91 %y 22 en El Comercio, equivalente al 16.17 %.
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Contenido informativo

Tablas

Tipo de titular bajo el cual se presenta la informacion en las publicaciones de La Repu-

blicay EI Comercio

La Republica El Comercio

Indicador Subindicador Can_tida-d Porcentaje Can_tida-d Porcentaje Stzi:l PO:ZiZ:aJe
de publicaciones de publicaciones

Designativo 23 16.91 % 18 13.23% 41 30.14 %
Tematico 24 17.64 % 17 12.50 % 41 30.14 %

Referencial 5 3.67 % 3 2.20% 8 5.88 %

Titular Evocador 1 0.73% 2.20% 4 2.94%

Expresivo 10 7.35% 21 15.44 % 31 22.79 %
Apelativo 0 0% 0 0% 0 0%

Declarativo 9 6.61 % 2 1.47 % 11 8.08 %

Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %
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Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 30.14 % son titulares designativos lo que equivale a 41 publica-
ciones; 30.14 % son titulares tematicos equivalente a 41 publicaciones; 5.88 % son titula-
res referenciales lo que equivale a ocho publicaciones; 2.94 % son titulares evocadores
equivalente a cuatro publicaciones; 22.79% son titulares expresivos lo que equivale a 31
publicaciones; 8.08 % son titulares declarativos equivalente a 11 publicaciones. De las pu-
blicaciones analizadas no se hallaron titulares apelativos. Se indica también que La RepU-
blica presenta una mayor cantidad de titulares tematicos, 24, equivalente a 17.64 %, mien-
tras que El Comercio presenta una mayor cantidad de titulares expresivos, 21, equivalentes
al 15.44 %. Sin embargo, en conjunto, la mayoria de los titulares son designativos y tema-

ticos, representando un 30.14 % cada uno.
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Tabla 6

Uso de fuentes oficiales en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio

- - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
o Porcentaje L Porcentaje total Total
de publicaciones de publicaciones
Fuente Fuente oficial 55 40.44 % 35 25.73 % 90 66.17 %
No usa fuente oficial 17 12.50 % 29 21.32% 46 33.82 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El
Comercio, se expresa que el 66.17 % tienen fuente oficial lo que equivale a 90 publicacio-
nes; mientras que el 33.82 % no uso fuente oficial lo que equivale a 46 publicaciones, re-
flejandose que se usaron mas fuentes oficiales, La Republica con un 40.44 % y EI Comer-
cio 25.73 %.
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Tabla7

Uso de fuentes documentales en las publicaciones analizadas de La Republicay El Co-

mercio

La Republica El Comercio .

. o - - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad ) Cantidad )
. Porcentaje o Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Fuente
Fuente 4 2.94 % 16 11.76 % 20 14.70 %
documental
No usa fuente documental 68 50 % 48 35.29 % 116 85.29 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El

Comercio, se expresa que 14.70 % son de fuente documental equivalente a 20 publicacio-

nes; mientras que el 85.29 % no us6 fuente documental lo que equivale a 116 publicacio-

nes, reflejandose que se usaron mas fuentes no documentales, La Republica con el 50 % y

El Comercio con el 35.29 %.

Grafico 4
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Tabla 8

Uso de fuentes institucionales en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica EI Comercio Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
L Porcentaje . Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Fuente
Fuente o 33 24.26 % 24 17.64 % 57 41.91%
institucional
No usa fuente institucional 39 28.67 % 40 29.41 % 79 58.08 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 41.91 % son de fuente institucional lo que equivale a 57 publica-
ciones; mientras que el 58.08 % no uso fuente institucional lo que equivale a 79 publica-
ciones, reflejandose que mas de la mitad no emplearon fuentes institucionales, La Repu-
blica con el 28.67 % y EI Comercio con el 29.41 %.

Grafico 5
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Tabla9

Uso de fuentes andnimas en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio

- - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
o Porcentaje L Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Fuente Fuente anénima 5 3.67% 7 5.14 % 12 8.82 %
No usa fuente anénima 67 49.26 % 57 41.91 % 124 91.17 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El
Comercio, se expresa que 8.82 % tienen fuente an6nima equivalente a 12 publicaciones;
mientras que el 91.17 % no us6 fuente andnima lo que equivale a 124 publicaciones, refle-
jandose que la gran mayoria de publicaciones no emplearon fuentes anénimas, La Repu-
blica con el 49.26 % y ElI Comercio con el 41.91 %.

Grafico 6
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Tabla 10

Uso de fuentes de autoridad en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
o Porcentaje L Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Fuente
Fuente . 17 12.50 % 20 14.70 % 37 27.20 %
de autoridad
No usa fuente de autoridad 55 40.44 % 44 32.35% 99 72.79 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 27.20 % tienen fuente de autoridad lo que equivale a 37 publica-
ciones; mientras que el 72.79 % no uso fuente de autoridad equivalente a 99 publicaciones,
reflejandose que la mayoria de las publicaciones no emplearon fuentes de autoridad, La
Republica con el 40.44 % y EI Comercio con el 32.35 %.

Gréfico 7

Fuente de autoridad

FUENTE DE AUTORIDAD

m La Reptblica El Comercio

[SN
-

NUMERO DE PUBLICACIONES

FUENTE DE AUTORIDAD

50



Tabla 11

Tipo de lenguaje empleado en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica EI Comercio Por-
Subindicador Cantidad . Cantidad . Suma - cen-
. Porcentaje L Porcentaje total taje
de publicaciones de publicaciones

Tipo de len- total
guaje Vulgar 0 0% 0 0% 0 0%
i 100

Coloquial 72 52.94 % 64 47.05 % 136 .

0
Culto 0 0% 0 0% 0 0%
52.94 % 47.05 % 136 100

Total general 72 64

%

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El
Comercio, se expresa que 100 % emplean lenguaje coloquial equivalente a 136 publicacio-
nes. De las publicaciones analizadas no se encontraron publicaciones con lenguaje vulgar y
tampoco con lenguaje culto.
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Tabla 12

Presencia de redaccion concisa en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad ) Cantidad .
o Porcentaje L Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Redaccion Concisa 39 28.67 % 21 15.44 % 60 4411 %
No usa redaccién concisa 33 24.26 % 43 31.61 % 76 55.88 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El
Comercio, se expresa que 44.11 % tienen una redaccion concisa lo que equivale a 60 publi-
caciones; mientras que el 55.88 % no tiene redaccién concisa lo que equivale a 76 publica-
ciones, reflejandose que poco mas de la mitad no tienen redaccién concisa, La Republica
con el 24.26 % y EI Comercio con el 31.61 %.

Grafico 9
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Tabla 13

Presencia de redaccion clara en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio

- - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
. Porcentaje L Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Redaccion Clara 69 50.73 % 60 4411 % 129 94.85 %
No usa redaccion clara 3 2.20% 4 2.94 % 7 5.14 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El
Comercio, se expresa que 94.85 % cuentan con una redaccion clara equivalente a 129 pu-
blicaciones; mientras que el 5.14 % no tiene redaccion clara lo que equivale a siete publi-
caciones, reflejandose que la gran mayoria de las publicaciones, presentan redaccion clara.

Grafico 10
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Tabla 14

Presencia de redaccion precisa en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio

- - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
o Porcentaje L Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Redaccién Precisa 66 48.52 % 55 40.44 % 121 88.97 %
No usa redaccién precisa 6 441 % 9 6.61 % 15 11.02 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El
Comercio, se expresa que 88.97 % tienen redaccion precisa lo que equivale a 121 publica-
ciones; mientras que el 11.02 % no usa redaccién precisa lo que equivale a 15 publicacio-
nes, reflejandose que la mayoria de las publicaciones tienen redaccion precisa.

Grafico 11
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Tabla 15

Ubicacidn de la informacidn en las publicaciones analizadas de La Republica y ElI Comercio

La Republica El Comercio Suma Porcen-
Subindicador Cantidad i Cantidad i
. Porcentaje . Porcentaje total taje total
de publicaciones de publicaciones
Superior
Ubicacion de la . 40 29.41 % 31 22.79 % 71 52.20 %
de la pagina
informacion
Centro
. 5 3.67 % 8 5.88 % 13 9.55 %
de la pagina
Inferior
. 27 19.85 % 25 18.38 % 52 38.23 %
de la pagina
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 52.20 % ubican la informacion en la parte superior de la pagina
lo que equivale a 71 publicaciones; 9.55 % coloca la informacion en el centro de la pagina
lo que equivale a 13 publicaciones; 38.23 % pone la informacidn en el inferior de la pagina
lo que equivale a 52 publicaciones, reflejandose que el mayor porcentaje de publicaciones
ubica la informacién en la parte superior de la pagina, La Republica con un 29.41 % vy El

Comercio 22.79 %.
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Gréfico 12
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Tabla 16
Paginacion donde aparecen las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio
i La Republica i El Comercio suma Porcentaje
Paginacién Subindicador Can_tlda_d Porcentaje Can_tlda_d Porcentaje total total
donde aparece de publicaciones de publicaciones
la Par 39 28.05 % 40 29.41% 79 58.08 %
publicacién Impar 26 19.11 % 23 16.91 % 49 36.02 %
Ambos 7 5.14 % 1 0.73% 8 5.88 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 58.08 % son de paginacion par equivalente a 79 publicaciones;
36.02 % son de paginacion impar lo que equivale a 49 publicaciones; 5.88 % emplea am-
bas paginas equivalentes a 8 publicaciones, reflejandose que el mayor porcentaje de publi-
caciones ubican la informacidn en paginas pares, La Republica con 28.05 % y EI Comercio

con 29.41 %.
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Gréfico 13
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Tabla 17
Extension de la redaccidn en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio
La Republica EI Comercio Suma Porcentaie
Subindicador Cantidad ] Cantidad ] J
o Porcentaje o Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Un octavo
. 8 5.88 % 1 0.73 % 9 6.61 %
de pagina
Un cuarto
. 35 25.73% 28 20.58 % 63 46.32 %
Extension de la de pagina
redaccién Media pagina 18 1323 % 33 24.26 % 51 37.50 %
Una pégina 8 5.88 % 2 147 % 10 7.35%
Una péagina
. 2 1.47 % 0 0% 2 1.47 %
y media
Dos péginas 1 0.73 % 0 0% 1 0.73 %
Mas de dos
. 0 0% 0 0% 0 0%
paginas
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 6.61 % ocupa un octavo de pagina en su redaccion lo que equi-
vale a nueve publicaciones; 46.32 % tiene una redaccion de un cuarto de pagina equiva-
lente a 63 publicaciones; 37.50 % ocupa una redaccion de media pagina lo que equivale a
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51 publicaciones; 7.35 % tiene una redaccion de una pagina equivalente a 10 publicacio-
nes; 1.47 % ocupa una redaccion de una pagina y media lo que equivale a dos publicacio-
nes; 0.73 % tiene una redaccion de dos paginas equivalente a una publicacion. De las pu-
blicaciones analizadas no se encontraron redacciones de mas de dos péginas. Asimismo, se
refleja que el porcentaje mas alto de las publicaciones que presentan la informacion en un
cuarto de pagina es de La Republica con el 25.73 % equivalente a 35 publicaciones, y en
media pagina El Comercio, con el 24.26 % equivalente a 33 publicaciones.
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Recursos periodisticos

Tabla 18
Presencia de fotografias como acompafiamiento grafico en las publicaciones analizadas de La
Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio

- - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad . !
o Porcentaje o Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Tipo de ele- )
o Fotografia 38 27.94 % 41 30.14 % 79 58.08 %
mento grafico
No usa fotografia 34 24 % 23 16.91 % 57 41.91 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 58.08 % tienen fotografias como elemento gréfico lo que equi-
vale a 79 publicaciones; mientras que el 41.91 % no tiene fotografias lo que equivale a 57
publicaciones, reflejandose que mas de la mitad de publicaciones optaron por incluir foto-
grafias como acompafiamiento gréafico.
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Tabla 19
Presencia de infografias como acompafamiento grafico en las publicaciones analizadas de La

Republica y ElI Comercio

La Republica EIl Comercio .
. e - - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad )
. Porcentaje o Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Tipo de ele- 3
. Infografia 4 2.94 % 0 0% 4 2.94 %
mento grafico

No usa infografia 68 50 % 64 47.05 % 132 97.05 %

Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 2.94 % tienen infografias como elemento gréafico lo que equivale
a cuatro publicaciones; mientras que el 97.05 % no tiene infografias lo que equivale a 132
publicaciones, reflejandose que menos del 3 % de publicaciones no emplearon infografias
para complementar su informacion.

Gréfico 16
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Tabla 20
Presencia de organizadores graficos como acompafiamiento en las publicaciones anali-

zadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio .
. L - - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad )
. Porcentaje o Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Tipo de ele- Organizador
. i 5 3.67 % 5 3.67 % 10 7.35%
mento grafico grafico

No usa organizador gréfico 67 49.26 % 59 43.38 % 126 92.64 %

Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El
Comercio, se expresa que 7.35 % tienen organizadores graficos como elemento grafico lo
que equivale a 10 publicaciones; mientras que el 92.64 % no tiene organizadores graficos
lo que equivale a 126 publicaciones, reflejandose que menos del 8 % optaron por emplear
organizadores gréficos.

Grafico 17
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Tabla 21
Presencia de tablas como acompafiamiento grafico en las publicaciones analizadas de

La Republicay EI Comercio

La Republica El Comercio .
. L - - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
L. Porcentaje L Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Tipo de ele-
i Tablas 6 4.41 % 2 1.47 % 8 5.88 %
mento grafico

No usa tablas 66 48.52 % 62 45.58 % 128 94.11 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El
Comercio, se expresa que 5.88 % tienen tablas como elemento gréfico lo que equivale a
ocho publicaciones; mientras que el 94.11 % no presenta tablas lo que equivale a 128 pu-
blicaciones, reflejandose que la gran mayoria de las publicaciones analizadas no emplearon
tablas.
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Tabla 22

Publicaciones analizadas de La Republica y ElI Comercio que no cuentan con acompa-

fNamiento
La Republica El Comercio Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
L Porcentaje o Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones

Tipo de ele-

mento gra- Sin acompafiamiento 34 25% 20 14.70 % 54 39.70 %

fico
Con algun tipo de acompafiamiento 38 27.94 % 44 32.35% 82 60.29 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 39.70 % no cuenta con el acompafiamiento de elementos gréafi-
cos, lo que equivale a 54 publicaciones; mientras que el 60.29 % presento algun tipo de
acompariamiento equivalente a 82 publicaciones, reflejandose que poco mas del 60 % em-
pled algun tipo de acompafiamiento.
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Tabla 23

Colores del acompafiamiento grafico en las publicaciones analizadas de La Republicay

El Comercio
La Republica El Comercio .
Subindicador Cantidad i Cantidad i Suma Porcentaje to-
Colores del acompa- de publicaciones Porcentaje de publicaciones Porcentaje total tal

fiamiento Calidos 12 8.82 % 10 7.35 % 22 16.17 %
grafico Frios 6 241% 5 367% 11 8.08 %
Neutros 20 14.70 % 29 21.32% 49 36.02 %
Sin acompafiamiento grafico 34 25 % 20 14.70 % 54 39.70 %

Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 16.17 % tiene acompafiamiento grafico calido lo que equivale a
22 publicaciones; 8.08 % cuenta con acompafamiento grafico frio equivalente a 11 publi-
caciones; 36.02 % tiene acompafiamiento grafico neutro lo que equivale a 49 publicacio-
nes, reflejandose que el mayor porcentaje de publicaciones que cuentan con acompafia-
miento grafico emplean tonos neutros, La Republica con el 14.70 % y ElI Comercio con
21.32 %.

Gréfico 20
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Tabla 24

Tamafio del acompafiamiento gréafico en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica .
- - Suma Porcentaje to-
Subindicador Cantidad i Cantidad i
o Porcentaje L Porcentaje total tal
de publicaciones de publicaciones
Tamario del Una pagina 6 4.41% 0 0% 6 4.41 %
acompafiamiento Media pagina 17 12.50 % 14 10.29 % 31 22.79 %
Afi Un cuarto de
grafico - 9 6.61% 12 8.82% 21 15.44%
pagina
Un octavo de
. 6 441 % 18 13.23 % 24 17.64 %
pégina
Sin acompafiamiento gréafico 34 25 % 20 14.70 % 54 39.70 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El

Comercio, se expresa que 4.41 % tiene acompafiamiento grafico de una pagina lo que equi-

vale a seis publicaciones; 22.79 % tiene acompafiamiento grafico de media pagina equiva-

lente a 31 publicaciones; 15.44 % tiene un cuarto de pagina lo que equivale a 21 publica-

ciones; 17.64 % tiene un octavo de pagina equivalente a 24 publicaciones, reflejandose que

el porcentaje mas altos es el que representa a las publicaciones cuyo tamafio de acompafia-

miento grafico es de media pagina, La Republica con 12.50 % equivalente a 17 publicacio-

nes y EI Comercio con 10.29 % equivalente a 14 publicaciones.
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Gréfico 21
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Tabla 25
Posicion del acompafiamiento gréafico en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio
La Republica EI Comercio .
Subindicador Cantidad _ Cantidad — Suma  Porcentaje to-
o Porcentaje o Porcentaje total tal
de publicaciones de publicaciones
Posicion del i
Superior 15 11.02% 23 16.91 % 38 27.94%
acompafiamiento de la pagina
gréfico delc;;gg"ina 6 4.41 % 1 0.73% 7 5.17 %
g Inferior 4 2.94% 10 7.35 % 14 10.29 %
e la pagina
SNttt 13 9.55 % 10 7.35 % 23 16.91%
la publicacion
Sin acompafiamiento gréafico 34 25% 20 14.70 % 54 39.70 %
72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El

Comercio, se expresa que 27.94 % tienen el acompafiamiento grafico ubicado en la parte

superior de la pagina lo que equivale a 38 publicaciones; 5.17 % lo ubican en el centro de

la pagina lo que equivale a siete publicaciones; 10.29 % lo ubican en el inferior de la pé-

gina lo que equivale a 14 publicaciones; 16.91 % han distribuido el acompafiamiento gra-

fico en toda su extension lo que equivale a 23 publicaciones, reflejandose que el mayor
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porcentaje lo presentan las publicaciones que ubican su acompafiamiento en la parte supe-
rior, La Republica con 11.02 % (15 publicaciones) y EI Comercio con 16.91 % (23 publi-
caciones).

Gréfico 22
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Tabla 26
Contraste de informacion en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio
La Republica EIl Comercio Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad -
L Porcentaje L Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Contraste
Veracidad 26 19.11 % 21 15.44 % 47 34.55 %
de informacion
No presenta contraste
. . 46 33.82% 43 31.61 % 89 65.44 %
de informacion
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El

Comercio, se expresa que 34.55 % (19.11% La Republica y 15.44% EI Comercio) presenta
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contraste de informacion lo que equivale a 47 publicaciones (26 La Republica y 21 El Co-
mercio), reflejandose que la mayoria de publicaciones no evidencian un contraste de infor-

macion.

Grafico N° 23: Contraste de informacioén
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Tabla 27

Respaldo de datos en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica EIl Comercio

- - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad - !
o Porcentaje o Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones

. Respaldo

Veracidad 60 44.11 % 53 38.97 % 113 83.08 %
de datos

No presenta respaldo de datos 12 8.82% 9 6.61 % 23 16.91 %

Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 83.08 % (44.11 % de La Republica y 38.97 % de EI Comercio)

tiene respaldo de datos lo que equivale a 113 publicaciones (60 de La Republica y 53 El
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Comercio); mientras que el 16.91 % no usa respaldo de datos lo que equivale a 23 publica-
ciones, evidenciandose que en su gran mayoria las publicaciones tuvieron respaldo de da-
tos.

Gréfico 24
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Tabla 28

Obijetividad en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio

- - Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad - !
. Porcentaje L Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Veracidad Objetividad 25 18.38 % 25 18.38 % 50 36.76 %
No presenta objetividad 47 34.55 % 39 28.67 % 86 63.23 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 36.76 % muestra objetividad lo que equivale a 50 publicaciones;
mientras que el 63.23 % (34.55 % de La Republica y 28.67 % de EI Comercio) no presenta
objetividad lo que equivale a 86 publicaciones (47 de La Republica y 39 de EI Comercio),

reflejandose que la mayoria de las publicaciones no presentan objetividad.
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Grafico 25
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Tabla 29
Subjetividad en las publicaciones analizadas de La Republica y EI Comercio
La Republica El Comercio Suma Porcentaje
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
L Porcentaje L Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Veracidad Subjetividad 47 34.55 % 39 28.67 % 86 63.23 %
No presenta subjetividad 25 18.38 % 25 18.38 % 50 36.76 %
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 63.23 % (34.55 % de La Republica y 28.67 % de EI Comercio)
muestra subjetividad lo que equivale a 86 publicaciones (47 de La Republica y 39 de El
Comercio); mientras que el 36.76 % no presenta subjetividad lo que equivale a 50 publica-

ciones, reflejandose que la mayoria de las publicaciones presentd subjetividad.
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Gréfico 26
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Tabla 30
Aparicion de los actores de las campafas politicas de ambos candidatos en las publica-

ciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio
- : - Suma .
Subindicador Cantidad - Cantidad - Porcentaje total
o Porcentaje o Porcentaje total
de publicaciones de publicaciones
Aparicion de ac-
tores de la can-
. 6 4.41 % 15 11.02 % 21 15.44 %
didatura de Pe-
Independencia dro Castillo
Aparicion de ac-
tores de la can-
. 6 4.41 % 3 2.20% 9 6.61 %
didatura de
Keiko Fujimori
Ambos
. 60 44.11 % 46 33.82 % 106 77.94 %
candidatos
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica 'y 62 a El
Comercio, se expresa que en 15.44 % de ellas aparecen actores de la candidatura de Pedro
Castillo lo que equivale a 21 publicaciones; en 6.61 % aparecen actores de la candidatura

de Keiko Fujimori que equivale a nueve publicaciones; mientras que en 77.94 % aparecen
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actores de las campafias de ambos candidatos lo que equivale a 106 publicaciones, reflejan-
dose que la mayoria de publicaciones incluian en su redaccion a actores de la campafia de
ambos candidatos, o a ambos candidatos en si, La Republica con el 44.11 % equivalente a
60 publicaciones y El Comercio con el 33.82 % equivalente a 46 publicaciones.
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Tabla 31
Apreciacion positiva hacia las campafias politicas de ambos candidatos en las publica-

ciones analizadas de La Republica y EI Comercio

La Republica El Comercio .
o - - Suma Porcentaje
Subindicador Cantidad i Cantidad i
. Porcentaje o Porcentaje total total
de publicaciones de publicaciones
Apreciacion po-
sitiva hacia la
. 27 19.85 % 7 5.14 % 34 25%
candidatura de
Pedro Castillo
Imparcialidad —
Apreciacion po-
sitiva hacia la
i 8 5.88 % 23 16.91 % 31 22.79 %
candidatura de
Keiko Fujimori
Apreciacion neu-
tra de ambos 37 27.20 % 34 25% 71 52.20 %
candidatos
Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %
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Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que el 25 % presenta apreciacion positiva hacia la candidatura de Pe-
dro Castillo, estas son 34 publicaciones; en 22.79 % se muestra apreciacion positiva hacia
la candidatura de Keiko Fujimori, esto equivale a 31 publicaciones; mientras que el 52.20
% muestra una apreciacion neutra hacia ambas candidaturas, reflejandose que poco mas de
la mitad de publicaciones presentaron una posicion neutra ante ambos candidatos, La Re-
publica con el 27.20 % equivalente a 37 publicaciones y EI Comercio con el 25 % equiva-
lente a 34 publicaciones.
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Tabla 32

Intencion orientativa de los medios en las publicaciones analizadas de La Republicay El

Comercio
La Republica El Comercio .
i o - - Suma Porcentaje to-
Indicador Subindicador Cantidad . Cantidad .
L. Porcentaje L Porcentaje total tal
de publicaciones de publicaciones
. Orientativa 7 5.14 % 9 6.61 % 16 11.76 %
Responsabilidad _ _

No instructiva 65 47.79 % 55 40.44 % 120 88.23 %

Total general 72 52.94 % 64 47.05 % 136 100 %

Del total de 136 publicaciones, de donde 74 corresponden a La Republica y 62 a El
Comercio, se expresa que 11.76 % son orientativas lo que equivale a 16 publicaciones;
88.23 % son no instructivas equivalente a 120 publicaciones, reflejandose que la gran ma-
yoria de publicaciones son no instructivas, La Republica con el 47.79 % equivalente a 65
publicaciones y EI Comercio con el 40.44 % equivalente a 55 publicaciones.

Gréfico 29
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3.2 Discusion de resultados

Compartiendo el punto de vista de Mufioz (2021), consideramos que los diarios
analizados en la presente investigacion, La Republica y EI Comercio, distan de forma ideo-
l6gica, ya que el primero se vincula con la socialdemocracia y el segundo guarda una rela-
cion en el &mbito liberal-conservador. Por eso hemos decidido tomar esos diarios y anali-

zar el tratamiento periodistico.

A su vez, Escobar (2017) sefiala que los medios de comunicacion, a través de la la-
bor periodistica, han demostrado que durante los tiempos electorales es la sociedad la que,
por lo general, se interesa por mantenerse informada respecto al perfil de los candidatos al
sillon presidencial, sus principales propuestas, sus premisas en materias econémica y labo-

rales, asi como sus aliados politicos.

Asi pues, Mercado (2010) explica que el tratamiento periodistico es aquel estudio
que se encarga de conocer e informar sobre un determinado hecho y/o suceso noticioso. Es
por ello que los periodistas abocados a esta labor abordan, a traves de la investigacion, las

diversas interrogantes para obtener los datos para la construccion de una publicacion.

Regalado (2014) afiade que estos medios de prensa, al ser quienes procesan la in-
formacion, son los que poseen el poder de influenciar en la percepcion de la sociedad res-
pecto a un determinado acontecimiento. De modo que dicho sefialamiento es afin a las teo-
rias aplicadas en esta tesis como son la Teoria del Framing y la Teoria de la Agenda Set-
ting.

Es asi que Garcia & Gutiérrez (2011), citados en Llagas & Zapata (2017), sefialan
que los géneros periodisticos son la manera en que el periodista presenta la informacion,

que considera de interés, a sus lectores para comunicar u orientarlos.
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En ese sentido Regalado (2014) es de la opinion que, si se habla de campafias elec-
torales, los medios no solamente son un puente entre los candidatos y la poblacion, sino

que tratan de influenciar las expectativas de los electores.

Es asi que en la presente investigacion se planteé como uno de los objetivos el
comparar el uso de los géneros periodisticos empleados en los diarios La Republica y El
Comercio durante la segunda vuelta 2021 en Perd en sus ediciones impresas. Dando como
resultado que dentro de esta dimension observamos que uno de los formatos mas utilizados
por los medios analizados para difundir la informacion durante la segunda vuelta electoral
2021 en el Peru fue el articulo de opini6n (en el género de opinidn); esto puede ser debido
a que como sefiala Garcia (2017), la prensa busca apostar por las declaraciones realizadas
por un tercero, evitando asi que relacionen al medio directamente con las figuras electora-
les; por su parte Regalado (2014) indica que el articulo de opinion es un género que pro-
porciona un canal de comunicacion para que la prensa se exprese, a través de sus periodis-
tas y expertos, al emitir estos una opinion relacionada a un suceso de interés publico,

donde no necesariamente se corrobora la informacion.

Mientras que el reportaje objetivo junto a la noticia (en el género informativo), de-
muestran que ambos formatos también obtuvieron mayor prevalencia en el proceso perio-
distico a lo largo de la contienda politica, ya que en el primero de estos se visualizé una
mayor cantidad de publicaciones con un total de 45, entre las cuales La Republica superd
por una diferencia minima de una publicacion a EI Comercio. Mientras que, en el caso del
reportaje objetivo, se recolectaron igual cantidad de publicaciones en ambos medios siendo

un total de 11 por cada uno, tal como lo demuestra la tabla N° 4.
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Sobre ello, Regalado (2014) manifiesta que el reportaje objetivo constituye un for-
mato que “busca, recoge y analiza datos que complementen el desarrollo de una determi-
nada informacion”. Lo cual indica que el periodista, al redactar desde esta perspectiva, ten-
dra que someterse a un criterio objetivo cefiido a los hechos y a la investigacion, evitando

caer en una postura subjetiva y de sesgo (Regalado, 2014).

El tercer formato en ser mas usado por los medios, fue la noticia, en el caso de El
Comercio, superando en cantidad a La Republica. La noticia es un formato informativo no
tan extenso como un reportaje, el cual utilizan los medios de comunicacion para dar a co-

nocer hechos o acontecimientos en concreto que son relevantes para la camparia electoral.

En el caso de la noticia, Martini & Luchessi (2004) sostienen que este es un género
necesario para la comunicacion, ya que los medios periodisticos seleccionan los hechos
mas relevantes, los contrastan y los convierten en las noticias que luego consume la socie-

dad.

En ese sentido, podemos contrastar que, de acuerdo a su género respectivo, estos
formatos, tanto en La Republica como en EI Comercio, sirvieron como los conductores
para que las personalidades, quienes redactaron dichas publicaciones, pudieran transmitir
un mensaje desde su perspectiva acerca de la segunda vuelta electoral de 2021 en el Per(, a
los cuales los medios de comunicacion ayudaron en su difusion hacia la sociedad civil en
edad de votar. Con ello, se percibe que estos diarios, mucho mas all& de negar la presunta
postura mediatica que mantenian frente a determinados candidatos, apoyaron la prolifera-

cion de este tipo de formatos.
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En menor proporcion se hallaron los formatos de la editorial, columna, entrevista,
nota informativa, cronicay el reportaje interpretativo. Asimismo, dentro de las publicacio-
nes analizadas no se encontraron perfiles, formato que buscaria dar a conocer y transmitir a

los lectores quiénes son los candidatos.

Sobre este altimo formado, Vargas (2011), citado en Chavarry (2020) manifiesta
que en el pais los hechos noticiosos relacionados a acontecimientos electorales tienen una
gran cobertura, pero son muy precarios en sus analisis. Ello debido a la ausencia de preo-
cupacién de parte del medio para que la poblacion conozca previamente los antecedentes

que rodean a los candidatos.

Un analisis similar realizd6 Mufioz (2021) en su tesis “Tratamiento informativo de
las elecciones municipales de Lima de 2018 en las notas de los diarios EI Comercio y La
Republica”, en la cual sefiala dentro de sus conclusiones que “el diario EI Comercio desa-
rroll6 una menor cantidad de notas que el diario La Republica. Sin embargo, considerando
los diferentes aspectos tipograficos que se analizaron, trabajo el tema de las elecciones con

un nivel de interés mas alto” (Mufioz, 2021).

Mientras que en la presente investigacion respecto de la segunda vuelta electoral de
2021 en el Peru se pudo percibir que el articulo de opinion fue el género mas veces em-
pleado por La Republica a diferencia de EI Comercio. Asimismo, se evidencid que en el
caso del reportaje objetivo ambos medios desarrollaron por igual este formato. Aunque, El
Comercio fue quién publicé mayor cantidad de noticias a comparacion de La Republica.
En ese sentido, se resalta que estos tres generos mencionados fueron los que principal-

mente se emplearon para la contienda electoral por ambos medios periodisticos.

Todo ello hace que, luego de obtener estos resultados, se vuelva cuestionable el por

qué La Republica y ElI Comercio escogieran utilizar estos formatos especificamente para
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presentar la informacidn relacionada a las camparias electorales del periodo estudiado

donde se enfrentaron Pedro Castillo y Keiko Fujimori.

De modo que, una posible explicacion a este fenémeno lo podemos encontrar en la
Teoria de la Agenda Setting y en la Teoria del Framing. La Teoria de la Agenda Setting
nos sirve para entender como durante el proceso de la segunda vuelta ambos medios mos-
traron lo que a ellos les parecia relevante con respecto a los hechos o sucesos de los candi-
datos o relacionados a ellos. En ese sentido, esta se complementa con la Teoria del Fra-
ming, debido a que estos medios permitieron enfocar su postura a través de la perspectiva

de determinados expertos.

De igual modo Garcia (2017) sefiala que la Agenda Setting “es la importancia que
le otorga a un medio a una noticia determinada y la cantidad de espacio o relevancia que le
concede”. Igualmente, el Framing es el &ngulo o encuadre que le otorga el periodista o el
medio sobre las noticias que ha seleccionado, pues uno u otro encuadre va a ser mas perti-
nente, para ellos (Garcia, 2017).

Estamos de acuerdo entonces en que un periodico posee la atribucién de repercutir
en las actitudes de actores especificos para verse beneficiados. En ese sentido, los medios
de prensa inciden en los aparatos estatales, agrupaciones politicas y diversos grupos socia-
les (Regalado, 2014).

Siendo asi, uno de los objetivos especificos de esta investigacion es identificar la
presentacion del contenido informativo por parte de La Republica y EI Comercio en sus
ediciones impresas durante la segunda vuelta electoral de 2021 en Peru, planteandose di-

versos indicadores para poder analizarlo.
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Los titulares son textos autbnomos que encabezan las noticias que publica la
prensa, ya que distinguen el relato informativo, delimitan los hechos, destacan gréfica-
mente, tienen un lenguaje propio y su propdsito es captar la atencién de los lectores para

que lleguen a leer las redacciones e inclusive comprar el periédico (Zorrilla, 1996).

En cuanto al contenido informativo, en la presente investigacion, se ha encontrado
que del total de las 136 publicaciones analizadas, resaltan con mayor porcentaje y cantidad
los titulares designativos y tematicos, los cuales demuestran la importante funcionalidad

que tienen estos al aperturar la informacién tal como sugiere la tabla N° 5.

En ese sentido, los medios de comunicacién describen los hechos acontecidos a tra-
vés de los titulares. Es ahi donde el lector tiene el primer contacto con la publicacion, y de-
cidiré si continuar con la lectura o pasar a otra que le sea mas llamativa o interesante. En el
caso del titular designativo, este da a conocer los acontecimientos sin mayores connotacio-
nes subjetivas, ya que resalta lo mas importante del hecho. Asi pues, es considerado “una
version corta de la publicacion misma” (Zorrilla, 1996). Este, fue uno de los mas emplea-
dos por ambos medios periodisticos. Cabe indicar que fue mas utilizado en el caso de La

Republica a comparacion de EI Comercio.

Mientras que, en el caso del titular tematico, no necesariamente explica todo a sim-
ple vista, ya que toma el hecho y lo coloca tal y como es mayormente para encabezar las

noticias poco relevantes, los articulos de opinion, las editoriales y otros formatos a tratar.

Asimismo, este tipo de titular también fue uno de los mas empleados por ambos
diarios periodisticos, donde a través del recojo de informacion y el analisis respectivo se
identificd que La Republica fue el diario que utiliz6 mas veces este recurso que El Comer-

cio.
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De modo que, el titular temético aborda el cuerpo de la informacion sin aportar ma-
yores detalles a la publicacidn, sin embargo, la hace atractiva para ganar el interés de los

lectores (Zorrilla, 1996).

A su vez, otro tipo de titular que también ocupd gran parte del porcentaje total fue
el expresivo, debido a su principal funcidn que es contener la opinién y las valoraciones
que hacen los periodistas y/o expertos, explicando su uso mayoritario en formatos de ten-

dencia subjetiva.

Respectivamente se verifico que, en este caso, fue EI Comercio el medio que re-
dactd mas publicaciones con este tipo de titulares, superando por mas del doble a La Repu-
blica, demostrando el interés en particular en los titulares expresivos, ya que estos se ali-
nearon a las declaraciones hechas por expertos para generar mayor énfasis y atencion en el

pablico objetivo.

Es por ello que, este tipo de titular, engloba el punto de vista del comunicador sobre
el tema que abarca la publicacion y procede a tomar una postura de manera clara y contun-

dente respecto a ello (Zorrilla, 1996).

Otros tipos de titulares con menor presencia en las publicaciones analizadas fueron
el referencial (méas veces usado por La Republica), el declarativo (mas veces usado por La
Republica) y el evocador (mas veces usado por EI Comercio). Todos ellos de tendencia in-
terpretativa, ya que conducen al lector a la deduccidn, a leer textualmente las declaraciones

de los lideres de opinién y a sacar sus propias conclusiones de los hechos.

Es asi que el titular referencial se centra en el contexto y no se detiene a explicar
los detalles relevantes en torno a la publicaciéon, por lo que le va bien a los articulos y re-

portajes (Zorrilla, 1996).
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Por su parte, cuando el comunicador use el titular declarativo denotara mas impor-
tancia en redactar sobre los protagonistas o expertos que rodean a los sucesos o a la infor-

macion tratada (Zorrilla, 1996).

Mientras que el titular evocador usa para encabezar la informacion, dentro de lo po-
pular, asociaciones de palabras, refranes, canciones, etcétera; ello para incentivar la simpa-
tia y curiosidad de los lectores, demandando de esta forma también, un gran ingenio por

parte del periodista (Zorrilla, 1996).

Asimismo, también se registré que tanto La Republica como EI Comercio no desa-
rrollaron titulares apelativos en las publicaciones analizadas, evitando estas asi, caer en el
sensacionalismo y/o amarillismo. Ya que, a través de este tipo de titular, el comunicador
tendré como principal objetivo llamar la atencién de los lectores con un lenguaje amari-
Ilista y para apelar a su interés con imagenes y/o elementos graficos que resaltan el men-

saje a transmitir (Zorrilla, 1996).

Asimismo, hay otro aspecto muy importante y relevante que resaltar durante la se-
gunda vuelta de la contienda electoral, pues en tiempos electorales los medios no solo co-
locan determinados hechos informativos que abarcan las propuestas y apariciones de los
candidatos, sino que también escarban en su pasado politico y dan pase a la critica cons-

tante (Vela, 2006, citado en Chavarry, 2020).

Es por ello que las fuentes que utilicen los medios de comunicacion durante estos
tiempos son cruciales y elementales para la democracia. Debido a que, como sefiala Buleje
(2018), los periodistas al momento de ejercer su profesion, encontraran grandes cantidades

de informacion, las cuales deberan seleccionar y corroborar minuciosamente.
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Es asi que esta informacion puede ser recogida de diversas maneras, como estar
presente en el lugar de los hechos, la busqueda de declaraciones de los protagonistas, ates-

tiguar el escenario para detallar lo acontecido, entre otras (Buleje, 2018).

Respecto a ello, en la presente investigacion se hallé que dentro de las publicacio-
nes analizadas, las fuentes oficiales e institucionales predominan en las narraciones perio-
disticas de ambos medios, ya que son a su vez las que generan la informacion y tienen va-
lor por los pronunciamientos que se realizan dentro del contexto de la contienda electoral;
encontrdndose ademas que La Republica, a comparacion de EI Comercio, fue el medio de
comunicacion que utilizé con mayor empefio y énfasis las fuentes oficiales e instituciona-
les.

Mientras que, en el caso de las demas fuentes, se detectd que las de autoridad, do-
cumentales y andnimas fueron las menos empleadas en las redacciones, siendo EI Comer-

cio quien destacd mas en el uso de estas en comparacion a La Republica.

Edo (2009), citado en Chiroque (2019), explica que el profesionalismo del comuni-
cador sera un factor importante, debido a que estara unido a la responsabilidad de ser veraz
al emplear fuentes en una publicacion, muy a pesar de que estas puedan ser interesantes,

primero deberan ser creibles y ciertas.

En ese sentido, se demuestra la importancia y prevalencia de las de tipo oficial, de-
bido a que estas comparten los detalles méas relevantes de un hecho en especifico y la
prensa se encarga de verificarlo para comunicarlo hacia la sociedad durante los tiempos

electorales de la segunda vuelta presidencial de 2021 en el Perd.

Otro punto a considerar fue el uso del lenguaje en las redacciones. Durante el pro-
ceso de analisis, se pudo percibir que el lenguaje coloquial fue desarrollado en todas las

publicaciones analizadas, tanto en La Republica como en ElI Comercio. En ese sentido,
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Borja (2015) explica que este tipo de lenguaje es usado a diario en la sociedad, ya que es

una forma de comunicacion relajada donde podemos expresar nuestras ideas y opiniones.

Caso contrario fueron el lenguaje culto y el vulgar, debido a que se determiné que
no fueron aplicados en el desarrollo de las publicaciones de los diarios periodisticos. Esto
tendria explicacion, ya que tal como sefiala Borja (2015), estos suelen ser usados bajo cir-
cunstancias especificas, el culto puede ir en ocasiones donde requieran palabras sofistica-
das, mientras que el vulgar es mas informal que el lenguaje coloquial, ya que usa determi-

nadas palabras para expresarse y no sigue las reglas gramaticales.

Zamora (2011) citado en Chavarry (2020) sefiala que los medios de comunicacion,
a través de la redaccion de periodistas, para obtener el objetivo anhelado de darse a enten-
der deben dirigirse hacia el pablico con un lenguaje sencillo, claro y comun. Por lo que es
importante que eviten términos extravagantes y fuera de lo convencional que puedan con-

fundir a sus lectores.

De las publicaciones analizadas, se observa que la gran mayoria de estas fueron re-
dactadas de manera clara y precisa, lo cual deja entrever que se llevé un mensaje entendi-

ble de los hechos y/o situaciones por parte los medios de comunicacion hacia los lectores.

Aunque, la redaccion concisa fue la que se aprecié en menor cantidad, debido a que
la prensa opto por transmitir el mensaje a través de una mayor extension de palabras en sus
publicaciones. Asimismo, cabe indicar que en las publicaciones estos tres tipos de redac-

cidn no estuvieron siempre presentes al mismo tiempo.

Cabe destacar que, de todas las publicaciones, La Republica fue el medio que mas
utilizo durante la segunda vuelta electoral 2021 en el Per( estos tres tipos de redacciones

para llegar de manera més directa a su publico lector a diferencia de EI Comercio.
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Los medios de comunicacién toman en consideracion las publicaciones mas rele-
vantes para comenzar sus paginas. En ese sentido, se percibe que la mayoria de las que te-
nian como tema central la segunda vuelta electoral 2021 en el Perd, fueron ubicadas en la
parte superior de las péginas, tanto en el caso de La Republica como de EI Comercio.

Ademas, las publicaciones se distribuyeron en menor cantidad en la parte inferior y
centro, en relacion a las que fueron consideradas de mayor trascendencia de la parte supe-
rior.

De modo que, el andlisis realizado en esta investigacion, dejé como evidencia que
tanto La Republica como EI Comercio colocaron la mayor cantidad de sus publicaciones
respecto a este tema en la parte superior de las paginas de su diario.

Esto permite entender que para ambos medios de prensa fue importante distribuir la
informacion periodistica desde el comienzo de sus hojas para que asi los lectores pudieran
dar un recorrido desde lo que ellos consideraban lo mas importante en el tema electoral de
la segunda vuelta presidencial de 2021 en el Per.

Sin embargo, esto no quiere decir que las publicaciones de la parte inferior y centro
no fueron igual de relevantes, sino que fue seleccionada de acuerdo a su agenda mediética.

Borrat (1989) menciona que “la prensa desarrolla estrategias en el encuadre, el
sesgo, la masificacion de discursos e incluso en la diagramacion de las noticias con el pro-
posito de lograr su objetivo de influenciar a su audiencia”.

Lo cual indica que nada esta puesto al azar en la maquetacion de un diario, sino que
tiene justificacion en el interés que ponen los medios de comunicacién a las publicaciones

que ellos consideran importantes.
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De modo que, segun se sefiala, una publicacion ubicada en una pagina impar cuenta
con mas interés que una de pagina par, ya que el sentido visual tiende a inclinarse de ma-
nera natural hacia su derecha para dar inicio a su lectura (Riverola, 2011, citado en Mufioz,
2021).

Fue asi que, al realizar el analisis respectivo a lo largo de la segunda vuelta electo-
ral 2021 en el Per(, se encontrd que la mayor cantidad de publicaciones fueron colocadas
en paginas pares, tanto por EI Comercio como por La Republica, en una demostracion de
que concentraron su atencion de la contienda politica en dicha seccion.

Asimismo, las péginas impares también se utilizaron para distribuir las publicacio-
nes de esta época electoral, las cuales en su mayoria fueron desarrolladas por La Repu-
blica, repartiendo el peso del lugar donde aparece la publicacion.

De esta manera se tiene que la ubicacidon de las publicaciones analizadas, hubo las
que abarcaron mas de una pagina, no importando entonces la paginacién pues ocupaban
paginas pares e impares, esto se debid principalmente a la manera en que desarrollaron la
informacion, a la extension que le dieron los medios de comunicacion, siendo este un re-
curso que desarrollé6 mas La Republica que ElI Comercio.

Respecto a la extension de las redacciones, Acosta & Parra, 1995, citado en Mufioz,
2021, sefialan que ella responde a la relevancia que el medio le asigna a un tema. En ese
sentido, “existe una relacion directa entre la importancia de una nota y su tamafno” (Acosta
& Parra, 1995, citado en Mufioz, 2021).

Luego de realizar la recopilacion de datos de las publicaciones, se percibe que gran
parte de estas tuvieron una extension superior a un cuarto de pagina y media pagina, lo
cual indica que ambos medios de comunicacion trataron de manera breve y concisa la in-

formacion de la segunda vuelta electoral 2021 en el Perd.
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Cabe destacar que fue La Republica el medio de comunicacion que aproveché en
desarrollar todo tipo de extensiones en sus publicaciones, dado que, a pesar de la importan-
cia y relevancia del tamafio de la informacion, si tuvo la predisposicion de incluir los he-
chos que considerd relevantes en una pagina, un octavo de pégina, pagina y media y en dos
paginas.

De modo que se comprueba que La Republica tiene un mayor rango de la extension
de las redacciones donde, la informacion por muy corta o extensa debia de publicarse en el
diario durante la segunda vuelta de la contienda presidencial de 2021 en nuestro pais.

Caso contrario fue EI Comercio ya que, de todas sus publicaciones, la mayoria de
las que se abocaron en tratar la segunda vuelta electoral fueron mostradas en una extension
de media pagina ante su publico lector. Sin embargo, este medio no tuvo mayor variedad
en sus redacciones de media péagina, dos paginas y mayores a ello. Lo cual significa que te-
nia claras intenciones de ser preciso y contundente con la informacion que hacia llegar a
sus lectores durante estos tiempos electorales.

De acuerdo a la Agenda Setting, ambos medios periodisticos decidieron elegir de
los acontecimientos relacionados con la campaia electoral, los “maés relevantes” para ha-
cerlos llegar a sus lectores.

Asimismo, se denota que tanto La Republica como EI Comercio desglosaron sus
publicaciones en un determinado orden, paginacion, extension y, ademas de ello, se per-
mite observar como dieron los espacios méas importantes a las publicaciones de fuentes ofi-

ciales, mostrandose como proyectan su interés en los hechos noticiosos.

En ese sentido, Buleje (2018) explica que la agenda se constituye de un conjunto de
temas o actividades que acontecen en un momento determinado, y que el medio de comu-
nicacion considera importantes o de interés pablico. En resumen, la prensa no sola-

mente determina qué incluir en sus publicaciones.
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Mientras que para Regalado (2014) la Teoria del Framing implica enmarcar los he-
chos y brindarle la forma o significado en base a la realidad que percibe o quiere trasmitir

el medio de comunicacion.

Otro objetivo de esta investigacion es identificar la presentacidn de los recursos pe-
riodisticos empleados por La Republica y EI Comercio en las publicaciones durante la se-

gunda vuelta 2021 en Per0 en sus ediciones impresas.

Siendo el acompariamiento gréafico aquellos elementos que van junto a la redaccién
para complementar y/o explicar el contenido de la misma, por ello es que fue empleado en
gran cantidad de las redacciones analizadas (82 publicaciones), siendo asi, que menos de la
mitad de ellas prescindieron de emplearlo y ocuparon solo texto en su extension. Es asi que
elementos como la fotografia, infografia, organizador grafico o tablas, sirven para darle
cierta jerarquia a la informacion (Chiroque, 2019).

En el caso de la fotografia, este elemento fue el mas utilizado en las publicaciones,
ya que brindd contextualizacion visual a la informacién plasmada por parte de ambos me-
dios de comunicacion. De modo que, luego de realizar el anlisis respectivo, se identifico
que EI Comercio fue el medio de comunicacion que mas utilizo este formato para dar a co-
nocer las publicaciones referentes a la segunda vuelta electoral de 2021 en el Per.

Hernandez (2010), citado en Chavarry (2020), explica que la imagen es un

componente principal de los medios de comunicacion valorada por su alto poder de
convencimiento, siendo capaz de transmitir ideas, representaciones, credibilidad, senti-
mientos, y valoraciones.

Asimismo, se observa que también fueron utilizados en menor cantidad los recursos
como la infografia, el organizador gréfico y las tablas para facilitar a los lectores un mejor

panorama de los hechos acontecidos a lo largo de la contienda presidencial de segunda
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vuelta de 2021 en el Peru. Cabe resaltar que estos se emplearon en méas de una ocasion jun-
tos, pero no todos al mismo tiempo.

Por otro lado, también se aprecia que buena parte de las publicaciones no utilizaron
acompafiamiento grafico, debido a su concisa extension en el desarrollo de la informacion
tanto de La Republica como de EI Comercio.

Respecto a los colores del acompaniamiento grafico, Olmo (2005) indica que “el co-
lor no solo aparece como una forma de reproduccién fotogréfica frente al blanco y negro,
sino como un elemento de disefio que ameniza, jerarquiza y hace navegable la pagina im-
presa”.

Durante el andlisis del acompafiamiento grafico de la muestra estudiada, también se
observaron los colores neutros, céalidos y frios en las fotografias, las infografias y los orga-
nizadores gréaficos. De los cuales, se aprecia que los colores neutros, como son el blanco, el
gris y el negro, fueron determinantes para expresar tdcitamente lo que en el desarrollo de
las publicaciones ya se referian.

Se puede expresar que, en la mayoria de casos, ambos medios evitaron generar con-
troversias mediante los colores en los elementos visuales. Esto en base a que los colores
calidos y frios se evidenciaron solo en algunas publicaciones, como es el caso de una foto-
grafia en la que Pedro Castillo, subido en una camioneta, llevaba en la espalda una gran
bandera del Peru y delante de él estaban sus seguidores expresando su apoyo (tonalidad ca-
lida). Mientras que al lado de esta imagen se observaba a la candidata Keiko Fujimori, ca-
minando junto a sus dos vicepresidentes, a través de un pasadizo blanco y vacio (tonalidad
neutra), entendiéndose asi mediante este ejemplo la contundencia del mensaje que se
quiere transmitir hacia el publico lector.

Sin embargo, ambos medios de prensa, cada una con sus propias razones, determi-

naron hacer un balance del juego de colores que incluyeron en las imégenes de respaldo
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que llevaron las tonalidades mencionadas. Dando como resultado que los colores neutros
fueron los predominantes al momento de colocarlas en sus publicaciones.

A su vez el acompafiamiento grafico fue distribuido de diferentes maneras y en di-
versos tamafios para complementar la informacién presentada por estos medios.

Loépez (2007), respecto a ello comenta que “la consideracion del tamafio en pa-
gina otorgado a cualquier elemento es un indice fundamental de su importancia informa-
tiva”.

Es asi que, luego de haber realizado el analisis, se contrast6 que, de las fotografias,
los organizadores graficos, las infografias y las tablas tuvieron la intencionalidad de abar-
car un determinado margen en la superficie de los diarios estudiados.

Dando como resultado que gran parte de las publicaciones que llevaron este acom-
pafiamiento optaron por colocarlo en media pagina, para asi facilitar el contenido informa-
tivo a los lectores.

Encontrandose que La Republica, a comparacion de EI Comercio, fue el medio de
comunicacion que utilizé mas este tipo de tamafio para entregar un mensaje visual mas
claro a su puablico lector de la segunda vuelta electoral de 2021 en el Perd.

También se utilizaron diversos tamafios como un octavo de pagina y un cuarto de
pagina para ello, siendo el menos empleado el tamafio de una pagina, debido a su gran ex-
tension dentro de las hojas de los diarios. Cabe resaltar que, para este ultimo recurso, fue
La Republica quien lo emple6 mayor cantidad de veces, mientras que EI Comercio no lo
utilizo.

De igual forma, la posicion del acompafiamiento grafico es tan importante que su
tamafio, Morante (2006) sefiala que “dentro de la composicion, las imagenes siempre cau-

saran mayor atraccion y representaran la mayor importancia visual”. De modo que es muy
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importante la ubicacién donde seran incluidas, debido a que estas seran determinantes para
la lectura del pablico (Morante, 2006).

Asimismo, explica que mediante ellas se alcanza a recorrer visualmente la mayoria
de los textos, pero que la mala composicion de estos ocasiona la pérdida de interés de la
lectura del publico (Morante, 2006).

Morante (2006) indica que “el recorrido visual que siempre realizamos de forma es-
tablecida por sistema de percepcion visual es en forma de “Z” desde el angulo superior iz-
quierdo (de entrada) hasta el opuesto inferior derecho (de salida), directamente relacionado
con el sentido de escritura y lectura en occidente”.

En ese sentido, esta investigacion encontrd que el medio que colocd mas sus ele-
mentos gréaficos en la parte superior de pagina fue EI Comercio. Mientras que La Repu-
blica prefiri6é posicionar sus elementos graficos en toda la publicacion.

En menor proporcion se emplearon las distribuciones en el centro y en la parte infe-
rior de las publicaciones. Ello indica el valor que ambos medios otorgan al emplear una de-
terminada posicion de estos elementos visuales en sus publicaciones.

Es por ello que vale indicar que la posiciéon del acompafiamiento grafico se cifie a
un rol de caréacter estructural empleado por los medios de prensa, el cual hace que los ele-
mentos resalten tanto como informen por si mismos al momento de llegar a los ojos del pu-
blico lector.

Se plantea también como objetivo de esta investigacion, el evaluar si el contenido
informativo brindado por las publicaciones de la version impresa de La Republica y El Co-
mercio durante la segunda vuelta presidencial 2021 en Per cumplieron con los principios
periodisticos. Es por ello que se abordd el contraste de la informacidn, el respaldo de datos,

la objetividad y subjetividad.
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Tal es asi que se puede demostrar, luego de estudiarse, que en el respaldo de datos
tanto como en el caso del contraste de informacion fue La Republica, a comparacion de El
Comercio, el medio periodistico que desarroll6 una mayor cantidad de publicaciones donde
enfatiza la corroboracion de los hechos mediante diferentes fuentes.

Dando asi a su publico lector informacion relevante, y a su vez dar a entender que
estos acontecimientos derivan de agentes que conocen y saben acerca de los hechos ocurri-
dos, convirtiendo sus fuentes en su mejor aliado y estratega al momento de relatar la con-
tienda de la segunda vuelta electoral de 2021 en el Perd.

Asimismo, se recalca la importancia del respaldo de datos en la informacion obte-
nida de las publicaciones de la segunda vuelta electoral de 2021 en el Peru, ya que es con-
tar con un respaldo documental, minimamente de una fuente, respecto del hecho o sus an-
tecedentes, de tal manera que se permita a los lectores verificar lo expuesto por los medios
periodisticos.

De modo que, aqui también participa, de forma tacita e implicita, el rol del profe-
sionalismo del comunicador, debido a que este tendra a su cargo la verificacion o descarte
del sustento creible de los hechos investigados y posteriormente informados (Edo, 2009,
citado en Chiroque, 2019).

Como se puede observar en la presente investigacion, este punto se hizo mas visible
al ser el articulo de opinion uno de los géneros periodisticos mas empleados por ambos
medios de prensa. Sin embargo, fue La Republica el medio que presentd mas publicaciones
subjetivas para describir las situaciones y contextos respecto que ocurrieron durante la se-
gunda vuelta electoral presidencial de 2021 en nuestro pais empleando la perspectiva de

sus expertos.
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Sobre esto ultimo, se agrega que es un elemento o factor que hizo un aporte signifi-
cativo a la investigacion, debido a que tanto La Republica como EI Comercio dieron tri-
buna a que ciertas personas, en algunas situaciones, expresaran sus opiniones muy al mar-
gen de la postura de cada medio para desarrollar informacion respecto a los candidatos
Castillo y Fujimori.

En menor proporcion aparece este subindicador, como es el de la objetividad,
donde ambos medios de prensa desarrollaron igual cantidad de publicaciones respetando
los hechos tal cual acontecieron.

De donde se sefiala que, a través de este factor, la ciudadania que consume medios
periodisticos impresos en teoria seria capaz de tomar sus decisiones electorales de manera
racional (McManus, 2009, citado en Buleje, 2018). “Esto implica que los periodistas deben
ser informadores objetivos de la realidad politica, lo méas neutrales y distanciados posible
del poder politico (McManus, 2009, citado en Buleje, 2018).

Por ello, también es importante recalcar que este derecho permite que todos y todas
accedamos a la informacion de manera libre y veraz, ya que los periodistas tienen el deber
de mostrar los hechos noticiosos con la mayor objetividad posible sin alterarlos mediante
su perspectiva (Buleje, 2018).

Aspecto fundamental es también la independencia de los medios de comunicacién,
y con independencia se hace alusion a que los medios de comunicacion deben trabajar li-
bremente. Este concepto a su vez tiene dos acepciones, por una parte, el medio debe operar
libre de coacciones por parte del gobierno o intereses externos, (McQuail, 1992, citado en
Gonzales, 2017), y al mismo tiempo, el medio debe tener independencia respecto a su li-

bertad de actuar hacia la creatividad profesional, deber critico y diversidad. En conclusién,
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“el doble mandato de la independencia periodistica se resume en “independiente de” e “in-
dependiente para”, es decir, los medios deben operar libremente de las presiones politicas y

econdmicas para informar correctamente a su publico” (Gonzalez, 2017).

A su vez, Buleje (2018) menciona que uno de los objetivos de los medios de comu-
nicacion en campafa electoral es que los lectores tengan conocimiento de las propuestas
principales de cada candidato y a su vez el cobmo se desenvuelven en toda la campafa, es
asi que los medios deben ser independientes, neutrales y saber manejar los limites de infor-
macion hacia los actores de la campafa, lo que quiere decir que no se debe dar foco sola-

mente a un candidato de forma continua.

De modo que Mufioz (2021) complementa ello explicando que el tratamiento infor-
mativo es realizado bajo la perspectiva de una linea editorial o ideolégica, motivo por el

cual los medios de comunicacion pueden llegar a incurrir en este tipo situaciones.

Fue asi que al desarrollar la presente investigacion se hallé que EI Comercio men-
ciono en gran parte de sus publicaciones al candidato Pedro Castillo junto a su partido poli-
tico y la tendencia “de izquierda” que representaba en la contienda de la segunda vuelta
electoral de 2021 en el Perd. Lo cual es interesante de ver en datos, debido a que un medio
mas alineado con dicha ideologia era La Republica. Sin embargo, se encontro que este me-
dio se enfocd mas en tratar a la otra postora de la contienda, como fue Keiko Fujimori

junto a su partido politico Fuerza Popular y reparar en su accionar como candidata.

Cabe indicar con ello que no necesariamente estos medios de prensa estuvieron ali-
neados con los candidatos mencionados, sino que durante el recojo de informacion reali-
zada por sus comunicadores se enfocaron en factores que consideraron importantes para

exponerlos en sus publicaciones ante el publico lector.
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Asimismo, se mostraron publicaciones en donde son participes ambos politicos,
siendo La Republica quien incluy6 en mayor proporcion la presencia de los dos candida-

tos.

Por otra parte, aunque muchas veces la imparcialidad llegue a ser confundida con la
objetividad (tratada anteriormente en este capitulo), la imparcialidad implica “no contami-
nar la informacion con prejuicios propios... mientras que objetividad aboga por centrar la

noticia en los hechos y no en los sentimientos de quien la comunica” (Gonzales, 2017).

En el desarrollo de esta investigacion se aprecié por la cantidad de publicaciones
neutras que ambos medios incluyeron en sus publicaciones tanto de Castillo como de Fuji-
mori al mismo tiempo, con sus respectivas agrupaciones politicas, es asi que, por encima
de inclinarse especificamente hacia uno de estos actores electorales, ni La Republica ni El

Comercio dedicaron suficiente apoyo para que sobresalga uno de ellos.

A pesar de ello, fue La Republica quien dio una apreciacion mas positiva de Pedro
Castillo y lo relacionado a su persona, mientras que EI Comercio mostr6 mayor aprecia-
cion positiva a Keiko Fujimori. De modo que ambos medios eligieron resaltar, en algunas
de sus publicaciones, este aspecto que quiebra la imparcialidad, la cual precisamente deben
guardar estos diarios y mucho mas cuando se tratan hechos y acontecimientos delicados re-

lacionados a una segunda vuelta electoral por la presidencia de La Republica.

Aunque, Echevarria (2017) explica que, hay situaciones donde un candidato poli-
tico es parte de alguna polémica o suceso noticiable, recibiendo sobre si una mayor cober-

tura, independientemente de la posicion del medio.

Los medios de comunicacion tienen una gran responsabilidad al emitir sus informa-

ciones, juicios de valor y opiniones, esto debido a que como menciona Buleje (2018), lo
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difundido por el medio sera el recurso para que la poblacién pueda desarrollar su capacidad
de analisis y sintesis en la formulacion de su opinidn respecto a los candidato o partidos

politicos.

En otras palabras, como sefiala Regalado (2014), los medios se han convertido tam-
bién en “orientadores de la opinioén publica”; y en tiempos electorales, los votantes necesi-
tan de aquella informacion que difunden para poder tomar una decision sobre su voto

(Chernov, 2011).

Es asi que como resultado de esta intencion orientativa se obtuvo que tanto La Re-
publica como EI Comercio no interfirieron o apelaron de manera directa y explicita a que
los lectores eligieran un candidato de manera especifica, debido a que no instruyeron a es-
tos a tomar una decision y/o postura en si. Aqui se resalta que, para La Republica, muy a
pesar de su presunta intencionalidad, no la usé abiertamente para inducir a una orientacion

a su publico.

Aunque debe diferenciarse que no todas las publicaciones fueron de este tipo, ya
que también hubo aquellas que si denotaban, de acuerdo a la presente investigacion, una
orientacion deliberada por ambos medios de prensa. Sobre todo, porque destaca esta orien-
tacion de EI Comercio, la cual consistio en involucrar elementos en sus publicaciones que
condujeran a que sus lectores entendieran un segundo mensaje a parte del de los hechos in-

formados.

Validacion de hipotesis
En ese sentido, al contrastar los datos obtenidos y tras realizar el analisis, con nues-
tra hipotesis de investigacion, Hi. La Republica y EI Comercio realizaron un tratamiento

parcializado de la informacion respecto a las publicaciones periodisticas emitidas sobre la
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campafa presidencial de Keiko Fujimori y Pedro Castillo en sus diarios impresos, se de-
mostré cientificamente mediante el anlisis de contenido a traves del método inductivo que
esta es valida, debido a que, muy sutilmente, estos medios periodisticos seleccionaron deli-
beradamente el contenido a publicar en sus diarios con la aparente intencion de generar en
su publico lector una postura respecto a los candidatos Pedro Castillo y Keiko Fujimori,
siendo La Republica el medio que le dio mayor énfasis para inclinar positivamente la ba-
lanza a favor de Pedro Castillo en sus publicaciones, mientras que en EI Comercio las pu-
blicaciones favorecieron en gran medida a Keiko Fujimori.

Prueba de ello es que en se evidencia en La Republica, a través del recojo de infor-
macion y datos que ha presentado esta tesis en diferentes puntos, como pueden ser los gé-
neros periodisticos, el contenido informativo, los recursos y principios periodisticos, que
este medio de prensa precisamente es el que resalta ligeramente por encima del EI Comer-
cio.

Asimismo, este claro panorama se reafirma en como ambos medios periodisticos se
involucraron, de manera mas personal y bajo una perspectiva tendenciosa a generar polé-
mica respecto a los candidatos presidenciales de segunda vuelta de 2021 en el Perd, debido
a que fueron mucho maés alla de tan solo recoger los hechos, contrastarlos y divulgarlos.

De modo que, si todo lo anteriormente explicado, lo verificamos y contrastamos
con la Teoria de la Agenda Setting y la Teoria del Framing, se deja entrever que no solo
existié un interés de colocar lo que para la sociedad peruana fue relevante durante esta
franja de tiempo electoral, sino el cémo se encargaron, tanto La Republica y EI Comercio,
de desarrollar lo querian que los votantes percibiesen de los politicos contendores. Tanto
asi que enfocaron los detalles minuciosamente para que estos no pasen desapercibidos y al
irlos complementando dia a dia, el publico lector de estos medios terminase eligiendo lo

que para estos medios era lo mas conveniente.
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CAPITULO IV. CONCLUSIONES

Acerca del tratamiento periodistico otorgado a las publicaciones impresas de La
Republica y EI Comercio, se determinaron diversos aspectos relacionados a como se vive
una contienda electoral desde la perspectiva de dos de los principales medios de comunica-
cién en el Pert. De modo que se corroboro, con ayuda de los antecedentes y las Teorias de
la Agenda Setting y del Framing, que estos diarios juegan un papel fundamental en la deci-
sion de los electores al enfocar la informacion con el modo en que presentan sus publica-

ciones.

El articulo de opinién, como género periodistico, fue uno de los formatos mas utili-
zados por parte de La Republica y EI Comercio para presentar con fluidez determinados
contenidos y/o hechos noticiosos ligados a la segunda vuelta electoral, demostrando la im-
portancia que le dieron a publicar las opiniones o perspectivas de los expertos, o periodis-
tas, con los que colaboran. Asimismo, el reportaje objetivo, como género informativo, con-
trasto con el articulo de opinién debido a que, mediante este, se recogieron los aconteci-
mientos tal y como sucedieron durante la época electoral estudiada y haciendo una investi-
gacion méas completa sobre los hechos y sus antecedentes, haciendo de este un formato ne-

cesario para llevar informacién méas completa de ambos candidatos y su circulo politico.

Respecto al contenido informativo se concluye que tanto de La Republica como El
Comercio desarrollaron de forma clara su redaccion en sus publicaciones, titulares y el len-
guaje empleado, buscando ademas siempre obtener la informacion de primera mano, recu-

rriendo la mayoria de las veces a fuentes oficiales e institucionales, al encontrarse en el

98



contexto de una campafia electoral. En ese sentido, el recurso fotogréfico fue un
factor elemental para brindar apoyo visual a los sucesos descritos en las publicaciones, ya
que mediante su ubicacion y tamafio posicionaron su interés para alcanzar al publico lec-

tor.

La Republica redact6 la mayoria de sus publicaciones con previa investigacion,
contrastando sus fuentes, y en apariencia siendo neutrales; sin embargo, hubo una parte de
publicaciones que hicieron la diferencia, demostrando que en el caso de La Republica se
brindd una apreciacién positiva del candidato Pedro Castillo y sus allegados, mientras que
el caso de EI Comercio se tomé una postura positiva hacia las publicaciones relacionadas

con Keiko Fujimori y su agrupacién politica.
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CAPITULO V: RECOMENDACIONES

A los medios de comunicacion, cumplir con su deber de ser imparciales, claros y
objetivos, sobre todo en los tiempos electorales, ya que existen medios periodisticos que
suelen priorizar sus intereses particulares antes que entregar la informacion sin subjetivida-
des.

A los periodistas, deslindarse de las agrupaciones politicas para ejercer con profe-
sionalismo el deber de comunicar los sucesos y hechos noticiosos, haciendo respetar su
credibilidad ya que esta puede ser perdida facilmente ante la percepcidn de sus publicos.

A la Universidad Nacional Pedro Ruiz Gallo, para que los investigadores de nuestra
universidad, tanto estudiantes como profesionales, puedan hacer mejores aportes y enrigque-
cer la produccidn cientifica de nuestra alma mater, se deberian brindar facilidades o ayudas
para hacer mas llevadero y fructifero el proceso de investigacion, pudiendo tal vez ayudar
a que la literatura y contenido necesario sea accesible para todos ellos, teniendo en cuenta
que es una universidad nacional y no todos pueden permitirse el acceso a otras bibliotecas,
plataformas y compra de libros digitales o fisicos; ademas de promover, claro est, la in-
vestigacion desde las aulas.

A los futuros investigadores, crear mas contenido cientifico relacionado con la
rama del periodismo y el tratamiento de la informacion, ya que el contenido que difunden
tanto por medios escritos como digitales, es la que consumen a diario los peruanos e in-
fluye en la emision de juicios de valor y toma de decisiones, por lo que tener mas literatura
cientifica sobre ello contextualizada en la realidad de nuestro pais serd una ayuda para fu-

turos investigadores, profesionales y ciudadanos en general.
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Anexo 1: Guia de observacién (instrumento)

UNIVERSIDAD NACIONAL PEDRO RUIZ GALLO
FACULTAD DE CIENCIAS HISTORICO SOCIALES Y EDUCACION

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

GUIA DE OBSERVACION

Tratamiento informativo de las publicaciones en La Repiblica y El Comercio durante la
segunda vuelta electoral en el Per1, 2021.

Noticia N°:
Nombre del diario:

Antetitulo de la publicacién:

Titulo de la publicacién:

Fecha de publicacién:

Subtitulo de la publicacién:

Variable: Tratamiento informativo

Dimensién: Géneros Periodisticos

Grado de desarrollo alcanzado (GDA)

No: o
Si:1

GDA

N° Indicador

Subindicador

Observaciones

1 Informativo

Nota informativa

Noticia

Reportaje objetivo

2 De opinién

Articulo de opinién

Editorial

Columna

3 Interpretativo

Reportaje interpretativo

Cronica

Entrevista

Perfil

Dimensién: Contenido informativo

Grado de desarrollo alcanzado (GDA)

No: o
Si:1

GDA

Ne Indicador

Subindicador

Observaciones

4 Titular

Designativo

Tematico

Referencial

Evocador

Expresivo

Apelativo

Declarativo

5 Fuente

Fuente oficial

Fuente documental

Fuente institucional

Fuente anénima

Fuente de autoridad

6 Tipo de lenguaje

Vulgar

Coloquial

Culto

7 Redaccién

Concisa

Clara

Precisa

8 Ubicacién dela informacién

Superior de la pagina

Centro delapagina

Inferior dela pagina

publicacién

Paginacién donde aparece la

Par

Impar

Ambos

10 Extensién de la redacciéon

Un octavo de pagina

Un cuarto de pagina

Media pagina

Una pagina

Una pagina y media

Dos paginas

Mas de dos paginas
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Noticia N°: Antetitulo de la publicacién:
Nombre del diario: Titulo de la publicacién:
Fecha de publicacién: Subtitulo de la publicacién:
Variable: Tratamiento informativo
Dimensién: Recursos periodisticos
Grado de desarrollo alcanzado (GDA)
No: o GDA R
H Observaciones
Si: 1
N° Indicador Subindicador Si No
Fotografia
Infografia
11 Tipo de elemento grafico Organizador grafico
Tablas
Sin acompanamiento
Colores del acompanamiento Cah’dos
12 s Frios
grafico
Neutros
Una pagina
Tamafio del Mediapagina
3 acompafiamiento grafico Un cuarto de pagina
Un octavo de pagina
Superior de la pagina
Posicién del Centro delapagina
4 acomparfiamiento grafico Inferior de lapagina
En toda la publicacion
Dimensién: Principios periodisticos
Grado de desarrollo alcanzado (GDA)
No: o GDA )
Si:1 Observaciones
Ne Indicador Subindicador Si No
Contraste de informacién
A Respaldo de datos
15 Veracidad Objetividad
Subjetividad
Aparicién de actores de la candidatura
de Pedro Castillo
16 Independencia Aparicion de actores de la candidatura
de Keiko Fujimori
Ambos candidatos
Apreciacién positiva hacia la
candidatura de Pedro Castillo
s reciacion positiva hacia la
7 Impareiitidad cimpdidatura dl; Keiko Fujimori
Apreciacién neutra de ambos
candidatos
8 Responsabilidad st
No instructiva
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Anexo 2: Instrumento validado

UNIVERSIDAD NACIONAL PEDRO RUIZ GALLO
FACULTAD DE CIENCIAS HISTORICO SOCIALES Y EDUCACION

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

FORMULARIO DE VALIDACION DE GUIA DE OBSERVACION DEL PROYECTO:

Tratamiento informativo de las publicaciones en La Reptiblica y El Comercio durante la
segunda vuelta electoral en el Pert, 2021.

Nombres y apellidos: Rayme Giancarlo Paredes Garboza Fecha:
Grado académico / Titulo profesional: Lic. En Ciencias de la 18/07/2022
comunicacién
CRITERIOS A EVALUAR
. Pert_inenc:i'a de Relevancia C9herencia del Elitem mide O_BS.ERVACIONF'S (si debe
ITEM | las dimensiones del item item con sus lo que ell’mmarse o modx.ﬁc'arse un
con el item subindicadores pretende item, por favor indique)
Si No Si No Si No Si No
1 X x x x No soy partidario del término:
Reportaje objetivo. La objetividad es
inherente en toda labor y producto
periodistico.
2 X x x x
3 x x x x
4 x X X x
5 x x X x
6 X X X X
7 x x x x
8 X X X 53
9 x x x x
10 x x x x
11 x X X X
12 x: x x x
13 x x x x
14 x x x x
15 x x x x
16 X X X X
17 X X X x Incluir Apreciacién negativa
18 X X X X
ASPECTOS GENERALES si NO: | et
Los items permiten el logro del objetivo de la investigacién. =
Los items estan distribuidos en forma légica y secuencial. x
El ntimero de items es suficiente para recoger la informacién, en caso x
de ser negativa su respuesta, sugiera los items a afadir.
Firma
DNI: 42666667
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Anexo 3: Instrumento validado

UNIVERSIDAD NACIONAL PEDRO RUIZGALLO
FACULTAD DE CIENCIAS HISTORICO SOCIALES Y EDUCACION

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

FORMULARIO DE VALIDACION DE GUIA DE OBSERVACION DEL PROYECTO:

Tratamiento informativo de las publicaciones en La Reptblica y El Comercio durante la
segunda vuelta electoral en el Pera, 2021.

Nombres y apellidos: Renato de Jestis Granados Rodriguez Fecha:
Grado académico / Titulo profesional: 18/07/2022
Licenciado en Ciencias de la Comunicacién
Magister en Gestion Publica
CRITERIOS AEVALUAR
5 Pertinencia de Ralovaiicia Coherenciadel Elitem mide OBSERVACIONES (si debe
ITEM | las dimen}siones Filitem item con sus lo que eliminarse o modificarse un
con elitem subindicadores pretende item, por favorindique)
Si No Si No Si No Si No

1 X X X X

2 X X X X

3 X X X X

4 X X X X

5 X X X X

6 X X X X

- X X X X

8 X X X X

9 X X X X

10 X X X X

11 X X X X

12 X X X X

13 X X X X

14 X X X X

15 X X X X

16 X X X X

17 X X X X

18 X X X X

ASPECTOS GENERALES SI NO

Lositemspermmiten ellogro del objetivo de la investigacién. X
Lositemsestan distribuidosen formalégica y se cuencial. X
Elntimerode itemses suficiente para recoger lainformacién, en caso X
de ser negativa surespuesta, sugiera los items a anadir.

Firma

DNI. 42863928
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Anexo 4: Instrumento validado

UNIVERSIDAD NACIONAL PEDRO RUIZ GALLO
FACULTAD DE CIENCIAS HISTORICO SOCIALES Y EDUCACION
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

FORMULARIO DE VALIDACION DE GUIA DE OBSERVACION DEL PROYECTO:

Tratamiento informativo de las publicaciones en La Repiiblica y El Comercio durante la
segunda vuelta electoral en el Pert, 2021.

Nombres y apellidos: Cristopher Luis Navarro Manayay Fecha:
Grado académico / Titulo profesional: Licenciado en Ciencias
——— 25/7/2022
de la Comunicacién
CRITERIOS A EVALUAR
5 Pertinencia de Ralivanda Coherencia del Elitem mide OBSERVACIONES (si debe
ITEM | las dunex}smnes el ot item con sus lo que eh‘lnlnalse o modxﬁmse un
con el item bindicadores pr d item, por favor indique)
Si No Si No Si No Si No

1 X X X X

2 X X X X

3 X X X X

4 X X X X

° X X X X e g e

6 X X X X Tener clara la d’eﬁx.licién devulgary

coloquial y los limites entre ambas.
7 X X X x Tomar en cuenta que algunas
redacciones son imprecisas.

8 X X X X

° X X X X

10 X X X X

11 X X X X

12 X X X X

13 X X X X

1 X X X X

15 X X X X

16 X X X X

17 X X X X

18 X X X X

ASPECTOS GENERALES SI NO |

Los items permiten el logro del objetivo de la investigacién. X
Los items estan distribuidos en forma légica y secuencial. X
Elntimero de items es suficiente para recoger la informacién, en caso X
de ser negativa su respuesta, sugiera los items a anadir.

DNI: 43601951
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Anexo 5: Instrumento validado

UNIVERSIDAD NACIONAL PEDRO RUIZ GALLO
FACULTAD DE CIENCIAS HISTORICO SOCIALES Y EDUCACION
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Tratamiento informativo de las publicaciones en La Republica y El Comercio durante la
segunda vuelta electoral en el Perd, 2021.

CRITERIOS A EVALUAR
Perti ia de Bk 1 Coherencia del El item mide OBSERVACIONES (si debe
ITEM | las dimensiones del Tooans item con sus io que eliminarse o modificarse un
con el item bindicad p d item, por favor indique)
Si No Si No Si No Si No .

1 X X X X

O i X A4 § %

3 X 4 R

a Ly X X , )& :

5 X X X

s |2 X X X

. E r X

8 L X ¥ X

9 X Y X X

w | Y X i / )

a I 8 X X '

w | X ¥ X X

s | Y ' X X

) e X X A

s X A Y X

e [ | X X X

g Lx | X ¥ X

8 | v | X ¥ X

ASPECTOS GENERALES si No | |

Los items permiten el logro del objetivo de la investigacion. x o
Los ftems estin distribuidos en forma l6gica y secuencial. X s
El nimero df: items es suﬁcicntclpura recoger la ir}for'mack'm. en caso x
de ser negativa su respuesta, sugiera los items a afadir.

—— /ﬂ
Firma

N1 #9459/76
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Anexo 6: Instrumento validado

JTLARIO DE VAL

UNIVERSIDAD NACIONAL PEDRO RUIZ GALLO
FACULTAD DE CIENCIAS HISTORICO SOCIALES Y EDUCACION
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

V.

DEL PR CTO:

Tratamiento informativo de las publicaciones en La Reptblica y El Comercio durante la
segunda vuelta electoral en el Pert, 2021.

Nombres y apellidos: ~'vavdo® $© Lito

Fecha:

Grado académico / Titulo profesional: LiC. CzvCas ey o /22

CRITERIOS A EVALUAR
Pertinencia de Rdevandls Coherencia del El item mide OBSERVACIONES (si debe
ITEM | las dimensiones ey item con sus 1o que climinarse 0 modificarse un
con el item subindicadores pretende item, por favor indigue)
Si No Si No Si No Si No
1 >< x < X
8 | » x | 1 W X
3 x > > > B
a | X > ] I ] o
5 [X X W X |
6 |5 X | X X
7 < X > oA
8 | > >= ez <
9 |2 > x X
o | X 2 DE X
11 > e 50 X
12 )( - P X
3| X X X X
5 | So X A4 X
6 | X< x X P
v | X X X X
18| > X s X
ASPECTOS GENERALES [ st | no | ]
Los ftems permiten el logro del objetivo de la investigacion. >
Los ftems estéin distribuidos en forma Iégica y secuencial. >
El niimero de ftems es suficiente para recoger la informacion, en caso X
de ser negativa su respuesta, sugiera los items a afadir.

A

4

Firma

DNI 40%3858

CoP ~ 443
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Anexo 7: Lista de publicaciones periodisticas analizadas

N° Publicacion periodistica Diario Fecha de publicacion

1 Pedro Castillo seguro y falta definir a su rival La Republica  Lunes 12 de abril de 2021

2 Gastar mas no siempre da buenos resultados La Republica  Lunes 12 de abril de 2021

3 Castillo consolido su escalada La Republica  Lunes 12 de abril de 2021

4 Pedro Castillo espera a su rival La Republica  Lunes 12 de abril de 2021

5 El segundo lugar sigue en disputa La Republica  Lunes 12 de abril de 2021

6 Primeras impresiones La Republica  Lunes 12 de abril de 2021

7 La fractura peruana La Republica  Lunes 12 de abril de 2021

8 ¢Qué nos dice el triunfo de Pedro Castillo? La Republica  Lunes 12 de abril de 2021

9 “La eleccion de Castillo podra ser un rechazo al statu La Republica  Lunes 12 de abril de 2021
quo del centralismo”

10 Destacan sorpresivo liderazgo de Castillo La Republica  Lunes 12 de abril de 2021

11 Diferencias entre peruanos marcan nueva vuelta electoral La Republica  Martes 20 de abril de 2021

12 Castillo no cambiara su plan de gobierno y Keiko res- La Republica  Martes 20 de abril de 2021
ponde a fiscal Pérez

13 “La segunda vuelta se dirimen en funcién de quien ge- La Republica  Martes 20 de abril de 2021
nera mas miedo o mds rechazo”

14 El consenso que esperamos La Republica  Martes 20 de abril de 2021

15 Elecciones y vacios La Repudblica  Martes 20 de abril de 2021

16 Vacunas, montafias y ruletas rusas La Repdblica  Martes 20 de abril de 2021

17 Tranquilidad del mercado dependera de los acuerdos La Republica  Martes 20 de abril de 2021

18 El comando de Castillo y la cipula de Keiko La Republica  Miércoles 28 de abril de 2021

19 Keiko le regala la cancha a Castillo La Republica  Miércoles 28 de abril de 2021

20 Castillo dice que Fujimori seguira preso, Keiko le exige mostrar equipo | g Republica Miércoles 28 de abril de 2021

21 Nadie se adjudica autoria de paneles contra el comunismo La Republica  Miércoles 28 de abril de 2021

22 Al demanda a candidatos compromiso con DDHH La Republica  Miércoles 28 de abril de 2021

23 Bancadas rebeldes, la tercera vuelta La Republica Miércoles 28 de abril de 2021

24 Soberbia insufrible La Republica  Miércoles 28 de abril de 2021

25 Responda usted, sefior Castillo La Republica  Miércoles 28 de abril de 2021

26 Castillo busca dar garantias mediante diez compromisos La Republica  Jueves 6 de mayo de 2021

27 Le piden a Keiko compromiso democratico La Republica  Jueves 6 de mayo de 2021

28 El juramento de Pedro Castillo La Republica  Jueves 6 de mayo de 2021

29 El lapiz y la computadora La Republica  Jueves 6 de mayo de 2021

30 Eligiendo a tu autdcrata preferido La Republica  Jueves 6 de mayo de 2021

31 Tres grupos afines a Castillo trabajan planes de gobierno La Republica Viernes 14 de mayo de 2021

32 Keiko sobre su viaje a Ecuador: “La palabra final la tiene el juez” La Republica Viernes 14 de mayo de 2021

33 Jorge Yoshiyama capto a 24 personas para lavar US$1 La Repablica  Viernes 14 de mayo de 2021
millon de Odebretch para Keiko

34 “Al otro lado hay muchas cosas, peores” La Republica  Viernes 14 de mayo de 2021

35 “Como ciudadanos debemos estar muy atentos” La Republica  Viernes 14 de mayo de 2021

36 Los US$ 3 mlins que dio Romero Paoletti a Keiko son La Republica  Sabado 22 de mayo de 2021
de origen ilicito dijo fiscal

37 Keiko Fujimori y Pedro Castillo en recta final de sus campafias La Republica Sébado 22 de mayo de 2021

38 Equipos de Pert Libre y Fuerza Popular definidos para  La Repdblica ~ Sabado 22 de mayo de 2021
el debate técnico

39 Elecciones distintas con definiciones en el dltimo rush La Republica  Sébado 22 de mayo de 2021

40 Keiko Fujimori busca nuevo juez para su caso La Republica  Sabado 22 de mayo de 2021

41 El abuso de los simbolos La Republica  Sabado 22 de mayo de 2021

42 A dos semanas La Republica  Sabado 22 de mayo de 2021

43 “Fujimori tiene una alforja muy pesada y su camparia La Republica  Sabado 22 de mayo de 2021
no estd caminando bien”

44 Castillo y Fujimori en empate, aunque mayoria piensa La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021
que ganaria él

45 La Ultima semana La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021

46 Simpatizantes de Keiko marchan y jovenes convocana  La Republica ~ Domingo 30 de mayo de 2021
nueva protesta en su contra

47 Si Keiko mete las manos al Poder Judicial, las callesse  La Republica ~ Domingo 30 de mayo de 2021
llenarian de manifestantes

48 Ldpez no descarta reunirse con Keiko y Castillo en su La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021
visita a Perd

49 El otro rostro de la campafa de Keiko: la guerra sucia La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021

contra su oponente Castillo
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50 “Los ahorros de los trabajadores y sus pensiones son intocables” La Republica Domingo 30 de mayo de 2021
51 El dltimo debate La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021
52 La Ultima oportunidad La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021
53 El valor (perdido) de la palabra La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021
54 Ni un paso atrés con la democracia La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021
55 Noche de suspenso La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021
56 Debate podria definir el voto de los indecisos La Repiblica  Domingo 30 de mayo de 2021
57 La papa y el agro en campafia: esto proponen PL y FP La Republica  Domingo 30 de mayo de 2021
58 Un debate en el que ni Fujimori ni Castillo se sacaron ventaja La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

59 Un triste bicentenario La Repdblica  Lunes 31 de mayo de 2021

60 Grandes ausencias La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

61 Propuestas populistas La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

62 Esperaba mucho mas La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

63 Pullas y poco en concreto La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

64 Ausencia de propuestas La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

65 Se acerca el final La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

66 Ultimas mediciones La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

67 ¢(Preguntas y propuestas para las mujeres? La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

68 Elecciones tdxicas La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

69 Ciudadania inteligente La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

70 Jovenes convocan a nueva marcha contra Fujimori La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

71 Recomiendan un manejo prudente de la politica fiscal La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

72 Elecciones peruanas en los ojos de internacionalistas La Republica  Lunes 31 de mayo de 2021

73 Una encrucijada El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

74 El afio que votamos en peligro El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

75 Un primer lugar definido y un segundo puesto refiido El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

76 El candidato que llegé del campo y que Lima no vio llegar El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

77 La pelea por la segunda vuelta El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

78 Se mantienen la fragmentacion y el bajo nivel de gobernabilidad El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

79 El perfil econémico de los cinco primeros El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

80 Pedro Castillo: del campo a la ciudad El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

81 Domingo de fiesta, lunes de resignacion El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

82 Subidas y bajadas en el ultimo tramo El Comercio Lunes 12 de abril de 2021

83 Carrera con obstaculos El Comercio Martes 20 de abril de 2021

84 Frente Amplio dispuesto a dialogar con Castillo El Comercio Martes 20 de abril de 2021

85 “Un gobierno comunista es la perdicion del pais” El Comercio Martes 20 de abril de 2021

86 El porqué del ascenso de Castillo El Comercio Martes 20 de abril de 2021

87 Entender la politica y las elecciones El Comercio Martes 20 de abril de 2021

88 Ideologia, corrupcion y fundamentalismo El Comercio Martes 20 de abril de 2021

89 Caos por votos El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
90 Sombras sobre el futuro de la defensoria El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
91 Fujimori emplaza a Castillo a presentar equipo técnico El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
92 Pedro y el canto de las sirenas El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
93 Consideran perjudicial desactivar la ATU El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
94 Propuestas que requieren un mejor enfogue El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
95 ¢ Quién es usted realmente sefior Castillo? El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
96 Tropezando con la misma piedra El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
97 Keiko y Pedro haganse una El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
98 La contienda emocional El Comercio Miércoles 28 de abril de 2021
99 Prohibiciones prohibitivas El Comercio Jueves 6 de mayo de 2021
100 Respaldo y cambio de discurso El Comercio Jueves 6 de mayo de 2021
101 ONPE pide informacion sobre paneles El Comercio Jueves 6 de mayo de 2021
102 Convicciones de segunda vuelta El Comercio Jueves 6 de mayo de 2021
103 Fujimori continda con las promesas de camparfia El Comercio Jueves 6 de mayo de 2021
104  Coinciden en revisar enfoque de género El Comercio Jueves 6 de mayo de 2021
105 Los derechos humanos no se debaten, se garantizan El Comercio Jueves 6 de mayo de 2021
106 Pedro deshoja planes El Comercio Viernes 14 de mayo de 2021
107 No hay simetria El Comercio Viernes 14 de mayo de 2021
108 Campafias avanzan sin definiciones El Comercio Viernes 14 de mayo de 2021
109 El apoyo del etnocacerismo a Peru Libre El Comercio Viernes 14 de mayo de 2021
110 Nueva bancada, viejas facciones El Comercio Sébado 22 de mayo de 2021
111 Pedro Castillo, el profesor de las licencias El Comercio Sébado 22 de mayo de 2021
112 Fujimori afirma que buscard a Cerrdn en Junin El Comercio Sébado 22 de mayo de 2021
113 “La desigualdad siempre ha sido una maldicion, una plaga en América El Comercio Sabado 22 de mayo de 2021

Latina”
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114 iParen las prensas! El Comercio Sébado 22 de mayo de 2021
115 Miedo a la responsabilidad El Comercio Sébado 22 de mayo de 2021
116 Mas fortuna que virtud El Comercio Séabado 22 de mayo de 2021
117 Elogio a la tibieza El Comercio Séabado 22 de mayo de 2021
118 La mano que sostiene el lapiz El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
119 Cada vez mas cerca El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
120 El peso de las promesas de campafia El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
121 Militantes de PL en los Comités del Movadef El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
122 Contraste entre recibimientos a candidatos en Arequipa  El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
123 Pedro, el desconfiado El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
124 La historia en un debate El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
125  “Es muy chocante lo que estamos viviendo” El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
126 “El Peru esta ante un dilema: libertad o comunismo” El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
127 Camaras de comercio regionales cuestionan propuestas de candidatos El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
128  Peruy el “milagro” econémico boliviano El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
129 Ultima llamada El Comercio Domingo 30 de mayo de 2021
130 Hora de decidir El Comercio Lunes 31 de mayo de 2021
131 No los tocd la nevada El Comercio Lunes 31 de mayo de 2021
132 Un debate con pocos gestos El Comercio Lunes 31 de mayo de 2021
133 Al diasiguiente El Comercio Lunes 31 de mayo de 2021
134 El candidato sigue el manual chavista El Comercio Lunes 31 de mayo de 2021
135 La mafiana del 7 de junio El Comercio Lunes 31 de mayo de 2021
136 El presidente topo El Comercio Lunes 31 de mayo de 2021
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