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RESUMEN

El presente proyecto de investigacion tiene como finalidad, analizar la
problemdtica existente en el lugar de desarrollo del actual Mercado La Despensa.
Mediante analisis fisico, social, econémico y cultural; con la finalidad de plantear una

respuesta adecuada al problema existente.

El actual mercado La Despensa, se encuentra en total deterioro, presenta
equipamientos comerciales en muy mal estado, edificados sin un buen planteamiento
urbano, y no posee las condiciones de salubridad, accesibilidad y seguridad

correspondientes a un equipamiento comercial.

En el distrito de José Leonardo Ortiz resaltan 2 equipamientos comerciales, el
Mercado Moshoqueque y el Mercado Los Patos, los cuales se configuran como nucleos
econdémicos dentro de la region, ambos crecieron de forma abrupta, sin cumplir los
lineamientos adecuados; por esto, es necesario la creacion de un ndcleo comercial en la
zona norte, que logre mejorar el ordenamiento territorial ubicAndose en una zona de
expansion urbana, y permita el crecimiento econémico del distrito. Incorporando

estrategias sostenibles en el disefio y construccion.

Palabras clave: Equipamiento comercial, ndcleos econémicos, ordenamiento

territorial.




ABSTRACT

The purpose of this research project is to analyze the existing problems at the
current La Despensa Market development site. This project, through physical, social,
economic, and cultural analyses, aims to propose an appropriate response to the current

problem.

The current La Despensa Market is in complete disrepair. Its commercial facilities
are in very poor condition, built without a proper urban design, and lack the health,

accessibility, and safety requirements of a commercial facility.

In the José Leonardo Ortiz district, two commercial facilities stand out: the
Moshoqueque Market and the Los Patos Market. These are considered economic centers
within the region. Both grew abruptly, without meeting appropriate guidelines. Therefore,
it is necessary to create a commercial center in the northern zone, which will improve
territorial planning by locating it in an urban expansion zone and allow for the economic
growth of the district. This will incorporate sustainable strategies in design and

construction.

Keywords: Commercial facilities, economic centers, land use planning.
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CAPITULO | GENERALIDADES

1.1 Planteamiento de la investigacion

1.1.1 Sintesis de la situacion problematica

En el Pert y el mundo, el comercio y los espacios donde se desarrollan
fueron cambiando y evolucionando, esto se debe a distintos factores tales como:
la moneda, los medios de transporte, la globalizacién, etc. En nuestro pais, tal
como lo menciona el ministerio de produccion, los mercados de abastos se
consideran esenciales para el abastecimiento alimentario, ademas son espacios
donde se expone la biodiversidad cultural del lugar, se fomentan las costumbres
y tradiciones; de forma directa se crean puestos de trabajo.

En los Gltimos afios la provincia de Chiclayo viene registrando un
vertiginoso aumento poblacional, esto se da gracias a su ubicacion estratégica,
aqui convergen diferentes vias nacionales, las cuales provienen de la sierra y
selva del Perd, a su vez esto conlleva una mayor demanda comercial dado que
gran parte de las ciudades, se abastecen de los productos que se encuentran en
los principales mercados de Chiclayo. Actualmente se cuenta con 16 mercados
de abastos, 1 mercado mayorista (Moshoqueque) y 15 minoristas, los cuales
estan distribuidos en distintos sectores de la metropoli Chiclayana, estos poseen
grandes deficiencias de infraestructura y carecen de planificacidn arquitectonica
y urbanistica, en torno a ellos se desarrollan en gran magnitud el comercio
informal y ambulatorio; también prolifera la contaminacion ambiental e
inseguridad, etc.

En el distrito de José Leonardo Ortiz “cuenta con 8 mercados distribuidos

no en todos sus sectores, de los cuales 2, que representa el 25%, no estan en

25



funcionamiento (La Despensa y Manuel Manrique Nevado) y 6 que representa
el 75% si lo estd” (Lizana & Vera, 2022). A nivel general se les puede considerar
equipamientos deficientes ya que no cuentan con la totalidad de servicios basicos
y complementarios, tampoco poseen espacios publicos destinados a la poblacion
0 al abastecimiento y carga del mercado.

Con respecto al Mercado La Despensa, El urbanista Marco Antonio
Panta opina: “Dicho proyecto era emblematico e importante para la ciudad, pero
quedd trunco producto de la demanda econdmica y el terrorismo que azoté la
ciudad en la década del 90” (Panta, 2018). Este mercado actualmente no se
encuentra en funcionamiento, esto se debe a que no cuenta con infraestructura
adecuada para el desarrollo de sus actividades, a pesar de la gran amplitud del
terreno no posee los servicios complementarios adecuados, producto de la falta
de edificaciones y planificacion urbana. En la actualidad no existe flujo
econdémico, ya que la mayor zona comercial se concentra en el mercado mas
cercano (Mercado Los Pathos), la poblaciébn no concurre producto del
estancamiento de oferta a nivel comercial, también prolifera la insalubridad
producto del abandono municipal, carecen de vias de acceso en buen estado, y
no existe inversion publica o privada para reactivar el mercado.

Segun el estudio de mercado Informe Econdémico y Social Region
Lambayeque “Hay un proyecto para construir el mega mercado “La despensa de
Moshoqueque”. El proyecto comercial estara ubicado en la zona noroeste de
Chiclayo a 4 km” (Banco Central De Reserva Del Peru, 2008)

Con el nuevo mercado mayorista se logrard al ordenamiento y
focalizacion del comercio informal de los mercados aledafios, disminuyendo
ademas la problematica de centralizacion comercial del mercado mayorista

Moshoqueque.
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1.1.2 Formulacion del problema de investigacion

¢De que manera el nuevo Mercado de Abastos sostenible La Despensa
contribuird al ordenamiento territorial y crecimiento econémico de la ciudad de

Chiclayo?

1.1.3 Hipotesis o solucién del problema

El Nuevo Mercado de Abastos Sostenible “La Despensa” permitira
mejorar el abastecimiento de la zona norte de Chiclayo, a su vez se podra lograr
un adecuado ordenamiento territorial y urbano, debido a su ubicacion estratégica
alejado del centro de la ciudad, y su principal via de acceso se localiza en el
actual anillo vial 3 de la ciudad de Chiclayo. La propuesta también permitira el
descongestionamiento del comercio informal y ambulatorio que actualmente se
focalizan en el mercado mas cercano: Moshoqueque y Los Pathos. El radio de
influencia que tendra este mercado mayorista permitira el abastecimiento no solo
para la ciudad de Chiclayo sino también para los distintos departamentos del

Per, lo que a su vez ocasionara el crecimiento econdémico del distrito.

1.1.4 Justificacién e Importancia

El distrito de José Leonardo Ortiz presenta un gran potencial comercial
a nivel nacional, esto se debe a la presencia de los Mercados mayoristas que

abastecen a las ciudades de nuestro pais, dentro de estos se destacan el Mercado
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Mayorista Moshoqueque y Los Pathos, los cuales poseen gran nimero de
problemas urbanisticos y sociales debido al crecimiento desmedido sin
planificacion urbana en la ciudad. Como resultado de esto resulta fundamental
proponer un nuevo Mercado Mayorista de Abastos, con el objetivo de ordenar
el territorio existente y descentralizar el comercio de los mercados previamente
mencionados.

Teniendo en cuenta que “Los mercados de abastos tradicionales siempre
se destacan por ser motores de las actividades comerciales, representando el
ndcleo social de una ciudad” (Lizana & Vera, 2022), es importante lograr la
propuesta de un nuevo mercado de Abastos alejado del actual nucleo comercial,
el cual sea capaz de generar un nuevo nucleo o eje comercial para la ciudad de
Chiclayo, por esto podemos resaltar la sobresaliente ubicacion del actual
Mercado de Abastos La Despensa; este mercado hoy en dia no posee la
infraestructura necesaria para lograr abastecer la zona norte del distrito, por tales
motivos es importante implementar un disefio arquitecténico en respuesta a los
problemas existentes, teniendo en consideracion la importancia de sostenibilidad

en el mundo actual en el que nos desenvolvemos.

1.1.5 Objetivo general

Proyectar un nuevo Mercado de Abastos sostenible La Despensa en el
distrito de José L. Ortiz, con el fin de mejorar el ordenamiento territorial de la

ciudad e incrementar el crecimiento econdmico del distrito.
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1.1.6 Objetivos especificos

e Reconocery analizar las caracteristicas fisico-naturales, y los principales
factores de disefio, entorno a la ubicacion del terreno propuesto, para
desarrollar un proyecto arquitectonico adecuado que cumpla con las
condiciones de habitabilidad, tendiendo en consideracion las normas y
parametros vigentes.

e Establecer los principales problemas socioeconémicos (comercio
informal, comercio ambulatorio, inseguridad ciudadana) entorno al
actual Mercado La Despensa y centros de abastos aledafios para definir
las posibles soluciones con la propuesta del nuevo mercado.

e Determinar los principales problemas arquitectonicos en el actual
Mercado La Despensa, para definir que edificaciones se podrian
modificar o mantener dentro del disefio arquitectonico.

e Enumerar las necesidades de los usuarios que concurren al Mercado La
Despensa y centros de abastos aledafios, para obtener la data necesaria
en la elaboracién del programa arquitecténico.

e Analizar diversos modelos analogos nacionales e internacionales, para
comprender la situacion actual de los mercados sostenibles y lograr
replicarlo en la propuesta del nuevo mercado.

e Estudiar y recopilar informacion acerca de las nuevas tecnologias
ambientales para lograr mitigar el impacto del fendmeno del nifio en el
nuevo mercado de abastos La Despensa.

¢ Disenar un nuevo mercado de abastos “la despensa”, para contribuir a la
mejora de los flujos socioecondmicos y su entorno territorial en el

distrito.
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1.2 Disefio teérico

1.2.1 Antecedentes de la Investigacion

1.2.1.1 Estudio de Mercados locales

Segun Lizana y Vera (2022). En su investigacion denominada “Analisis de los
mercados minoristas de José Leonardo Ortiz — Chiclayo, para la propuesta de un
Mercado de Abastos Distrital”. Sefiala que esta investigacion logra estudiar los 8
mercados del distrito de José L. Ortiz, para identificar las principales caracteristicas
de los equipamientos, también se determina el nivel de abastecimiento de servicios de

acuerdo con las necesidades de los distintos sectores.

La investigacion analiza la presencia de los equipamientos, en este caso el analisis
se dio solo para los mercados minoristas del distrito. La propuesta se sustenta en la
busqueda de la ubicacién adecuada para el nuevo mercado de abastos, dentro de esta
se logran integrar las actividades comerciales y recreativas de forma complementaria,
este criterio de disefio puede ser aplicado en mi propuesta de mercado de abastos.
Otro punto en consideracion radica en la importancia que le brinda a la accesibilidad
del abastecimiento del mercado, esto se logré gracias a la ubicacion estratégica dentro

de la ciudad, en torno a 2 vias de acceso que se conectan de forma perpendicular.

Severino (2018) en su investigacion denominada “Nuevo Mercado de Abastos y
vivienda taller en el centro comercial Moshoqueque de Chiclayo” tuvo como objetivo
principal la busqueda de una propuesta arquitectonica que logre integrar las
actividades comerciales y la vivienda, para de este modo cubrir las necesidades tanto
de las familias que viven en torno al centro comercial Moshoqueque y los

compradores que visitan diariamente el mercado. El tema se enfoca en la base
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comercial del mercado, pero integra zonas habitacionales para los grupos familiares
que se dediquen a otro tipo de actividades comerciales, tales como la artesania,

brindandole el espacio necesario para lograr desenvolverse en sus labores diarias.

Aqui resalta la importancia del espacio publico como ejes articuladores entre las
actividades comerciales y las zonas habitacionales, esto funcionan como los
ordenadores y separadores del territorio interno del proyecto, y se complementan con

las zonas de servicio.

Miranda (2018) en su investigacion “Mercado de Abastos, para Mejorar el
Abastecimiento de Productos de Primera Necesidad, Ubicado en la Ciudad de
Chiclayo”. El principal objetivo de esta investigacion es la propuesta de un
equipamiento comercial que logre el abastecimiento de la parte central de Chiclayo.
Dentro de este proyecto se diferencia la zonificacion marcada de acuerdo a las

necesidades de los usuarios.

1.2.1.2 Estudio de Mercados nacionales

Allen (2014) en su investigacion Nuevo mercado de abastos de Villa El Salvador:
“el establecimiento comercial como espacio civico potencial” tuvo como objetivo
principal la creacion de una infraestructura nueva para el distrito de Villa El Salvador,
la cual debe contar con zonas complementarias destinadas al poblador, ya que de esta
forma se logra aprovechar este equipamiento como espacio publico y no solo

comercial.
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Se podria considera una tematica comun pero la forma en la que aborda la
propuesta es totalmente nueva, el autor intenta priorizar las costumbres de la
poblacion sobre la actividad comercial. Gracias a esto se logrard rehabilitar la
situacion existente en la zona. Lo que podemos resaltar de esta investigacion es la
importancia que tiene el usuario sobre el comercio, este concepto se puede aplicar en

mi investigacion y propuesta.

Champa (2019) en su investigacion “Propuesta Arquitectonica de Mercado
Minorista Inteligente en la Ciudad De Huacho”, a diferencia de las anteriores
investigaciones, esta se caracteriza por incorporar nuevos conceptos e ideas para la
propuesta arquitectonica, los cuales permitan el desarrollo en materia de innovacién

y modernizacion del distrito.

Los principales conceptos de mercado inteligente para la propuesta seran el uso
de diferentes formas de pago, el uso de un horario voluble de acuerdo a cada época
del afio, lo que permite mayor flujo econémico en ciertos meses, generar mayor
namero de promociones para consolidar el Mercado como una marca reconocida; esto
conceptos son importantes para poder definir una propuesta nueva que rompa con los

paradigmas que existen.

Segun Churay Figueroa (2018), “Renovacion del Mercado Central de Abastos de
la Ciudad de Ilave”. Tuvo como objetivo principal lograr disefiar un Mercado tenga
condiciones Optimas para la venta y almacenamiento de los productos de primera

necesidad.

Esta investigacion brinda lineamientos de disefio aplicables en mi propuesta de

Mercado, se distinguen la materialidad usada en los cerramientos y cubiertas, y la
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forma en que se distribuye los espacios complementarios dentro del recinto. Se
destaca la forma en que aborda el concepto de sostenibilidad en el proyecto, puesto
que aprovecha los recursos naturales que se encuentra en el lugar, a partir de esto

logra configurar un proyecto amigable con el medio ambiente.

1.2.1.3 Estudio de los Mercado Internacionales:

Carpio Jaramillo (2015) en su investigacion “Redisefio Arquitectonico de los
Mercados Mayorista y Gran Colombia en la Ciudad de Loja”. El objetivo base de esta
propuesta, es fomentar la identidad cultural del lugar (gastronomia, bailes, artesanias),
mediante la creacién de un proyecto articulador, entre el contexto ambiental y la
sociedad que lo rodea. Su funcién principal es lograr la conexion entre el usuario y

confort vivencial.

La infraestructura proyecta, fusiona arquitectura minimalista e innovadora, dentro
de sus estrategias de disefio se destacan, la creacion de circulaciones y espacios

amplio e inclusivo. También la creacion de cubierta jardin y huertos para la poblacion.

1.2.2 Bases Tedricas

1.2.2.3 Los mercados como nucleos comerciales

Los mercados son equipamientos que se caracterizan por la compra y venta de
productos al menudeo o mayoreo, por lo general son ambientes abiertos al publico.
Actualmente “El mercado cumple dos funciones, la primordial sigue siendo el
abastecimiento de alimentos y productos, pero la segunda tiene cada vez més peso, el
de ser un punto de encuentro para los ciudadanos, un nucleo en el barrio o poblacién”

(ADARCH Arquitectura, 2019).
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Se puede definir “Los mercados de abastos se han convertido en el nuevo foco de

atraccion para el capital”

Por otro lado, la decadencia de los mercados tradicionales como nucleos
comerciales se genera por el crecimiento de la poblacién, el deterioro de las
instalaciones, la centralizacion comercial (basura, comercio informal) en los
mercados mas importantes; y el asentamiento de nuevos supermercados entorno a la

ciudad de Chiclayo.

Contrario a este punto Fermin Sefio Asencio (Antropologo social) nos dice que
dentro de las ciudades los mercados han sabido evolucionar y mantenerse a flote.
Lograndose transformar en espacios renovados y multifuncionales; esta idea se quiere

aplicar el proyecto del del nuevo mercado de abastos sostenible la Despensa.

1.2.2.4 Mercados de Abastos en el Peru

En el Per( las actividades comerciales también se realizaban en calles o plazas,
uno de los primeros mercados que aparecieron en la época es el mercado “Feria del
Baratillo”, lugar donde se comercializaba diferentes productos e incluso se
comerciaba a los esclavos. En este punto de abastecimiento también surgieron las
primeras “formas ambulatorias” (Elguera, 2018) en las calles, de esta forma se
generaban los pequefios puestos de ventas. Existia también espacios destinados para
la venta de productos especificos, tales como pescado y, como en la actualidad
complementariamente se desarrollaban actividades de matanza y comercializacion de
animales, en el Per( y en el mundo el posicionamiento de los mercados se da gracias

a que poseen la ventaja de tener un producto fresco.
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Por otro lado “los supermercados y su gran desarrollo logistico operacional y
fuerte crecimiento, han modificado los h&bitos de compra del consumidor”
(Chumpitazi, 2018), esto se da gracias a la creacion de nuevos formatos de venta,
como consecuencia de esto los mercaos tradicionales han perdido relevancia en la

sociedad y su entorno.

1.2.2.5 Abastecimiento en los mercados de abastos en Pera y sus principales

deficiencias.

Es transcendental darle la importancia debida a los mercados de Abastos en
nuestro territorio, los cuales nos brindan alimentacién y se distingue la biodiversidad
sociocultural de cada region. “Tenemos méas de 2.600 mercados, que generan
aproximadamente 2 millones de empleos. Alrededor de ellos giramos todos: 7 de cada

10 peruanos compramos alli.” (LUcar, 2021).

Un estudio desarrollado por la defensoria del pueblo logro detectar las principales
condiciones de insalubridad de los mercados de abastos, entre estos destacan: los
inadecuados equipamientos, limitada capacidad de gestién administrativa, precaria
gestion de residuos solidos y nula inversion para modernizacion. A nivel local esto se

refleja en nuestros principales mercados.

1.2.2.6 El ordenamiento territorial en torno a los mercados de abastos
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El ordenamiento territorial funciona como un instrumento basico para la gestion
sostenible dentro del territorio, a partir de ello se lograra el crecimiento ordenado y
armonico, contemplando las necesidades y caracteristicas de cada ciudad, comunidad
0 region. Segun la ONU su principal objetivo serd mejorar la calidad de vida de la
poblacion, reducir las desigualdades territoriales y proteger el medio ambiente de un

lugar determinado.

Para el MINAM (Ministerio del Ambiente), “El ordenamiento territorial
acompafia el desarrollo nacional y debe permitir la identificacion de las oportunidades
y los obstaculos reales y potenciales que afectan o promueven la competitividad en el

pais” (Ministerio de ambiente, 2016).

El ordenamiento territorial de una ciudad puede mejorar notablemente con el uso
adecuado de los mercados de abastos, este funcionara como un elemento de gestion.
Los mercados, funcionan como nicleos de comercializacion de productos y servicios,
los cuales son la base en la planificacion, disefio y creacion de los espacios urbanos y

su uso de suelo.

1.2.2.7 Ventajas de los Mercados de Abastos en el Ordenamiento Territorial

-Centralizacion de bienes y servicios: A través de los mercados de abastos se
centraliza la comercializacion de los productos basicos, lo que a su vez disminuye la
cantidad de pequefios puntos comerciales, a lo cuales conocemos como bodegas o
tiendas. Al centralizar el comercio de bienes y servicios se amplia la variedad de
productos en una sola ubicacién, mejorando también la higiene y la seguridad

sanitaria de los mismos.
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-Crecimiento econdmico: Con la creacién de un mercado, se crean empleos de
forma directa e indirecta, desde vendedores hasta el personal de limpieza y

administracion. A este podemos sumar a los productores y agricultores de la zona.

-Mejora en la Planificacion Urbana: Ayudan a definir zonas comerciales
especificas, aliviando la presién sobre areas residenciales y mejorando la

organizacion urbana.

La centralizacion de la compray venta de productos en mercados de abastos puede

reducir el trafico y la congestion en otras areas de la ciudad.

-Impacto Ambiental Positivo: Con la creacion de mercados se incorporaran
sistemas para la mejora y eficiencia de residuos solidos, apoyando al crecimiento
ambiental. Es necesario identificar las carencias en los mercados de abastos, para de

esta forma superar los obstaculos y promover el crecimiento sostenible.

1.2.2.8 Importancia de los mercados como centros articuladores

En nuestras ciudades “La degradacion de los focos o nicleos urbanos desborda el
deterioro fisico de los sistemas y atributos urbanos para poner de manifiesto el
desbalance de los diferentes estratos sociales y economicos” (Cabrera, 2015), a esto
se asocia el desempleo la falta de cobertura de servicios basicos, y como consecuencia
la creciente pobreza, los mercados son el reflejo de la sociedad en la que vivimos,

funcionan con centro o nucleos articuladores econémicos, sociales y culturales.

“Los espacios publicos articulados de una manera 6ptima, serian un factor para

reducir los problemas” (Morocho. & Martinez., 2020).
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Partiendo desde la premisa de que nuestra ciudad y sus mercados se encuentran
en un estado de degradacion, lo ideal seria articular de forma descentralizada lo
mercados y espacios publicos para lograr reducir el congestionamiento y los

problemas sociales.

1.2.2.9 Sostenibilidad

Seguin la ONU, sostenibilidad significa “Satisfacer las necesidades del presente
sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras para satisfacer sus propias
necesidades.” (ONU, 1987). En el mundo en el que vivimos el consumismo que se va
desarrollando ocasiona la perdida en grandes dimensiones los principales recursos
que serviran para generaciones futuras, a su vez sin algun tipo de cambio ocasionara

la perdida de gran parte de productos de las futuras generaciones.

1.2.2.10 Mercados sostenibles

La sostenibilidad estd compuesta por un conjunto de estrategias, cuyo fin es
disminuir el impacto en el territorio, la sostenibilidad dentro de la arquitectura se
interpreta como las consecuencias de la edificacion durante toda su vida atil. Aqui
estan inmersos los recursos usados para la construccion y actividades que se

desarrollen dentro de esta.

Teniendo en cuenta el crecimiento de la poblacién ocasiona, gran cantidad de
desperdicios lo que genera contaminacion en el planeta. La arquitectura de un

mercado sostenible trata de conjugar de forma arménica, la aplicacion de nuevas
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tecnologias, criterios de disefio funcionales e inclusivos, asi también dar importancia

al cuidado del medio natural, para de esta forma satisfacer las necesidades del usuario.

Existen 2 ejes basico para la creacion de un mercado sostenibles:

a) Laadministracion de residuos:

“Un mercado es un gran generador de residuos de una ciudad por su gran
asistencia de publico y actividad diaria.” (Guevara Noriega , 2023). La base de todo
mercado sostenible, son las medidas que se utilizan para proteger y cuidar la salud de
los asistentes, también para mantener la calidad y las medidas optimas de salubridad
de los productos que se comercializan. Dentro de un mercado se debe promocionar la

politica de: reducir, reutilizar y reciclar.

Para iniciar un sistema sostenible, se debe REDUCIR la cantidad del producto que
se comercia 0 consume, adicional a esto hay que disminuir el consumo de productos
empaquetados. El siguiente paso es REUTILIZAR, al momento de comerciar un
producto, lo esencial es dar la mayor cantidad de uso a este. Por ejemplo, las cajas de
frutas o vegetales, para lograr movilizarse, deberia llevarse a cabo mediante objetos
que se utilicen mas de una vez. Por ultimo, hay que RECICLAR, la mayor cantidad
de residuos que derivan como consecuencia de comerciar los productos en un

mercado.

b) La administracion de recursos no renovables:

Los recursos no renovables, tales como el agua y la energia, son la base de todas
las actividades que se llevan a cabo en un mercado; por esto hay que disminuir el

consumo energético y el desperdicio de agua.
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En el campo energético, se debe cambiar por energias renovables, tales como la

energia solar, la cual permite ahorrar mayor cantidad de energia.

El agua es un bien fundamental para la supervivencia, dentro de un mercado, su
uso es esencial para la salubridad de los productos que se comercian; como primera
estrategia seria, disminuir la cantidad de aguas residuales, esto se lleva a cabo
reusando, por ejemplo, el agua que se usa para la limpieza de vegetales y frutas debe
ser usado para el mantenimiento de las areas verdes. La zona donde se ubica el
mercado, esta propensa a tener fendmenos lluviosos en mayor cantidad de tiempo, por

esto es importante utilizar el agua dentro el mercado.

1.3 Marco metodoldgico

1.3.1 Tipificacion de la investigacion

Cuantitativa o cualitativa: Es una investigacion Mixta, debido que se recolectaran
datos estadisticos y se emplearan datos no numéricos, referentes a caracteristicas,
conceptos y experiencias, las cuales se obtendran a partir del trabajo de campo
analizado. Dentro de la investigacion también se emplearan herramientas tales como:
Encuestas, cuestionarios y experimentos, adjuntamente a estos serd necesario

observar la realidad de equipamientos comerciales en el distrito.

Experimental o no experimental: Es una investigacién no experimental, puesto
que se basa en la observacion y andlisis del Mercado La Despensa, el estado actual
(deficiencias y principales problemas sociales), también destacan 2 variables una

dependiente y otra independiente.
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Alcance de la investigacion (exploratorio, descriptivo, correlacional o
explicativo): Descriptivo, ya que el objetivo principal es analizar y describir el actual
estado del mercado La Despensa para poder dar una propuesta factible para la

solucién de los problemas existentes.

Basica o aplicada: Aplicada ya que la finalidad es disefiar el Nuevo Mercado de

Abastos “La Despensa”.

1.3.2 Tabla de operacionalizacion de variables

Este estudio estd compuesto por las siguientes variables.

e Variable Dependiente: Propuesta del Nuevo Mercado de Abastos La Despensa

e Variable Independiente: Analisis de la realidad Problematica del actual
Mercado La Despensa.

e Variable Interviniente: Mejora del ordenamiento territorial y el crecimiento

economico del distrito de José Leonardo Ortiz, Chiclayo.

Tabla 1

Variable Independiente: “Andlisis de la realidad Problematica del actual Mercado La

Despensa™
VARIABLES DIMENSIONES SUB -DIMENSIONES INDICADORES
FISICO NATURAL
Ubicacién y localizacion Limites y linderos
VARIABLE Asoleamiento y vientos
INDEPENDIENTE: . L Temperatura'y humedad
ANALISIS DE LA Condiciones Climaticas y )
REALIDAD URBANG Relieve Topografia
PROBLEMATICA TERRITORIAL Recursos Naturales Floray Fauna
DEL ACTUAL Naturales
MERCADO LA Riegos y Vulnerabilidades Por el hombre
DESPENSA FISICO URBANO
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Trama urbana
Evoluciéon urbana

Estructura Urbana —
Expansion urbana

USOS DE SUELO
Sistema vial
Jerarquia y funcién vial

Secciones y sentido de
Vialidad vias
Materialidad

Sistema de Transportes
Urbano
Flujos
Transporte Paraderos y
Estacionamiento

Agua
Alumbrado

Servicios —
Desagle

FISICO AMBIENTAL

Visual y Auditiva

Contaminacion )
Aire y Suelo

Densidad Poblacional
Migraciones y crecimiento

Actividades Productivas y
comerciales

Poblacion

ESTRUCUTURA Y ROL COMERCIAL

Componentes del sistema de Actores internos
abastecimiento y comercio Actores externos

Zonas de servicio y
mantenimiento

Organizacion del mercado Zonas de abastecimiento

Zonas comerciales

B Frutas
SOCIOECONOMICO
Verduras

CULTURAL Sistema de abastecimiento
Carnes

Abarrotes

Grupo de abastecimiento

Grupo de intercambio
comercial

. Grupo de apoyo y traslado
Usuarios comercial

personal de servicio
Personal administrativo

Consumidor final

Propuesta norma de Mercado de Abastos
Reglamento Nacional de Edificaciones {RNE)
Reglamento Sanitario de Funcionamiento de Mercado de

NORMATIVIDAD
Abasto - MINSA
DISENO Estrategias de disefio arquitecténico
MODELOS Emplazamiento Interaccién de espacios
ANALOGOS Zonificacion y funcionalidad Organigrama
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Tabla 2

Variable Dependiente: “Propuesta del Nuevo Mercado de Abastos La Despensa”

VARIABLES DIMENSIONES SUB- DIMENSIONES

VARIABLE

Diagramas de correlacion
DEPENDIENTE:

PROPUESTA DEL

< Flujogramas
NUEVO MERCADO FUNCION

DE ABASTOS LA

Satisfaccion de necesidades
DESPENSA

Tabla 3

Variable Interviniente: “Mejora del ordenamiento territorial y el crecimiento

economico del distrito de José Leonardo Ortiz, Chiclayo.”

SUB-
VARIABLES DIMENSIONES DIMENSIONES INDICADORES

VARIABLE o
INTERVINIENTE Planificacion urbana
MEJORA DEL
ORDENAMIENTO Congestionamiento vial

TERRITORIALY EL ORDENAMIENTO

CRECIMIENTO
ECONOMICO DEL  'ERRITORIAL Trama urbana

DISTRITO DE JOSE
LEONARDO ORTIZ, Formas de crecimiento urbano
CHICLAYO

1.3.3 Poblacion y muestra

Pablacion:

Brinda la informacion necesaria para cuantificar al nimero de personas que
forman parte del &rea donde se desarrolla el proyecto de investigacion. El censo
desarrollado en el afio 2017 dio como resultado 197,627 personas en José Leonardo

Ortiz.
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Muestra:
Es el conjunto de personas que se selecciona del nimero total, para analizar y
lograr obtener informacion. Por esto, de la poblacion total de José Leonardo Ortiz. Se

obtuvo un total de 380 personas. La formula aplicada fue la siguiente:

Figural

Formula de muestra de la poblacion

P(1-P) LEYENDA
N = P: PROPORCION DE LA POBLACION QUE POSEE LA CARACTERISTICA ESTUDIADA
E? P(1-P) E: MARGEN DE ERROR ACEPTADO
it Z: CORRESPONDE AL NIVEL DE CONFIANZA REQUERIDO
z N N: TAMANO DE LA POBLACION

Figura 2

Formula de aplicada en la investigacion

0.5(1-0.5)
0.05° , 0.5(1-05)
196° 197627

N =

1.3.4 Técnicas, instrumentos, equipos y materiales

Para el desarrollo y analisis de los datos recolectados en campo, sera necesario el
uso de diferentes herramientas, software y equipos de diagramacion y

esquematizacion tales como:

Técnicas:
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e Observacion: se utilizo para compilar informacion acerca de la problematica
existente en el mercado. Al analizar el entorno, se pueden identificar modelos y
conductas resaltantes.

e Cuestionarios: Los cuestionarios se utilizaron para recaudar informacion de una
muestra de personas, en este caso de las personas que se encuentran entorno al
mercado.

e Encuestas: esta herramienta es muy parecida a los cuestionarios, pero se utilizo
en una poblacion mas amplia. Se utilizardn en torno a la poblacion de los
mercados mas cercanos.

e Entrevista: Aqui se pudo conocer que es lo que necesitan los usuarios, para

poder tener una propuesta acorde con lo que necesita el usuario de la zona.

Instrumentos:

Programas de arquitectura y office, AutoCAD, Archicad, Photoshop, Lumion,
Excel, Word, PowerPoint. Se utilizardn todos estos programas para lograr plasmar la

propuesta arquitectdnica del nuevo mercado de abastos sostenible La Despensa.

Equipos y Materiales: Laptop, celular, plotter, impresora.
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Marco conceptual

1.4.1 Definicién de términos

Mercado de Abastos: “los locales de propiedad municipal o privada en cuyo
interior funcionan “puestos de venta” (Pareja Sime, 2017). Para ello debe existir
construccion estable dentro del recinto, los cuales estardn abocados a
comercializar. Otra caracteristica, se conforman de puestos de venta
particulares, donde el usuario tiene libre potestad para decidir dénde comprar.
Mercado Minorista: Este compuesto por comerciantes minoristas, los cuales
venden sus productos al menudeo. Dentro de este tipo de mercados, se localizan
los puestos ambulantes, las pequerfias tiendas, negocios familiares; cuyo fin
comun es llevar su producto al consumidor final.

Mercado Mayorista: Forma parte del primer escalon para toda la cadena de
distribucion comercial, se le considera el enlace entre el productor del bien o
servicio, con la empresa o el mercado minorista. La caracteristica principal es
la compra y venta de grandes cantidades, y la poca relacion con el consumidor
final.

Mercado Mixto: Se considera mercado mixto, al que cumple la funcién de ser
mayorista y minorista, en el mismo establecimiento, pero se distingue por las
zonas donde se vende al mayorista y minorista.

Ordenamiento Territorial: El ordenamiento territorial es basicamente la
planificacion previa al crecimiento de una ciudad, con el objetivo de disminuir
los problemas sociales que acarrean el crecimiento desordenado, los principales
instrumentos que se usa son los Planes de Desarrollo Urbano.

Tugurizacion Urbana: Segun la pagina web del congreso de la republica

peruana, la tugurizaciéon urbana, sucede cuando una o varias viviendas no

46



cuentan con las condiciones minimas habitables, dependiendo de los servicios
basicos, area de habitabilidad y ventilacion e iluminacién natural. (Congreso de
la Republica, 2017).

e Sostenibilidad: La sostenibilidad se define como el uso de los recursos
naturales de manera razonable sin poner en riesgo la vida y existencia de las

generaciones futuras.

1.5 Evolucién histérica de los mercados de abastos

1.5.1 Evolucion de los mercados en el mundo

e Prehistoria: En el tiempo de la prehistoria las personas se distribuian en tribus,
no existian mercados o espacios propiamente dichos para comprar o vender
bienes especificos. Las familias eran Nomadas (No se lograban establecer en un
espacio y tiempo determinado, dependian de la cantidad de los recursos
existentes), lograban obtener sus alimentos Unicamente mediante la caza y la

recoleccion.
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Figura 3

Tribus némadas y sus actividades comerciales

Nota: Imagen que alude la forma de vivir en la prehistoria. Tomado de la Historia /
Mitologia, M. [@MiraLaHistoria]. (s/f). La Revolucion Neolitica - El Desarrollo de la

Agricultura - La Historia de la Civilizacion. YouTube.

Al finalizar el estado Neolitico, aparecen los primeros vestigios de actividades
comerciales “El Trueque”, la aparicion de la ganaderia y agricultura influyo en esto.
Al generar excedentes en sus cosechas y en la produccidon de su ganaderia, el hombre
empez0 a intercambiar lo que tenian demas por lo que les hacia falta, por ejemplo,
intercambiaban armas por comida o ganado, a esto se le considera una de las formas
que dio origen al comercio. Otra causa fue la estabilizacion de las comunidades en
asentamiento con caracteristicas adecuadas para su progreso (climas favorables y

suelos productivos).

e Periodo Antiguo: Los espacios donde se distribuian los mercados, se encontraban
delimitados por las plazas, templos y puertos, aqui las personas comerciaban los

bienes y servicios necesarios para su supervivencia.
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Figura 4

Mercados de la Edad Antigua

LOS MERCADOS EN LA EDAD ANTIGUA }—\

H CIVILIZACION MESOPOTAMICA

Al principio se comerciaba mediante el trueque,
posterior a esto se utilizaba la moneda, el lugar
donde se comerciaba era el rio Tigris y Eufrates

.

CIVILIZACION EGIPCIA

+_

La ruta comercia se extendia por toda la costa
mediterranea, su principal punto era el rio Nilo.

CIVILIZACION GRIEGA

|

—

CIVILIZACION ROMANA

T

1° EL AGORA

Se le conoce como el
gran espacio publico
donde se congregaban
los ciudadanos, es el
primer mercado griego.

1° LAESTOA

Su principal funcién era
proteger ante los
fenémenos climatolégicos,
dentro del recinto la
personas se reunian vy
comerciaban.

L

AT,

=

— LA

MERCADO DE TRAJANO
Es uno de los primeros mercados de abastos
consolidados de la antigliedad, aqui se vendian
bienes de distintas partes del imperio.

Periodo Edad Media: “En la Edad Media el mercado se presenta en Europa como

nucleo impulsor de la economia, alcanzando su mayor desarrollo en los siglos X y

XI” (Ramos Lépez, 2020). En la edad media el surgi6 el comercio internacional,

aqui el mercado tomo la importancia para brindar poder a los reyes y debilitar a las

sociedades feudal. En el medio oriente se dio origen a los “Zocos”, las cuales eran

calles que albergaban puestos de venta. Ocasionalmente se encuentran cubiertas

con toldos o bovedas.
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Figura 5

Mercados arabes

Nota. Pérez, A. (2017, 1 de noviembre). Los zocos, los famosos mercadillos tradicionales
arabes. Recuperado de Mi Viaje. https://miviaje.com/zocos-mercadillos-tradicionales-
arabes/rcadillos tradicionales arabes

e Periodo Edad Moderna: Con el avance industrial, se incremento la importancia

de los mercados, la Revolucién Francesa, fue parte de este cambio.

Para la arquitectura el hierro permitié solucionar problemas de ventilacion,
higiene y luz. En esta época se destaca la construccion del Mercado Saint Germain en

la ciudad de Paris.

Urbanisticamente aparecieron las reformas Haussmann, las cuales, “significo
implantar también modernas redes de agua potable y saneamiento, lo que hizo
necesario hacer economias y, por ello, en los nuevos edificios se disefid una misma
disposicion desde el primero al quinto piso, teniendo como resultado la
homogeneizacion de la nueva poblacion que pudo acceder a ellos.” (Pavez Reyes,

2019).
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1.5.2 Evolucion de los mercados en el Peru

e Imperio Incaico: “La economia inca se desarrolld sobre la base de tres
tenencias propias del gobierno: la fuerza de trabajo, la posesion de tierras y los

hatos de camélidos” (Rostworowski de Diez Canseco, 2005).

Durante esta época la economia del imperio se basaba en el trueque y la
reciprocidad, el primero existia gracias a la venia del inca, a qui los pobladores de la
sierra intercambiaban sus excedentes con los de la costa. La reciprocidad consistio en
la reparticion igualitaria de los bienes, por parte del imperio a cada familia, y ellos a

cambio otorgaban su mano de obra.

Figura 6

llustraciones del imperio incaico
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Nota. La economia inca estaba basada en actividades agricolas (papa y maiz). Falconi, D.
[@davidfalconi8410]. (s/f). Economia Inca (parte 1) Agricultura y ganaderia. YouTube.

e La conquista espafola: A partir del siglo XVI, la conquista espafiola en el

continente americano trajo consigo nuevo objetos y bienes que modificaron los
procesos de comercializacion; entre estos se encuentran alimentos y animales
nunca antes vistos en nuestra tierra. En este tiempo inicio el intercambio de

productos a cambio de monedas. En esta época, los espacios que servia para

comerciar eran las iglesias, parroquias, calles y plazas, donde se pueda reunir la
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poblacion. “El mercado del Baratillo, ubicado entre los jirones Casma y Paita, en
el Rimac, fue uno de los primeros centros de abastos de la capital. Su historia se

remonta a la época de la Colonia” (Cérdova Téabori, 2021).

Todo esto ocasiono la creacion de los mercados 0 como se les conocia en la época
Plazas. “En los albores de la época moderna, durante el Virreinato, siguieron siendo
lugares publicos reglamentados de manera oficial de propiedad del gobierno, se

manejaban con un sistema de renta de sus diversos puestos” (Giglia, 2018).

Figura7
Los metales preciosos extraidos de las colonias americanas se convirtieron en la base

del expansionismo de Espafa

Nota. Escena de desembarco colonial en puertos americanos. Tomado de Wikipedia.

e Larepublica: Posterior al virreinato y como consecuencia de la independencia, se
modificaron los cabildos virreinales (municipios virreinales), creando a partir de

ellos, nuevos estatutos que lograran promover la creacion mercados. Estos
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mercados estaban formados por comercio informal, a partir de esto se queria lograr
equipamientos que cumplan con orden y salubridad.

e Actualidad: Como consecuencia del aumento de la poblacion y el comercio, los
mercados de la época no contaban con el equipamiento adecuado, por esto, a partir
del siglo XIX se comenzo a edificar mercados en todo el pais, centralizadndose en
Lima. El objetivo era brindar establecimiento que pueda satisfacer las necesidades
de toda la poblacion que se encontraba en constante crecimiento. Uno de los
primeros mercados que se crearon para cumplir estas metas fue “El mercado La
Concepcion”, su construccion inicio en 1852, y se termind 7 afios més tarde en
1859. Dentro del pais en la ciudad de Arequipa, se construyeron mercados para
ayudar a contribuir acaparar la demanda comercial, dentro de estos resaltan el
Mercado San Camilo, el primer mercado de Arequipa. Este mercado empez6
siendo una iglesia, de ahi el nombre, posterior a un sismo se decidi6 construir el
mercado. Otra ciudad que construyo un mercado fue la de Cuzco, aqui se levanto
el Mercado Central de San Pedro, el primer mercado de Cuzco se inaugur6 en 1925

y posterior a esto, en 1950 se concluy6 su construccién.

Figura 8

Primeros mercados de Abastos en el Perd
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Nota. Imagenes del Mercado San Pedro fachada e interior. Imagen sacada del Blog

Tierras de los Andes.
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A mediados del siglo XX, durante el gobierno de Manuel Prado, se mando a
construir el primer mercado mayorista de Lima, “La Parada”, el cual funciona hasta
la actualidad. Producto del crecimiento de la poblacion limefia, y con ello el aumento
de problemas sociales que se desarrollaban alrededor de estos, hubo la necesidad de
construir un nuevo mercado mayorista, el cual seria encargado de abastecer la ciudad
de Lima. Este mercado se le conoce como “El Gran Mercado Mayorista de Lima”.
“Este mercado construido con material noble y alberga a mas de 1,000 comerciantes

en la actualidad, en un espacio de 60 hectéareas.” (Quiroz Valenzuela, 2022).

Figura 9

Mercado de Mayorista Santa Anita
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Nota. Fachaday plano de zonificacion del Mercado Santa Anita, tomado de Agencia

Peruana de Noticias (ANDINA).

1.5.3 Evolucion de los mercados en Lambayeque

El departamento de Lambayeque, como consecuencia de su ubicacién, cumple la
funcion de eje articulador comercial, el cual permite hacer envio de bienes hacia la
zona costera, oriente y la sierra. Para esto se basa en los mercados de abastos.
Histéricamente el primer mercado de la regién fue el Mercado la Paradita, no fue
capaz de abastecer a la poblacidn, por esto surgié el mercado Moshoqueque en José

Leonardo Ortiz y el Mercado Modelo en la ciudad de Chiclayo. Dentro del distrito
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leonardino destacan el Mercado Los Patos, los cuales poseen tipologia mixta. Todos

los mercados tienen deficiencias a nivel de orden, infraestructura, comercio informal

y salubridad.

Figura 10

Mercado Modelo de Chiclayo

Nota. Imagen de la fachada del Mercado Modelo de Chilayo, tomado del blog fotos

antiguas de Chiclayo

1.6

16.1

Normatividad

RNE — Norma A.070

Definicion de Mercado Minorista (Articulo 02): Equipamiento en el que los
comerciantes ubicados en puestos venden sus productos a los usuarios finales sin
necesidad de intermediarios. (Colegio de Arquitectos del Peru , 2022)

Condiciones de funcionamiento y habitabilidad (Articulo 04): Se debe
respetar el estudio de impacto vial, para determinar la manera en que influira en
el sistema vial adyacente. Aqui se tendra en cuenta la relacion del centro comercial
con las vias afectadas, la accesibilidad, el trafico, su nivel de saturacion y los

estacionamientos.
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e Articulo 06: La dimension minima de los vanos que se apertura deberan ser
mayor al 10% del ambiente a ventilar.
e Articulo 08: El aforo de una edificacion comercial se determinara de acuerdo con

el area de venta cada ambiente.

Tabla 4

Aforo de equipamiento comercial

CLASIFICACION AFORO

Mercado minorista 2.0 m? por persona

e Articulo 09: La dimension minima desde el piso al techo terminado en
edificaciones comerciales sera de 3.00 m.

e < Articulo 10: Las edificaciones comerciales tendrdn como minimo un acceso
para discapacitados, y si posee 1000 m?techados, se debera diferenciar un acceso
para el publico y otros para mercaderia.

e Articulo 11: Las puertas de ingreso tendrdn como minimo 2.10 m. y el ancho
minimo para un ingreso principal debera ser 1.00 m.

e Articulo 13: La dimension minima de los pasajes de circulacion sera 2.40 m, los
cuales deberan estar libres de cualquier obstaculo. Respecto a la dimension del
pasaje principal serd& como minimo 3.00 m.

e Articulo 15: Los locales para comercio tendran como minimo 6.00 m2 de area,
libre de almacén y servicios. El frente como minimo sera de 2.40 m.

e Articulo 30: Los estacionamientos en edificaciones comerciales se podran ubicar
dentro del predio, predios colindantes localizados a una distancia no mayor a 200

ml. Del acceso.
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Tabla 5

Numero de estacionamientos de acuerdo con tipologia de mercados

TIPOLOGIAS ESTACIONAMIENTOS
Para personal Para publico
Mercado Mayorista 1 estacionamiento 1 estacionamiento
Mercado Minorista cada 10 personas cada 10 personas

Nota. La dimensidn de un estacionamiento para discapacitados sera de 3.8 m. por
5.00 m; se debera contar con 1 por cada 50 estacionamientos.

e Articulo 32: Dentro de los mercados minoristas se debera considerar un depdsito,
su area tendra como minimo el 25%. Estos depdsitos deberan contar con camaras

frigorificas dependiendo del area de venta.

Tabla 6
Ndmero de estacionamientos de acuerdo con tipologia de mercados

CLASIFICACION Acopio y Evacuacion de Residuos
Mercado minorista ~ 0.020 m3 por m2 de superficie de venta

Nota. Dentro de los mercados se tendra en cuenta un espacio para el acopio de basura,

un area para el lavado de recipientes y estacionamientos para el vehiculo colector.

1.6.2 Norma Técnica para el disefio de Mercados de Abastos Minoristas

e Articulo 07 — clasificacion de mercados:

Figura 11

Clasificacion de Mercados
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Categoria Zonificacion Compatible Irﬁﬁjt:::c?: (m) Poblacion Atendida
1 Comercio Vecinal (CV) De 0 a 400 Menor de 5,000 hab.
Mercado - -
Minarista 2 Comercio Vecinal (CV) De 400 a 800 De 5,000 a 10,000 hab.
3 Comercio Zonal (CZ) De 800 a 1,200 | De 10,000 a 50,000 hab.
4 Comercio Zonal (CZ) De 1,200 a 1,500 | De 50,000 a 200,000 hab.
| 5 Comercio Metropolitano (CM) Mayor a 1,500 De 200,000 a mas hab.

Fuente: Programa Macional de Diversificacién Productiva(PNDP)

Articulo 12— Criterios de disefio arquitectdnico:

Se debe considerar las caracteristicas del entorno mas cercano a la
edificacion, edificios, clima, paisaje, etc.

Respecto a los accesos podra tener ingresos diferenciados para vehiculos
y peatones. Y debera adicionar un ingreso por cada 100 puestos adicionales, lo
cuales se ubican en los extremos de la edificacion.

Se considerara un acceso diferencial para camiones de carga y descarga,
disminuyendo el impacto vial resultante. Se debe utilizar un horario de ingreso
distinto a los productos y al publico.

Respecto a la altura minima debera ser 3.00 m, y en los pasillos sera 4.50
m. Las dimensiones ideales para las circulaciones de las personas con
discapacidad en este caso las rampas seran de 1.50 m. de ancho (dimensién ideal
para transitar 2 sillas de ruedas).

Se admite ventilacion artificial en los depdsito y servicios higiénicos en el
mercado. En el caso de las zonas gastronémicas se podré incluir ventilacion
mecénica en la zona de la cocina.

Para las coberturas se tendra que considerar las condiciones climaticas del
lugar. Los materiales de las cubiertas en los mercados deberan ser impermeables,
lisos sin grietas, y que protejan la estructura.

El disefio de los puestos de venta dentro de los mercados minoristas debe

considerar aspectos esenciales como, salud, higiene, seguridad y sanidad.
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1.6.3 Modificacion de la Norma Técnica A.070 “Comercio” del Reglamento

Nacional de Edificaciones.

e Articulo 05 — Ubicacion de las edificaciones comerciales:

Los mercados minoristas deberan ubicarse conforme a lo sefalado en los

instrumentos de acondicionamiento urbano, y debe respetar la zonificacion

existente.

e Articulo 09 — Altura minima de ambientes:

La altura minima de los espacios de servicio serd de 2.40 m. (servicios

higiénicos, almacén, vestidores y similares).

e Articulo 14 — Area minima de puestos de mercado:

Figura 12

Area minima de puestos de mercado

Tipo de ambientes

Area minima

Cames, pescado y productos perecibles, abarrotes, merceria

4me

Cocina

6 m?

Otros productos

5 m?
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CAPITULO II: ANALISIS FISICO, URBANO

2.1 Contexto fisico ambiental

2.1.1 Ubicacién:

El estudio se ubica en la zona norte del pais, en el distrito de José L. Ortiz,

provincia de Chiclayo, departamento de Lambayeque, como lo muestra la figura 08.

El distrito de José L. Ortiz forma parte de los 20 distritos de la ciudad de Chiclayo,
se creo el 28 de noviembre de 1951. Tiene una extension de 28.22 kmz2. El actual
terreno del Mercado Mayorista La Despensa, esta localizado en la parte norte del

distrito leonardino.

2.1.2 Limites:
Tabla 7
Limites
PUNTO LIMITES
C.
NORTE  DISTRITO DE LAMBAYEQUE. Con acequia Chilape.
SUR DISTRITO DE CHICLAYO. Con acequia Cois, inicia en la interseccion con
la via a Ferrefiafe, continlia la urbanizacion San Lorenzo, y sigue en direccion
Nor-Oeste.
ESTE DISTRITO DE PICSI Y POMALCA. Con la carretera a Ferrefiafe.

OESTE DISTRITO PIMENTEL. Con la linea del ferrocarril a Lambayeque.

Longitud: 79° 50° 06”

Latitud: 06° 44’ 47~
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Figura 13

Ubicacion del distrito

! ! ! !

‘ PER \ LAMBAYEQUE \ CHICLAYO ‘ JOSEL. ORTIZ

2.1.3 Topografia:

La zona de estudio (Distrito de José L. Ortiz) presenta suelo Ilano, con minima
presencia de pendientes, posee altura promedio de 30m, con una minima de 19my
méaxima de 41m. El terreno del actual mercado no presenta pendientes abruptas, su

suelo es plano.

Figura 14

Mapa topogréfico de José Leonardo Ortiz

Nota. Imagen tomada de topographic-map.com, se aprecia el terreno llano.
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2.14 Hidrografia:

La zona de estudio (Distrito de José Leonardo Ortiz) no cuenta con rio dentro de

su territorio. Su principal acequia recorre la zona norte, se llama Acequia cois.

2.2 Clima

2.2.1 Temperatura:

Su clima es célido, tranquilo, con abundante cantidad de sol gran parte del afio,
los vientos son abundante en las estaciones de invierno. José Leonardo Ortiz
normalmente tiene temperaturas maximas de 32°C en las estaciones de verano durante
los meses de enero y marzo los cuales pertenecen a la estacion mas calurosa. Durante
el invierno normalmente presenta temperaturas promedio de 16°C. El clima cambia
cada cierto periodo, la consecuencia principal es la presencia del Fenémeno de El

Nifio, el cual ocurre por lo general en el periodo caluroso.

2.2.2 Humedad:

La Humedad Relativa presente en el distrito Leonardino, es anualmente de 82%,
la cantidad minima es de 61% y al maximo de 85%. La estacion de menor humedad

es verano, aumentan durante los meses frios y cuando ocurre el Fenémeno del Nifio.

2.2.3 Precipitaciones:
2.2.4 Las lluvias son escasas y poco comunes. EI promedio de las precipitaciones
anuales es de 33.05 mm. Con el Fenomeno del Nifio, las precipitaciones se

incrementan notablemente.
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Figura 15

Cuadro comparativo climatoldgico de Lambayeque

Temperaturas medias y precipitaciones
35°C
32°C 32°C

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago sep Oct

Precipitacién — Méxima diaria media Dias calurosos — Minima diaria media

Noches frias

Nota. Imagen tomada de Wiki climas.

2.3 Floray fauna

100 mm

75 mm

50 mm

25 mm

0 mm

En lo que concierne a recursos naturales, la flora y fauna es escaza, por lo general

incrementa con la presencia de las lluvias o el aumento del caudal de las acequias, Por

esto la vegetacion de los parques ubicados en el distrito, juegan un rol fundamental

para brindar zonas de esparcimiento para los vecinos. Dentro de José Leonardo Ortiz

existen 56 parques “los cuales el 62.5% presenta abundante vegetacion, el 26.79%

escasa vegetacion y el 10.71% no tiene vegetacion” (Casas Mechan & Gonzalez

Tantajulca, 2023).
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2.4 Peligros antropicos

Figura 16

Mapa del distrito Peligros Antropicos

Nota. trabajo de campo. Muestra las zonas del distrito con mayor contami

nacién
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2.5 Intensidades sismicas

Figura 17

Mapa del distrito Intensidad Sismicas

- VIl - DESTRUCTOR MERCALI - INTENSIDAD VIl + MUY FUERTE A  -INTENSIDAD VIl MUY FUERTE:

MODIFICADA: DESTRUCTOR: Esta intensidad se localizan en suelos superficiales
Esta intensidad se localizan en suelos superficiales uelos de media a semidura, con niveles.
de consistencia muy blanda media, con niveles  de co niveles freaficos  fredtic

fredticos altos y debajo de 1.80 m de profundidad.

Dentro de Chiclayo se ubica en el distrito de La

| ruerte L MEDIO I IO

Nota. Plano tomado de la tesis de “Renovacion arquitectonica del mercado mayorista La Despensa para mejorar las condiciones urbanas en el distrito de José

Leonardo Ortiz, provincia de Chiclayo” (Casas Mechan & Gonzalez Tantajulca, 2023)
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2.6 Tipologia de suelos

Figura 18

Mapa del distrito Tipologias de Suelo

e I

PLANO DE GEOTECNICA LOCAL - MECANICA DE SUELOS |

~SECTOR M -SECTORIV
Se localiza en la zona centro del distrito de José Dentro de Chiclayo, se ubica en el distrto de La
Ortiz. Victoria.

- SECTOR | - SECTOR N
Se localiza en la zona este del distrito de José Se localiza en la zona centro del distrito de José
Orfiz. Leonardo Ortiz. Leonardo
se caracteriza por presentar suelo de medio a El suelo es fin di Se caracteriza por presentar 3 estratos, en el En su clasificacion encontramos suelo muy blando
semiduro, con una profundidad de 20 a 45 m, Se caracteriza por presentar suelo de medio a de2as5m; a medio, semiduro, rigido. Con capacidad portante
'seguido por un suelo rigido de 20 a4.5m. ‘¢l segundo se compone del estrato semiduro de 3 0.0-05kgem2.
a8 m;y el ulimo presenta el estrato duro de 6 a

1 e .

Nota. Plano tomado de la tesis de “Renovacion arquitectonica del mercado mayorista La Despensa para mejorar las condiciones urbanas en el distrito de José

Leonardo Ortiz, provincia de Chiclayo” (Casas Mechan & Gonzalez Tantajulca, 2023)
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2.7 Conclusiones y lineamientos del analisis fisico natural:

Conclusiones:

e Elterreno donde se ubica el Mercado La Despensa posee una ubicacion estratégica,
debido a que se encuentra en la zona de expansion noroeste del distrito de José
Leonardo Ortiz; también esta conectado a una via interprovincial (Av. Chiclayo),
mediante la cual se podra lograr la integracion comercial tanto del distrito de
Lambayeque como las regiones del Peru.

e El terreno donde se ubica el Mercado La Despensa presenta un relieve llano, sin
pendiente ni desniveles. En lo que concierne a la vegetacion y espacios publicos
recreativos, existe un gran déficit respecto a las areas verdes.

e Posee un clima calido, con gran cantidad de sol la mayor parte del afio, la
orientacién solar es este — oeste. Las lluvias son escasas, con excepcion de los
periodos de fendbmeno del nifio.

e Entorno al actual terreno, existe gran cantidad de residuos solidos contaminantes,
los cuales se localizan en las principales vias de acceso (Av. Chiclayo).

e Respecto a los riesgos y vulnerabilidades del actual terreno, presenta
vulnerabilidad de mediana intensidad sismica, su suelo es mediano a semiduro y

existe mayor afectacion por inundaciones pluviales.
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Lineamientos:

e Gracias a la posicion estratégica del actual terreno donde se localiza el Mercado la
Despensa, se debera conservar su ubicacion geogréfica, para intensificar el flujo
comercial a nivel regional.

e Sedebera incorporar areas verdes, y zonas de esparcimiento, para reducir el déficit
que existe dentro del distrito.

e Para mitigar la variacién climatica, serd necesario implementar estrategias de
disefio viables para la proteccion solar, direccion de vientos y la presencia

estacionaria del fendémeno del nifio.
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CAPITULO I11: ASPECTO URBANO

3.1 Estructura urbana
El distrito de José Leonardo Ortiz forma parte de la estructura urbana de la

provincia de Chiclayo, el cual se caracteriza por ser de trama urbana cerrada e

irregular, con tejido en forma reticular, el cual se ramifica mediante su sistema vial.

Figura 19
Mapa de estructura urbana de Chiclayo y sus alrededores
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Nota. Estructura vial tomado del PDM Chiclayo-Lambayeque 2022 — 2042.
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3.1.2. Tendencias de Crecimiento

La evolucion urbana del distrito se va desarrollando desde de la zona norte hasta la parte sur, teniendo como ejes de crecimiento la Av.
Chiclayo y las vias que se dirigen hacia la ciudad de Lambayeque y Ferrefiafe.

Figura 20
Plano de Evolucion Urbana y Tendencias de Crecimiento de José Leonardo Ortiz
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Nota. Plano de crecimiento urbano de José leonardo Ortiz, tomado de “Renovacion arquitectonica del mercado mayorista La Despensa para mejorar las

condiciones urbanas en el distrito de José Leonardo Ortiz, provincia de Chiclayo” (Casas Mechan & Gonzalez Tantajulca, 2023)
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3.1.3. Caracteristicas de Crecimiento Urbano

La futura area de expansion urbana se ubica en la zona noroeste y noreste, el proceso de urbanizacion lograra una futura union del distrito
de José Leonardo Ortiz con la ciudad de Lambayeque, esto a su vez ocasionara la creacién de equipamientos comerciales y complementarios

para cubrir las necesidades de la poblacion proyectada.

Figura 21

Plano de Expansion Urbana de José Leonardo Ortiz

" N b7 7
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3.1.4. Usos de Suelo

Dentro de José Leonardo Ortiz el estudio sobre los usos de suelo fue llevado a
cabo en torno a un radio de influencia de 2500 m, la data obtenida dentro del suelo

urbano y zonas expansién se distribuye la siguiente forma:

3.1.4.1. Uso Residencial

Los lotes de uso residencial dentro del area de estudio poseen viviendas de uso
unifamiliar, en gran porcentaje este tipo de edificaciones no superan el primer nivel.
En los margenes exteriores al distrito, es donde se da el crecimiento sin normas o
parametros, lo que a su vez ocasiona la creacion de nacleos ilegales; para enumerar
algunas consecuencias negativas, tendriamos la contaminacion ocasionada por la falta
de servicios, la inseguridad ciudadana y el crecimiento progresivo de la ciudad de

forma desorganizada.

Segun el analisis de la data recolectada se determind un aproximado de 18,492
(95.47%) lotes cuyo uso es para vivienda, y de estos lotes, 1613 (8.33%) se

desarrollan vivienda-comercio,

3.1.4.2. Equipamientos

3.1.4.2.1. Comercio

El area de andlisis se caracteriza por presentar 2 nucleos comerciales
representativos: el Mercado Los patos y el Mercado Moshoqueque, entorno a ellos se

desarrollan de forma progresiva actividades comerciales complementarias, dentro del
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sector se localizaron 246 lotes comerciales (1,27%), donde se destacan las farmacias,

restaurantes, hoteles, bancos talleres, ferreterias, tiendas, bares, etc.

3.14.2.2. Educacion

Existen un total de 285 colegios en José Leonardo Ortiz, distribuidos en los
niveles de inicial, primaria y secundaria; de los cuales en el area de estudio se
encuentran presentes un total de 84 locales educativos, representando un total del

0.43% del total de lotes urbanos.

3.1.4.2.3. Recreacion

El equipamiento recreativo tan solo presenta 51 parques en toda el area de estudio,
lo que aproximadamente seria el 0.26%; la mayor cantidad de ellos se encuentran en
pésimas condiciones. Por norma se necesita 8m?2 por persona, por ende, es necesario

la implementacion de ejes recreativos para reducir su deficit.

3.1.4.24. Salud

Dentro del area de analisis se presenta un nUmero muy bajo de equipamientos de
salud, estos se conforman por 3 centros de salud de indole publica: Centro de salud
Culpdn, Centro de Salud Paul Harris y Centro de Salud Santa Ana; y 1 centro de salud
privado: Centro de Salud Ecomedic. En total los centros de salud representan el 0.02%

del total de lotes urbanos.
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3.1.4.5. Otros Usos

Aqui se encuentran las areas destinadas a instalaciones con fines especiales,

comisarias, iglesias, puertos de embarque, terminales, asilos, zooldgicos, y las

instalaciones de las entidades prestadoras de servicios (Epsel y Ensa). En toda el area

de analisis encontramos 63 lotes destinados a otros usos, 1o que representa un total de

0.33% del total de lotes urbanos.

3.1.4.6. Industrial

Dentro de uso industrial sobresalen los molinos de arroz y fabricas, ubicados en

el parque noroeste del distrito, dentro del area de analisis se contabilizo un total de 27

lotes destinados al uso de industrias, lo que a su vez representa 0.14% del total de

lotes urbanos.

Tabla 8

Usos de suelo — Area de estudio

USOS DE SUELO

Us0s

SIMBCLO

N° LOTES

SUPERFICIE %

VIVIENDA

15,056

8

8.63%

RESIDENCIAL
VIVIENDA - COMERCIO

COMERCIAL

1413

8.32%

96.95%

EDUCACION

246

1.45%

EQUIFAMIENTOS .
RECREACION

84

0.43%

SALUD

51

2.26%
0.30%

OTROS USOS

4

0.02%

VACIOS

63

0.37%

INDUSTRIAL

43

0.25%

i

0.16%

TOTAL

16887

100%
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Figura 22

Plano de Usos de Suelo — Area de Estudio

PLANO DE USOS DE SUELO - AREA DE
ESTUDIO (J.L.O.)
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3.2 Vialidad

3.2.1 Andlisis Vial Macro:

A nivel nacional existe mejor conexién vial con la costa norte, la sierra 'y selva del
pais, puesto que cuenta con una gran variedad de vias; lo contrario ocurre con la zona
central y lima, con la que solo se tiene conexion por una sola via, la Panamericana

Norte.

La conexion vial aérea es limitada, se puede viajar en conexion directa con destino
a la ciudad de Lima y Arequipa, solo existe una ruta internacional Chiclayo Panama,

la cual viene funcionando desde el afio 2015.

3.2.2 Anadlisis Vial Regional:

La provincia de Chiclayo de la cual forma parte José Leonardo Ortiz se compone
de un foco central (José L. O., Chiclayo, La Victoria) y 5 vias conectoras con el

departamento de Lambayeque.

3.2.2.1. Carretera Panamericana Norte (PE-1N)

Descripcion: Esta es una de las vias mas importantes del pais, que recorre la costa
norte del Perd. Conecta Chiclayo con otras ciudades importantes del departamento de
Lambayeque, como Lambayeque, y continGa hacia el norte conectando con Piura y

Tumbes.
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3.2.2.2. Carretera Chiclayo - Ferrefafe

Descripcion: Esta carretera conecta Chiclayo con la ciudad de Ferrefiafe, conocida
como la "Tierra de la Doble Fe". Ferrefiafe es un importante centro agricola y

comercial dentro del departamento.

3.2.2.3. Carretera Chiclayo - Lambayeque (Avenida Grau)

Descripcion: Esta carretera conecta directamente a Chiclayo con la ciudad de
Lambayeque, ubicada al norte de Chiclayo. Lambayeque es famosa por sus sitios

arqueoldgicos y museos.

3.2.2.4. Carretera Chiclayo - Monsefu

Descripcion: Conecta Chiclayo con la ciudad de Monsefa, una localidad conocida

por su artesania y tradiciones culturales.

3.2.2.5. Carretera Chiclayo - Pimentel

Descripcion: Esta carretera lleva a la ciudad costera de Pimentel, una popular

playa y destino turistico. Pimentel es un importante balneario del norte peruano.
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Figura 23

P L =N = 1

CAJAMARCA

LA LIBERTAD

Nota.

Plan Vial departamental participativo de Lambayeque 2010 — 2020.
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3.2.3 Anadlisis Vial Distrital:

El area de estudio se ubica en la zona norte de José Leonardo Ortiz, los ejes
comerciales existentes (Mercado Moshoqueque y Mercado Los Patos), se configura
entorno a la Av. Venezuela Y Av. Kennedy; La segunda via en cuestion, no cumple
con los parametros necesarios, para resguardar un adecuado flujo comercial, presenta
dimensiones minimas; Lo contario ocurre con la Av Venezuela, la cual posee una

seccion vial adecuada para el abastecimiento y comercializacién de productos.

Tabla 9

Vias distritales

TIPO DE VIA TRAMO
Carretera Panamericana Norte-Tramo Vial de

VIA NACIONAL / REGIONAL o :
evitamiento actual - Carretera Panamericana Sur.
AV. AMERICA Carretera a Ferrefafe (inicia Av’. Agricultura'y Av.
Augusto B. Leguia).
VIA INTERDISTRITAL No se presenta acceso directo.
VIAS ARTERIALES Anillo vial N° 01, anillo vial N° 02, Anillo vial N° 03
VIAS COLECTIVAS Av. Venezuela, Av. Mexic_:o, Av. Baltg, Av. Saenz Pefia,
Av. Mariano Cornejo.
VIAS PRINCIPALES Av. América, Av. La Despensa, Av. Lora y Lora, Av.
Kennedy, Av. Dorado.
VIAS LOCALES Esta conformando por las calles secundarias que unen

el distrito de José Leonardo Ortiz.
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Figura 24

Trama Vial — José Leonardo Ortiz — Area de Estudio
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3.23.1 Secciones Viales:

E TRAZADO JE TRAZADO
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Figura 25

Secciones Viales
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3.2.3.2 Sentido Vial:

El area de estudio se entrelaza con el distrito de José Leonardo Ortiz, a través de 3 vias internas, la principal es la Av. Chiclayo la cual sera
usado como via de acceso al proyecto.

Figura 26

Plano Sentido Vial

PLANO DE SENTIDO VIAL - AREA DE ESTUDIO (J.L.O.) UBICACION VIAS DE ACCESO
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3.2.3.3 Materialidad Vial— José Leonardo Ortiz — Area de Estudio

El area de estudio en torno al actual mercado La Despensa, posee un 12% de vias con tratamiento vial asfaltados, y un 88% de vias sin
tratamiento vial.

Figura 27

Plano Sentido Vial
PLANO DE MATERIALIDAD VIAL - AREA DE ESTUDIO (J.L.O.)
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3.2.3.4 Flujo Vial — José Leonardo Ortiz — Area de Estudio

En el siguiente esquema podemaos diferenciar le flujo vial dentro del distrito de José Leonardo Ortiz, resaltando el area de estudio entorno

al actual Mercado La Despensa.

Figura 28 z
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3.2.3.5 Paraderos de Transporte Publico — José Leonardo Ortiz — Area de Estudio
El area de estudio se entrelaza con el distrito de José Leonardo Ortiz, a través de 2 circuitos de vehiculos pertenecientes al transporte

publico, la linea se llama 8B Y 82

Figura 29

Plano de Paraderos

PARADEROS DE TRANSP. PUBLICO - AREA DE ESTUDIO (J.L.O.)

LEYENDA

—

POR EL SUR - OESTE:
PIMENTEL

— —

iy ESTACICN DE
@0 BiccLETA

PARADERO DE

H TRASPORTE PUBLICO
RES

LINEA COLOR
8A AZUL
8B VERDE

85




3.3 Servicios basicos

3.3.1 Servicio de Agua Potable:

A partir del trabajo de campo realizado se obtuvo como resultado que el 96.19 % de viviendas cuentan con abastecimiento interno por parte de

la entidad prestadora de servicio, y el 3.81 % se vincula a una red publica vecinal.

Figura 30

Plano de Abastecimiento de Agua Potable
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3.3.2 Servicio de Alcantarillado:

A partir del trabajo de campo realizado se obtuvo como resultado que el 81.3 % de viviendas cuentan con abastecimiento interno por parte de
la entidad prestadora de servicio, y el 18,7 % no cuenta con servicio de alcantarillado.

Figura 31

ABASTECIMINETO DE ALCANTARILLADO - AREA DE ESTUDIO (J.L.O.)
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3.3.3 Servicio de electricidad:

Todas las viviendas dentro del area de estudio cuentan con abastecimiento eléctrico.

Figura 32 :
e ABASTECIMINETO DE LUZ ELECTRICA - AREA DE ESTUDIO (J.L.O.)
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3.4 Estudio ambiental (impacto negativo de actividades antropicas)

Figura 33

Plano de Puntos criticos de Contaminacion
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3.5 Conclusiones y lineamientos

Conclusiones

e Respecto al crecimiento urbano del distrito, se concluye que su expansion se direcciona
hacia la parte norte entorno a terrenos en proceso de urbanizacion, pero sin planeamiento
urbano ordenado.

e EIl margen de estudio se direcciona entorno a un radio de 2500 metros, con la finalidad
de conocer la realidad del entorno urbano y el sistema comercial del distrito. La primera
conclusion que se determina respecto al uso de suelo, donde destaca la predominancia
del uso de suelo residencial, también se subraya los equipamientos comerciales
(Mercado Moshoqueque y Mercado Los Patos), los cuales se encargan de abastecer el
departamento de Lambayeque y otras regiones vecinas.

e El Sistema Vial del distrito se conforma por 2 vias arteriales pertenecientes al sistema
Metropolitano de Chiclayo (Av. Chiclayo y Av. Leguia), a través de estas se articula y
distribuye el abastecimiento y comercializacién del distrito. Respecto al terreno del
actual mercado su acceso se enlaza con la Av, Chiclayo a través de la Av. Despensa,
destacando su amplia seccion de via.

e Enel punto de materialidad vial, la via dentro del area de estudio se encuentra en pésimas
condiciones, en el caso de la Av. Chiclayo esta totalmente deteriorada y rodeada por
vias de tierra sin tratamiento vial.

e Respecto a la movilidad dentro del area de estudio, solo se cuenta con un circuito de
transporte de combis, las cuales recorren la Av. Chiclayo y se conectan con el Mercado
Moshoqueque a traves de la Av. Kennedy.

e Los servicios basicos entorno al actual terreno del Mercado La Despensa solo cuenta

con servicio eléctrico, y abastecimiento de agua a través de una red publica.

90



El distrito de José Leonardo Ortiz, especialmente entorno a los mercados predomina la
contaminacion sonora y contaminacion de residuos sélidos, producto de la mala gestion

de residuos por parte de la municipalidad.

Lineamientos

Teniendo en cuenta el crecimiento urbano del distrito, se debera considerar la propuesta
del nuevo mercado La Despensa, como nuevo nucleo comercial que genere el
crecimiento organizado y planeado de las zonas urbanas aledafias.

El nuevo Mercado La Despensa debera contar con un equipamiento comercial capaz de
lograr descentralizar la demanda de los mercados aledafios, para asi conseguir abastecer
la parte norte del distrito y regiones aledanas.

La propuesta vial que integre el proyecto del nuevo mercado debera tener en cuenta
accesos para los usuarios, para el ingreso de insumos y productos en venta, teniendo en
cuenta las vias en proyeccion.

Se debera mejorar el mantenimiento y cambio de materialidad de las vias de acceso y
colindantes con el proyecto, para facilitar la visita de los compradores.

En el punto de movilidad urbana, se debe mejorar y ordenar el transporte publico para
facilitar el acceso a la zona.

Se debera cubrir en su totalidad los servicios de las zonas urbanas aledafias, para reducir
las barreras de crecimiento social.

Se deberd mejorar la gestion de residuos por parte del municipio, para eliminar la

contaminacion existente en el distrito.
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CAPITULO IV ASPECTO DEMOGRAFICO SOCIAL- CULTURAL

4.1 Anélisis demogréfico

La poblacion a nivel distrital de José Leonardo Ortiz crecié desde el censo INEI 2007 al

censo INEI 2017 En un total de 35,910 habitantes

4.1.1 Poblacién segun censo

Segun el censo 2017 la poblacion de José Leonardo Ortiz era de 197,627 habitantes.

4.1.2 Evolucion poblacional

Tabla 10
Poblacién de José Leonardo Ortiz segun los Gltimos censos.

CUADRO DE EVOLUCION POBLACIONAL

POBLACION CENSO 1993 CENSO 2005 CENSO 2007 CENSO 2017
URBANA 118,466 152,129 161,110 197,627
RURAL 967 1,343 607 0
TOTAL 119,433 153,472 161,717 197,627
Nota: Datos adaptado de INEI, censo 2017.
4.1.3 Tasa de crecimiento
Tabla 11
Tasa de crecimiento
CENSOS CENSO 1993-2005  CENSO 2005 - 2007 CEN§81§°°7 -
CANTIDAD DE
POBLACION 34,039 8,245 35,910
TASA DE o 0
CRECIMIENTO 2.1% 2.7% 2.02%
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Nota: Datos adaptado de INE, censo 2017.

4.1.4 Proyeccion poblacional

Tabla 12

Proyeccién poblacional

ANO 2020 2026

2032

2040

2050

POBLACION 209 846 229950

266 763

313 046

382 350

Nota: Datos adaptado de INEI, censo 2017.

Figura 34

Proyeccion poblacional
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Nota: Datos adaptado de INEI, censo 2017.

4.1.5 Densidad demogréfica

ANO 2040

El area de estudio abarca una densidad total de 2822 hectareas.

ANO 2050
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4.1.6 Poblacion Inmigrante
El lugar de procedencia de las personas inmigrantes proviene de la parte sierra y selva, la

principal causa es las actividades comerciales entre regiones.

Tabla 13

Poblacién Inmigrante de José Leonardo Ortiz — Censo 2017

REGIONES POBLACION INMIGRANTE PORCENTAJE
AMAZONAS 3844 1.94%
CAJAMARCA 29 958 15.15%
LAMBAYEQUE 115219 58.30%
LIMA 2134 1.08%
PIURA 4982 2.52%
SAN MARTIN 2060 1.04%

Nota: Datos adaptado de INEI, censo 2017.

4.1.7 Estructura poblacional

El promedio familiar se determina dividiendo el nimero de habitantes entre el nimero de

hogares: 197,627/36,427 lo que seria igual a 5 personas por familia.

La poblacion urbana dentro de José Leonardo Ortiz estad conformada por 94,860 (48%) de

hombres y 102,767 (52%) de mujeres.

Figura 35

Poblacién del distrito por sexo
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POBLACION

MUJERES;
102767

Nota: Datos adaptado de INEI, censo 2017.

4.2 Analisis social

4.2.1 Actores sociales

Tabla 14

Cuadro de actores sociales José Leonardo Ortiz

HOMBRES;
94860

GRUPO DE
gt ENTIDAD ACTOR REPRESENTANTE
ALCALDIA MUNICIPAL ELBER REQUEJO SANCHEZ
GERENCIA MUNICIPAL MAXIMO MIGUEL SALAZAR LLONTOP
GERENTE DE ADMINISTRACION Y ,
VN DELGADO SANCHEZ CIRO ISMAEL
GERENTE DE PLANEAMIENTO Y
e, ALEJANDRA LUXURY FACUNDO CRUZ
GERENTE DE DESARROLLO
N Svreviivn DANIEL VILLEGAS SUPO
GERENTE DE INFRAESTRUCTURA
C DL SARR LI D UABANS JOEL RODRIGUEZ PEREYRA
PUBLICO GERENCIA DE SEGURIDAD
CIUDADANA, FISCALIZACION Y ARRASCFL;{EA\KI'CHLSEC%*S JOSE
TRANSPORTE
GERENTE DE GESTION .
AVBIENTAL | GINO CHANAME DiAZ
GERENTE DE GESTION DE GIANCARLO ANDERSON SIESQUEN
RECURSOS HUMANOS PRADA
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Nota: Informacion sacado del organigrama de la Municipalidad de José Leonardo Ortiz.

4.2.2 Problema social: pobreza, desnutricion, analfabetismo, delincuencia.

4.2.2.1 Pobreza.

El distrito de José Leonardo Ortiz se encuentra en el puesto 30 respecto al departamento de
Lambayeque, segun INEI - Mapa de Pobreza Monetaria Provincial y Distrital 2020. Segun los

niveles de carencia del departamento, se encuentra en el nivel Q3 — Medio.

Figura 36

Mapa de Niveles de Carencia por Distrito.

NIVEL DE CARENCIA
EN LA REGION

- Q1 - Muy Alto
[] Q-aAito
] Q3 - Medio
] Q4-Bajo
- Q5 - Muy bajo

Elaborado por: DGSE - Midis
Fuente: CENSO INEI 2017

© 2023 Mapbox © OpenStreetMap

Nota. Reporte regional de indicadores sociales de Lambayeque.
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4.2.2.2 Desnutricion.

Respecto a la desnutricion infantil Jose leonardo Ortiz cuenta con 15,999 nifios menores a

5 afos, de estos nifios 2129 poseen desnutricion crdnica lo que corresponde a un 13.3%.

Figura 37

Niveles de Desnutricién de Lambayeque

Desnutricion Cronica
Ui Departamento, Provineia y Distrit Total de Nifos Nif desnutricién crénica 3 Coeficiente de
IHN Epariame y mmn::lay IS .” IN0S Con desn| CIonN Cronica AT ID'"']
Abs. (%)
140105  JOSE LEONARDO ORTIZ 15 999 2129 133 87

Nota. Tomado del Censo INEI 2017.

4.2.2.3 Analfabetismo.

En el tema de analfabetismo José Leonardo Ortiz cuenta con el 5,2% segln el ministerio

de educacion.

4.2.2.4 Delincuencia.

La delincuencia es uno problemas sociales mas importantes del distrito, en algunos casos

las causas son: la pobreza, el desempleo, las drogas y corrupcion dentro de la administracién

de justicia. De acuerdo con las estadisticas policiales el distrito presenta los siguientes delitos

y su namero de incidencia, resaltando el hurto.
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Figura 38 ESTADISTICAS POLICIALES. Total Total Total
2014

Total

2013 2015 2016
01 HOMICIDIO 17 10 14 04
Niveles de delincuencia de Lambayeque 02 HOMICIDIO CALIFICADO ® 0 0o o
03 ABORTO 00 00 03 03

04 LESIONES 66 61 76 119

05 HURTO 896 951 1220 1278

06 ROBO 577 646 1031 1414
07 ABIGEATO 02 01 01 03
0B  ESTAFA 28 24 ES a7
09 APROPIACION ILICITA 15 22 31 50
10 USURPACION 36 28 12 21

-

1 DEUTOS CONTRA LA LIBERTAD SEXUAL 62 43 B3 91

12 OMISION A LA ASISTENCIA FAMILIAR 00 00 00 00

13 DELITOS CONTRA LA FE PUBLICA 17 o7 08 21
14 FALSIFICACION DE MONEDAS o7 o7 12 11
15 FALTAS CONTRA LA PERSONA 86 59 B1 149
16 TRAFICO DE DROGAS 19 128 152

-

40
7 MICROMERCIALIZACION DE DROGAS 16 6 24 73
18 TENENCIA ILEGAL DE ARMAS 7 4
0

19 PANDILLAJE PERNICIOSO 1

Nota: Estudios de indices de delincuencia de la PNP.

4.3 Aspecto cultural

El area de analisis posee gran variedad cultural, esto se debe a la influencia migratoria por
parte de los habitantes que conforman el distrito, aqui confluyen personas con origenes en la
sierra y selva de nuestro pais, y gran parte de ellos mantienen las costumbres y tradiciones de
su lugar de origen. Por tal motivo el tema gastronomico y festivo tiene influencia de ciudades

como Cajamarca, Piura o La Libertad.

4.3.1 Caracteristicas culturales

Aqui se encuentran los bailes tradicionales del norte y parte de influencia de la sierra, las

cuales se desarrollan en las festividades de cada pueblo joven y son denominadas yunzas.
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4.3.2 ldentidad histérica

Histéricamente el distrito posee costumbres religiosas como el pasacalle del sefior de Los
Milagros en el mes de octubre, y se quieren incorporar festividades como el carnaval leonardino

en el mes de febrero.

4.3.3 Atractivo turistico

Uno de los principales turisticos es el parque principal de distrito, e Unico que posee

condiciones aceptables para recibir visitantes.

4.3.4 ldentidad cultural

Aqui se destaca la gastronomia nortefia y la amabilidad de su gente.

4.4 Conclusiones y lineamientos

Conclusiones

e En los proximos afios el Mercado La Despensa lograra abastecer a una poblacion
superior a los 200 000 habitantes en el distrito de José L. Ortiz, al mismo tiempo

proveerd a la poblacion departamental y ciudades vecinas.

e El mayor porcentaje de inmigrantes dentro del distrito provienen de la parte sierra 'y

selva del Per(, resaltando un 15.15% del departamento de Cajamarca.

e Anivel de gestion distrital resalta el municipio encabezado por el alcalde Elber Requejo

Sanchez.
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Los principales problemas sociales en el distrito son la pobreza y delincuencia.

La identidad historica del distrito se encuentra marcado por su gastronomia y

festividades religiosas.

Lineamientos

El Mercado La Despensa debera abastecer a la futura poblacion del distrito de José L.

Ortiz y del departamento de Lambayeque.

Se recomienda aprovechar la cultura y tradicion inmigrante, para fomentar la variedad

de atractivos turisticos en el territorio.

Se debera planificar estrategias sociales para lograr disminuir los problemas sociales en

el distrito.
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CAPITULO V ASPECTO ECONOMICO

5.1 PEA

5.1.1 Poblacion total PEA

La PEA total del distrito de José Leonardo Ortiz, cuenta con un total de 119 488 (100%),

dividido en hombres con 56 467 (47%) y mujeres con 63 021 (53%).

Figura 39

Poblacion total entre 14 y 65 afios

POBLACION TOTAL ENTRE 14 Y 65 ANOS

MUJERES

47%

Nota: Informacion obtenida del INEI, censo 2017.

5.1.2 PEA ocupada

La PEA total del distrito de José Leonardo Ortiz, cuenta con un total de 66 361 (100%),

dividido en hombres con 40 458 (61%) y mujeres con 25 903 (39%).
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Figura 40

Poblacién Total entre 14y 65 afios

POBLACION TOTAL ENTRE 14 Y 65 ANOS

MUJERES
39%

® HOMBRES

HOMBRES = MUJERES
61%

Nota: Informacion obtenida del INEI, censo 2017.

5.1.3 PEA desocupada

La PEA total del distrito de José Leonardo Ortiz, cuenta con un total de 3 147 (100%),

dividido en hombres con 1 337 (42%) y mujeres con 1 810 (58%).

Figura 41

Poblacién Total entre 14y 65 a8fios

POBLACION TOTAL ENTRE 14 Y 65 ANOS

HOMBRES
WIERES R A% = HOMBRES

58% = MUJERES

Nota: Informacion obtenida del INEI, censo 2017
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5.1.4 PEA segun actividades econémicas

Tabla 15

Cuadro de actividades econdmicas

SECTOR
PRIMARIO
2.73%
SECUNDARIO

11.54%

TERCIARIO

82.26%

TOTAL

ACTIVIDAD POR SECTOR POBLACION %
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 2366 2.61%
Explotacién de minas y canteras 114 0.13%
Industrias manufactureras 5274 5.81%
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 46 0.05%
Suministro de agua; evacua. de aguas residuales, gestion -
de desechos y descontaminacion ‘ 871 ‘ Dl
Construccion 4783 5.27%
xz?;i,icrgigtenimienlo y reparacion de vehicular automovil y 22834 25 16%
Comercio al por mayor 1240 1.37%
Comercio al por menor 18404 20.28%
Transporte y almacenamiento 11159 12.30%
Actividades de alojamiento y de servicio de comidas 4310 4.75%
Informacién y comunicaciones 434 0.48%
Actividades financieras y de seguros 467 0.51%
Actividades inmobiliarias 79 0.09%
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 2977 3.28%
Actividades de servicios administrativos y de apoyo 1716 1.89%
Qagéigz;bggigya?oe;:nsa, planes de seguridad social de 1927 212%
Ensenanza 4017 4.43%
:g(tzli\;:ldades de atencion de la salud humana y de asistencia 1498 1.65%
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas 510 0.56%
Otras actividades de servicios 2101 2.32%
Actividad de los hogares como empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares como productores de bienes y 973 1.07%
SErvicios para uso propio
Desocupado 3147 3.47%
90,747 1

Nota: Informacion obtenida del INEI, censo 2017.
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5.1.5 Actividades econdmicas Comerciales

Tabla 16

Tipos de comercio

TIPO DE COMERCIO PEA %
Comercio al por mayor 1240 1.37%
Comercio al por menor 18404 20.28%

Nota: Informacion obtenida del INEI, censo 2017.

5.1.6 Importancia comercial del distrito

Segun el altimo Censo desarrollado en el departamento, podemos determinar que el sector
de actividades terciarias es la encargada del desarrollo y crecimiento de José Leonardo Ortiz.
Dentro de los principales equipamientos comerciales destacan 2 mercados de abastos, el
Mercado Moshoqueque y el Mercado Los Patos; ambos conforman nucleos comerciales que
ocasionan el incremento del flujo econémico, a su vez el mal planeamiento urbano genera la
invasién de vias, calles, parques y zonas aledafias. La mayor diferencia de estos mercados
radica en la antiguedad el Mercado Moshoqueque fue creado en 1975 y el Mercado los Patos

en el 2009.

5.2 Elementos del sistema comercial dentro de un Mercado de Abastos

5.2.1. Proveedores

-Agricultores, ganaderos y pescaderos

Productores Agricolas: Encargados de cultivar frutas, verduras, cereales y otros productos

vegetales.
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Criadores de Ganado: Proveen carnes, productos lacteos, esenciales para el

abastecimiento del mercado.

Pescadores: Traen pescado y mariscos frescos desde &reas costeras o cuerpos de agua

interiores.

5.2.2 Mayoristas y Distribuidores

-Mayoristas

Compradores a Gran Escala: Adquieren grandes volimenes de productos directamente

de los productores para su posterior distribucion.

Intermediarios: Facilitan la conexidon entre los productores y los minoristas del mercado.

-Distribuidores

Empresas de Logistica: Se encargan del transporte de productos desde los puntos de

produccion hasta el mercado de abastos.

Almacenes y Centros de Distribucién: Espacios donde se almacenan y gestionan los

productos antes de su distribucion final.

5.2.3. Infraestructura del Mercado

-Espacios Comerciales
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Puestos de Venta: Areas designadas donde los comerciantes exhiben y venden sus

productos.

Areas de Almacenamiento: Lugares dentro del mercado destinados a la conservacion

temporal de productos, especialmente los perecederos.

-Servicios y Facilidades

Instalaciones de Refrigeracién: Céamaras frias y congeladores para mantener los

productos frescos y en buen estado.

Equipos de Pesaje y Medicion: Herramientas esenciales para la comercializacion justa y

precisa de los productos.

5.2.4 Operaciones Comerciales

-Comerciantes y Vendedores

Minoristas: Venden directamente a los consumidores en pequefias cantidades.

Mayoristas de Mercado: Venden a otros comerciantes 0 negocios que requieren grandes

volumenes de productos.

-Actividades de Venta

Negociacién de Precios: Interaccién entre compradores y vendedores para acordar los

precios de los productos.
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Promociones y Ofertas: Estrategias para atraer a mas clientes, como descuentos y ofertas

especiales.

5.2.5 Gestion y Administracion

-Administracion del Mercado

Gerentes de Mercado: Encargados de la operacién diaria del mercado, asegurando que

todo funcione sin contratiempos.

Regulacién y Control: Aplicacion de normativas sanitarias y comerciales para garantizar

la calidad y seguridad de los productos.

-Sistemas de Informacién

Registro de Entradas y Salidas: Mecanismos para monitorear el flujo de productos dentro

y fuera del mercado.

5.2.6 Clientes y Consumidores

-Tipos de Clientes

Consumidores Finales: Personas que compran productos para uso doméstico.

Negocios y Restaurantes: Clientes que compran en grandes cantidades para sus

operaciones comerciales.
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-Comportamiento del Consumidor

Preferencias y Demandas: Tendencias en lo que los consumidores buscan, influenciando

la oferta de productos.

Estacionalidad: Variaciones en la demanda de productos segun la temporada del afio.

5.2.7 Aspectos Ambientales y Sostenibilidad

-Manejo de Residuos

Reciclaje y Compostaje: Practicas para manejar los desechos generados en el mercado,

promoviendo la sostenibilidad.

Reduccion de Desperdicios: Estrategias para minimizar la cantidad de productos

desechados, incluyendo donaciones y reutilizacion.

-Energia y Recursos

Eficiencia Energética: Implementacion de tecnologias para reducir el consumo de energia

en el mercado.

Gestion del Agua: Uso responsable y eficiente del agua, esencial para la limpieza y

mantenimiento del mercado.
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5.3 Cadena de Suministros Actual

Tabla 17

Suministros para mercado

PUESTOS (RUBRO) PRODUCTOS
CARNE DE RES
CARNES ROJAS CARNE DE CERDO
POLLO
CARNES BLANDAS CALLA
PESCADOS ABALLA. BONITO, TOYO, CABRILLA, POTA, ETC.
EMBUTIDOS SALCHICHA. JAMON. CHORIZO

PAPA, CAMOTE, YUCA, CEBOLLAS, AJOS, APIO, ZAPALLO,
VERDURAS ZANAHORIA, LECHUGA, CHOCLOS, AJI, CILANTRO,
ARVEJA, PEPINO, CAIGUA, BETERRAGA.

MANZANA, PLATANO, PAPAYA, PINAS, NARANJAS,
FRUTAS MARACUYA, SANDIA, COCO, CHIRIMOYA, MARACUYA,
MELON, MANGO, CARAMBOLA, ZAMU - CAMU, UVA.

AZUCAR, ARROZ, LENTEJAS, GARBANZOS, MAIZ, TRIGO,
ABARROTES CEBADA, LECHE, FIDEQS, SAL, CAFE, YOGURT, ACEITE,
MAICENA, HARINA, VINAGRE, ESPECIAS, ETC.

Nota: Sacado de gobierno regional de Lambayeque.

5.3.1 Carnes Rojas

Para el abastecimiento de carnes rojas dentro de la ciudad de Chiclayo, el proceso de
comienza con la llegada de animales (reses y cerdos) hasta el camal ubicado en el distrito de

José Leonardo Ortiz, desde aqui se distribuye hacia los diferentes puntos comerciales en la
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ciudad. Segun el SENASA el departamento de Lambayeque es la segunda region con mayor
acopio de ganado bovino a nivel nacional. Las ciudades de origen son San Martin, Amazonas,
Cajamarca y Piura. Los animales son sacrificados en los camales municipales para
posteriormente distribuirlos en todo el departamento de Lambayeque. Previo a la distribucion
de las carnes y visceras de los animales se debe verificar que la carne se encuentre en

condiciones saludables, de esto se encarga la municipalidad a través de su oficina de salubridad.

Figura 42

Puestos de carnes rojas Mercado Moshoqueque

A\

Nota. Puesto de carnes rojas, tomado de la Municipalidad distrital de José Leonardo Ortiz.

Figura 43

Abastecimiento de carnes rojas
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Nota. Plano de crecimiento urbano de José leonardo Ortiz, tomado de “Renovacién arquitectonica del

mercado mayorista La Despensa para mejorar las condiciones urbanas en el distrito de José Leonardo

Ortiz, provincia de Chiclayo” (Casas Mechan & Gonzalez Tantajulca, 2023)

5.3.2 Carnes Blandas

El distrito se abastece de las carnes de aves de los criaderos avicolas entorno de la region,
0 en su defecto de otros departamentos como Lima, Piura, Trujillo y Tumbes. El sistema
comercial de carnes blancas comienza con la crianza de los animales en las granjas avicolas; a
estos animales les toma entre 6 meses y un aflo comenzar a producir insumos como huevos o
su misma carne; el segundo paso inicia con el sacrificio y aprovechamiento de su carne; para

finalmente ser transportados hacia los mercados locales donde se venden.

Figura 44

Puestos de carnes rojas Mercado Moshoqueque
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Nota. Puesto de carnes blancas, tomado de la Municipalidad distrital de José Leonardo Ortiz.

Figura 45

Abastecimiento de carnes blandas
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Nota. Plano de crecimiento urbano de José leonardo Ortiz, tomado de “Renovacion arquitectonica
del mercado mayorista La Despensa para mejorar las condiciones urbanas en el distrito de José

Leonardo Ortiz, provincia de Chiclayo” (Casas Mechan & Gonzalez Tantajulca, 2023)
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5.3.3 Pescados

El sistema comercial para el abastecimiento de los insumos marinos comienza con los
pescadores artesanales, estos se encargan de la extraccion de los recursos marinos utilizando
embarcaciones como medios de transporte y traslado. Luego de esto se almacena en cadmaras o
neveras en los puertos o terminales pesqueros mas cercanos, tales como el Terminal Pesquero
Santa Rosa 0 San José. Para finalmente trasladarlos a los mercados de abastos del distrito y ser

vendidos.

Segun datos del afio 2015 del departamento de Lambayeque, los principales recursos

pelagicos extraidos fueron la Caballa y el Bonito, y en segundo lugar Cachema, Suco y Lisa.

Figura 46

Terminal Pesquero Santa Rosa

Nota. Puesto de pescados, tomado del terminal pesquero-Santa rosa.
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Figura 47
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Nota. Plano de crecimiento urbano de José leonardo Ortiz, tomado de “Renovacion

arquitectonica del mercado mayorista La Despensa para mejorar las condiciones urbanas en el
distrito de José Leonardo Ortiz, provincia de Chiclayo” (Casas Mechan & Gonzalez Tantajulca,

2023)

5.3.4 Verduras

La actividad agricola en especifico el cultivo de verduras comienza con la siembra de las
semillas en las parcelas de sembrios dentro del departamento. El departamento de Lambayeque
destaca por el cultivo de arroz, cafia de azucar y maiz amarillo, y en los ultimos afios se

incorpord el cultivo de paprika, pimiento, paltas entre otros.

Los agricultores después de la cosecha transportan sus productos a los mercados de José

Leonardo Ortiz (Mercado Los Patos y Mercado Moshoqueque), posterior a esto se comercian
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y se trasladan dentro del departamento y a las regiones vecinas. Toda la actividad comercial
esta supervisado por el SENASA, el cual se encarga de emitir y garantizar la salubridad de las

verduras.

5.3.5 Frutas

El departamento de Lambayeque es considerado el segundo mayor productor de mango en
el pais, al igual que las verduras el sistema comienza con el cultivo de las plantas fruteras, las
cuales dependiendo a la temporada se encargan de cosechar y transportar hasta los mercados
de abastos ubicados dentro del distrito de José Leonardo Ortiz (Mercado Los Patos y Mercado

Moshoqueque).

Las regiones de donde se abastecen de frutas estan compuestas por Piura, Cajamarca,
Trujillo, Huaral, Bagua, Moyobamba; desde donde se trae platanos, sandias, paltas, chirimoyas,

Iicumas, arandanos, mandarinas, naranjas, pifias, papayas, etc.

Figura 48

Venta de fruta en Mercado Moshoqueque

Nota. Elaboracion propia basada en trabajo de campo.
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Figura 49

Abastecimiento de frutas y verduras
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Nota. Plano de crecimiento urbano de José leonardo Ortiz, tomado de “Renovacion
arquitectonica del mercado mayorista La Despensa para mejorar las condiciones urbanas en el distrito

de José Leonardo Ortiz, provincia de Chiclayo” (Casas Mechan & Gonzalez Tantajulca, 2023)

5.3.6 Abarrotes

En el tema de abarrotes, los mercados del distrito se suministran de la capital (lima), los
cuales, gracias a los camiones de carga pesada, distribuyen los insumos alrededor de los

principales mercados de abastos del distrito de José Leonardo Ortiz.
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5.4 Resultados de encuestas

5.4.1 Encuesta al vendedor

- Dentro de los productos méas comerciales se destacan la venta de verduras (18%) ,

frutas (10%) y abarrotes (15%).

- Por lo general las personas van solas al mercado con un 43%, y acompafadas de 1

persona (34%).

- Los meses de mayor venta en todo el afio son los de junio, julio y diciembre, esto

guarda relacién con las fiestas.

- Por lo general los productos mas comercializados son de origen en la region costa
con un 44% (carnes, verduras, frutas, abarrotes), y sigue la regidn sierra con un 30%

(verduras, carnes, frutas).

- En mayor cantidad los productos usan sus instalaciones para guardar sus productos

(61%).

- El 8% de puestos no cuentan con algun tipo de tratamiento de residuos, por esto los

redirigen a las vias contiguas entorno a los mercados.

- Los vendedores abastecen sus puestos de venta 2 veces por semana en mayor
porcentaje (34%), y los puestos de verduras de poca duracion se abastecen diariamente o

Inter diario.

- la hora de apertura de los puestos de venta varia entre las 4 y 5 am, y su cierre entre las 5y 6 pm.
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- El horario de mayor venta durante el dia es de 10 am — 12pm.

- dentro de los mercados de la ciudad los espacios con mayores problemas son: las

zonas de carga y descarga, puestos de venta humeda.

5.4.2 Encuesta al transportista

- El lugar de procedencia de los bienes comerciados en los mercados de la regidn son

transportadas de ciudades costefias.

- La mayor cantidad se transportan productos como abarrotes (18%), frutas y verduras

(24%).

- El flujo de transportista para bastecer los puestos de venta, en mayor porcentaje es

de 2 veces por semana (37%).

- De acuerdo con el conteo realizado, en el tipo de vehiculos mas usados para el

transporte se destacan los camiones con un 42%, por el manejo y capacidad de transporte.

- Los espacios usados para carga y descarga de productos, no abastecen la gran
capacidad de demanda, por tanto, casi un 80% de productos se cargan y descargan en calles y

via afectando el libre transito.

- Los horarios mas usados para carga y descarga son de 3:00-5:00 am para verduras,

frutas y abarrotes.

- los dias de mayor flujo de transportistas, son: lunes, miércoles, jueves y domingo.
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5.4.3 Encuesta al comprador

- el 82% de compradores encuestados, conocen o tienen nocion de la existencia del

mercado La Despensa.

- Por o general los compradores van en mayor cantidad al mercado Moshoqueque con

un porcentaje mayor al 60%.

- Por lo general el publico va en 1 a 3 veces hacer compras.

- Por lo general los compradores van en mayor flujo, los fines de semana, lunes y

jueves a los mercados.

- para los usuarios, los espacios con mayor necesidad de mejoras son los patios de
comida, y estacionamientos, esto se relaciona con la falta de espacios publicos y zonas de

esparcimiento.

- El tiempo de compra tiene una media de entre 45 min a 1 hora.

- los productos con mayor demanda, son las frutas, verduras y abarrotes.

- casi el 100% de personas consideran necesario la construccion de un mercado

moderno y seguro.

- El horario de mayor flujo comercial, es de 8:00 am - 12:00 pm.
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5.4 Conclusiones y lineamientos

Conclusiones

e La PEA en el distrito estd conformado por 119 488 personas, de los cuales el 55.54%
es PEA ocupada. Y el sector econémico con mayor porcentaje es el terciario con 82.26,

destacando el comercio al por menor con 20.28%.

e El distrito de José L. Ortiz es el distritito con mayor flujo comercial en el departamento

de Lambayeque, su mayor centro de abastos es el Mercado Moshoqueque.

e EI sistema que compone un Mercado de Abastos esta formado por proveedores y
distribuidores, los cuales pueden ser a gran o mediana escala, dependiendo de las

necesidades.

Lineamientos

e Se debera fortalecer y promover el sector econdmico terciario resaltando los mercados
de abastos localizados dentro del distrito, especificamente el mercado La Despensa
localizado en la zona noroeste.

e Se deberd descentralizar el comercio del Mercado Moshoqueque hacia el nuevo
Mercado de Abastos La Despensa.

e Se debera diferenciar las zonas de acuerdo con su influencia comercial, ya sea a
mediana o gran escala, para optimizar los flujos econdmicos y comerciales.

e Se deberéa ofertar una variedad de productos e insumos para abarcar gran parte de los

usuarios locales y nacionales.
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CAPITULO VI ORDENAMIENTO TERRITORIAL

Figura 50

Clasificacion de Usos de Suelo
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Nota. Plano de Usos de Suelo tomado del PDM Chiclayo-Lambayeque 2022-2042

121



6.1. Ordenamiento Territorial Departamental

Figura 51

Mapa de Zonificacion Ecolégica Econdmica de Lambayeque

Nota. Plano de Zonificacidn Ecol6gica Econdmica de Lambayeque, tomado del Gobierno
Regional de Lambayeque

A nivel departamental Lambayeque, destaca por la existencia de areas especializadas para
el cultivo, el modelo actual mantiene su nucleo comercial en la ciudad de Chiclayo, y su
crecimiento urbano se va expandiendo de forma independiente y desordenada entorno a su area
consolidada. Las ciudades se articulan gracias a la Via Nacional Panamericana Norte, la cual
abarca toda la franja norte del pais (Piura) hasta la zona sur (La Libertad) . Dentro de la franja
costera existe un circuito de playas los cuales desempefian el papel de atractivo turisticos en

conjunto con las zonas arqueoldgicas (museos y sitios) alrededor del departamento.
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6.1.1. Ordenamiento Territorial Departamental Proyectado:

Segun el PDM Chiclayo-Lambayeque 2020-2040, el escenario deseable para los proximos

afios se orienta a la expansion del area urbana de forma sostenible respetando las reservas

ambientales, parques metropolitanos y suelos intangibles. De forma complementaria se

proyecta la creacion de equipamientos con el finde descentralizar servicios complementarios;

y su principal eje de desarrollo sera la Autopista Del Sol.

Figura 52

Mapa Escenario Deseable PDM Chiclayo-Lambayeque
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6.1.2. Modelo de Desarrollo Departamental:

El actual modelo de desarrollo se distribuye en ejes comerciales, turisticos, recreativos y
financieros, los cuales se integran mediante equipamientos. Aqui se distingue el centralismo
comercial compuesto por las ciudades de Chiclayo — Lambayeque; también se destacan los ejes
turisticos, distribuidos en los museos, sitios arqueoldgicos y circuito de playas. Es importante

resaltar el papel comercial que desemperia el distrito de José Leonardo Ortiz.

Figura 53

Mapa de Ejes de Desarrollo
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6.1.3. Zonas de Desarrollo Comercial:

El plan a nivel comercial para los siguientes afios es dividir el territorio en 5 Areas

Metropolitanas (norte, sur, este, oeste y centro); contando con una Zona Comercial a nivel de

Metrépoli, 5 Zonas Comerciales para area Metropolitana y 7 Zonas Comerciales para sectores

urbanos. Respecto al distrito de José Leonardo Ortiz, este se localiza en el sector 02, donde se

proyecta una zona comercial localizado en la parte noroeste, en el actual terreno del Mercado

La Despensa.

Figura 54

Mapa de Zonas de Desarrollo Comercial
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6.2. Ordenamiento Territorial Distrital:

El ordenamiento de José L. Ortiz se compone de 2 zonas: Suelo Urbano y Expansion

Urbana Sostenible; sus ejes de crecimiento se orientan a la red comercial que integra con la

ciudad de Lambayeque, teniendo como enlace la via Panamericana Norte y La Av. Chiclayo.

Los principales nacleos comerciales son el Mercado Moshoqueque y el Mercado Los Patos; a

esto se debe adicionar una Zona Comercial, lo que sera el Mercado La Despensa.

Figura 55

Mapa Escenario Deseable PDM Chiclayo-Lambayeque
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6.2.1. Modelo de Desarrollo Econémico Distrital:

Segun el PDM Chiclayo — Lambayeque 2020-2040 la distribucion de usos de suelo se debe
orientar al uso comercial entorno a las principales avenidas, para descentralizar y ordenar el
comercio. Del mismo modo se debera planificar y ordenar las préximas areas urbanas entorno

a la ciudad.

Figura 56

Mapa Escenario Deseable PDM Chiclayo-Lambayeque
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6.2.2. Ejes de Desarrollo Econémico Distrital Deseables:

El actual modelo econémico distrital cuenta con 2 nucleos comerciales (EI Mercado
Moshoqueque y EI Mercado Los Patos), segun el PDM Chiclayo — Lambayeque 2020-2040 es
necesario incorporar otro mercado para el distrito, el cual sera el Mercado La Despensa; en

base a esto el eje econdmico se basara en 3 mercados, tal como en la figura.

Figura 57

Proyeccidn Distrital de nicleos comerciales 2020 -2040

MERCADO
LA
DESPENSA
MERCADO
MOSHOQUEQUE
MERCADO .
LOS PATOS

6.3 Conclusiones y lineamientos

Conclusiones
e EL Modelo actual en Lambayeque mantiene un nucleo comercial en la ciudad de
Chiclayo, con crecimiento urbano disperso y desordenado, articulado por la

Panamericana Norte.
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El crecimiento deseable para Lambayeque en el afio 2040 ser& de forma sostenible,
con la creacion de equipamientos de forma descentralizada.

Los ejes de desarrollo economico se originan por la conexion de ciudades (Chiclayo
— Lambayeque), aqui se resalta el papel comercial del distrito de José L. Ortiz,
gracias a su ubicacion estratégica y conexion vial.

El ordenamiento distrital de José L. Ortiz tiene como base comercial EI Mercado
Los Patos y EI Mercado Moshoqueque.

El modelo actual de uso de suelo es desordenado, y se da sin respetar pardmetros de

zonificacion establecidos.

Lineamientos

Se deberd mejorar la distribucion comercial, manteniendo un crecimiento ordenado
y articulado.

Promocionar crecimiento sostenible en la ciudad de Lambayeque, con nuevos
equipamientos descentralizados en puntos estratégicos.

Se deberé crear un nuevo nucleo comercial para el fortalecimiento econémico entre
las ciudades de Chiclayo — Lambayeque.

Incorporar un Mercado de abastos para la descentralizacion y ordenamiento de la
zona norte del distrito de José Leonardo Ortiz.

Para la proyeccion de afios futuros se deberd respetar los parametros y

reglamentacion de zonificacion establecidos.
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CAPITULO VII MODELOS ANALOGOS Y ARQUITECTURA SOSTENIBLE

Se eligieron los siguientes proyectos para, analizar sus estrategias, lineamientos y

parametros de disefio y asi lograr replicarlas en la propuesta de disefio final.

7.1 Mercados locales

7.1.1 Mercado Modelo (Chiclayo - Lambayeque):

Este mercado cuenta con una antigiiedad de 58 afios, se cre6 con el objetivo de mejorar el
abastecimiento de Chiclayo y sus alrededores, en la actualidad como consecuencia del
crecimiento de la ciudad, las calles aledafias se poblaron de comercio ambulatorio y pequefios
negocios en las viviendas vecinas. Este proyecto se analiza como un referente para la época en
que se construyo. El equipamiento original se construyd en torno a bloques de maximo 2
niveles, integrando los jardines y patios de carga y descarga. Actualmente se desintegro gran
parte del planteamiento original. En la siguiente imagen se logra apreciar la importancia que

tenian los espacios publicos, en relacion con lo que ahora existe.

Figura 58

Proyeccion Distrital de nicleos comerciales 2020 -2040
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UBICACION

il Rt

— 7ias de Primen

ZONIFICACION
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7.1.2 Mercado Santa Anita, Lima.

El "Gran Mercado Mayorista de Lima," se puede considerar como el principal centro
de abastecimiento de Lima, Peru. Su afio de inauguracion fue el afio 2012, se edifico con la
idea de reemplazar al mercado La Parada, su objetivo primordial fue mejorar el sistema
comercial y reducir el congestionamiento de la zona central de la ciudad. Alberga

aproximadamente 1000 comerciantes y abarca un total de 60 hectareas.

-Gestidn Sostenible.

Se implementaron programas de separacion y recoleccion de reciclaje, sumado a esto
se gestiona la separacion de residuos, gracias a ello disminuye el impacto ambiental producto
del intercambio comercial. Se incorporaron elementos tecnolégicos para la disminucion de
consumo energético, un ejemplo de esto es el uso de iluminacion Led, para reducir el consumo

de energia.

Figura 59
Proyeccidn Distrital de nicleos comerciales 2020 -2040

Nota. Fachada y plano de distribucién del Mercado Santa Anita, tomado de Agencia Peruana

de Noticias (ANDINA).
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UBICACION ORDENAMIENTO TERRITORIAL

Situado en el distrito de Santa Anita, al este
de Lima, el mercado ocupa una posicion
estratégica que facilita el acceso tanto desde
la capital como desde otras regiones del pais.

+Zonas Peatonales y Verdes:
Crear zonas peatonales y areas
verdes alrededor del mercado
para mejorar la calidad de vida
de los residentes y visitantes.
*Planificacion de Expansion:
Planificar futuras expansiones
considerando el crecimiento
demogréfico y la demanda,
asegurando que las nuevas
infraestructuras sean
sostenibles y eficientes.

Enc en
LAv. De La Cultura 808 - Santa Anita]

ESTRUCTURA VIAL

Transporte Publico: Bien conectado mediante
diversas rutas de transporte publico, lo que
facilita el acceso a compradores y comerciantes.
Vias de Acceso: Acceso directo a importantes
vias de comunicacion, como la Carretera
Central, que es crucial para el transporte de

*Mejorar Infraestructura Vial: Invertir en la mejora de
las vias de acceso y en la infraestructura de transporte
publico para reducir la congestion.

+Desarrollo de Estacionamientos: Construir

mercancias. estacionamientos adecuados para vehiculos y
bicicletas, mejorando la accesibilidad y reduciendo la
congestion.

ZONIFICACION
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7.2 Mercados internacionales

7.2.1 Mercado Santa Caterina, Espafa, Barcelona.

La edificacion forma parte de las rehabilitaciones que desarrollo el gobierno de
Barcelona. La idea base es relacionar la arquitectura antigua con la contemporanea, el resultado
final logra un hibrido funcional. Modificando la distribucion interna del mercado,
disminuyendo el nimero de puestos para darle importancia a las circulaciones, accesos y
espacios para el publico. Los arquitectos disefiadores fueron Benedetta Tagliabue y Eric

Miralles.

El mercado se distingue por su espectacular cubierta compuesta por mosaicos, las
cuales fueron disefiadas por Toni Comella. El espiritu del proyecto se basa en esta cubierta, la
cual es una metéfora que intenta plasmar un mar coloreado conformado por frutas y verduras.

La Unica forma de visualizar es a nivel de techo.

Figura 60
Mercado Santa Caterina

Nota: Vista frontal de cubierta del mercado Santa Caterina. Tomado de AV Monografias 111-112

(paginas 64-75)
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UBICACION CUBIERTAARQUITECTONICA

El nuevo mercado, que se levanta con el propésito
de hacer dialogar —en sintonia con lo que ocurre
en el casco histérico—, las antiguas construcciones
con las recién llegadas, da un paso mas y convierte
esta huella en un inmenso lienzo de colores al que
los vecinos pueden asomarse, de la misma forma
que se sientan ante un mantel para disfrutar del
lustre y el aroma de la comida recién preparada..

El estudio estructural de la cubierta
se inicia a finales de 1997, y su
proceso finaliza a finales de 1999,
terminéndose a principios del afio
2000. Enric Miralles vio todos los
planos constructivos antes de su
fallecimiento en Julio de 2000.
Durante su construccion sélo se
introdujeron cambios menores.

ESTRUCTURA

La estructura del mercado de Santa Caterina
esta formada por un conjunto de bdvedas de
madera irregulares, unas biarticuladas otras
triarticuladas, que se apoyan en vigas de acero
de seccion y directriz variable, sustentadas, a
su vez, en vigas y pilares de hormigon. Un
conjunto de tres grandes arcos de mas de 40
metros de luz sujetan centralmente las vigas de
acero trianguladas para evitar su descenso.

+Diseio Interior: El interior del mercado
esta disefiado para ser espacioso y
accesible, con techos altos y una
disposicion que facilita el flujo de personas
y la circulacion de aire.

+Luz Natural: La utilizacion de la luz
natural reduce la necesidad de iluminacion
artificial, contribuyendo a la sostenibilidad
energeética.

Los puestos de venta, cuyo
Umero se ha reducido con el
n de ganar espacio publico, se
oncentran hacia la avenida
rancesc Cambd, consiguiendo
si una mas adecuada
ensidad comercial, por el
ontrario y en el lado opuesto,
acia el interior del barrio,
onde las viviendas se
montonan y las plazas
scasean, el mercado abre un
norme atrio —prolongacion de
1 cubierta sobre el limite
esdibujado de la fachada—
ajo el que los vecinos se
ncuentran y conversan. Desde
ste mismo lado se accede al
parcamiento subterraneo, que
-cupa en dos niveles toda la
extension de la planta.

*Eficiencia Energética: El disefio maximiza el uso de luz natural
y ventilacion, reduciendo el consumo energético.

*Materiales Sostenibles: La seleccion de materiales sostenibles
y métodos de construccion eficientes contribuye a la reduccion
del impacto ambiental.

*Gestion de Residuos: Programas de reciclaje y compostaje
estan en marcha para gestionar los residuos de manera
sostenible.




7.2.2 Mercado Municipal de Braga, Portugal.

El principal motivo para llevar a cabo la intervencion del mercado fue para conservar
y ampliar su legado historico. Se reestructuraron todos los espacios funcionales y se
expandieron hacia nuevas areas. El acceso publico se fusion6 con la nueva plaza central. El
volumen principal se convirtio en un ambiente ludico integrando el restaurante, para catalizar
y fomentar el atractivo a un nuevo espacio publico. Se configuro la plaza original al aire libre,

en 2 espacios de diferente nivel, a la cual se accede mediante gradas fragmentadas.

La cubierta es un entramado de metal y madera. Las lamas de madera se
entrelazan y sostienen mediante las cerchas metalicas. En la parte superior se localiza un
cerramiento de vidrio. Lo innovador aqui es el uso de la cubierta como drenaje pluvial y control

de luz. Esto ocasiono un edificio preciso, rapido y economicamente sostenible.

Figura 61
Mercado Santa Caterina

Nota. Isométrico constructivo del Mercado Municipal de Braga, tomado de Archdaily

136



UBICACION ISOMETRIA ZONAL

El objetivo principal de esta intervencion

@ era renovar el mercado urbano existente
: ///6 de 1956, conservando su legado
ok arquitecténico y ampliandolo con una

cubierta y una nueva ala cerrada. Se
redisefiaron todas las distribuciones
funcionales y se afiadieron nuevas
\ areas para adaptar la estructura a la
/ o actualidad.

En el edificio preexistente, compuesto por tres alas
en forma de "U", se minimizaron las intervenciones
adaptando todos los espacios a las nuevas
funciones, manteniendo asi su legibilidad original.
Todos los escaparates se volvieron hacia la plaza
central, que se convierte en el nuevo centro de

o
v interaccion.
T
:
e
Existing grid New original axis New matrix from existing grid New grid " [
ZONIFICACION SERVICIOS BASICOS

A= I
o il SR 2 2 R E N wm T ol
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7.3 Conclusiones

Tabla 18

Conclusiones de mercados analogos

GENERALIDADES ASPECTO FORMAL ASPECTO VOLUMETRICO ASPECTO TECNOLOGICO

o se localiza en la av. balta y calle Arica. la zona hiimeda (carnes y pescados), se encuentra en la zona el disefio inicial incluia jardines y areas de esparcimiento  producto de los Gltimos fenémenos del nifio la estructura se
g o tiene una antigiedad de 58 afios central internas encuentra deteriorada
8¢ ’ s ) . ) . . "
== actualmente posee 2392 puestos de venta los puestos de abarrotes se ubican mas cerca las vias de acceso posee cubiertas inclinadas en Ia Zona himeda, producto de su se intento cambiar el tipo de gublerta, por plantas metalicas
8 o antigliedad galvanizadas.

T —
< s un equipamiento cerrado -
2 © el area de carga y descarga tiene conexion directa con el la zona el volumen esta distribuido en torno a 4 calles
w - N
= himeda y artesanias la estructura general es de concreto

se localiza en lima - Perd
el 2012 fue el afio de su inauguracion .

se edifico como respuesta al congestionamiento y
desorden del mercado la parada.

abarca aproximadamente 60 hectareas

MERCADO SANTA ANITA -
LIMA

el mercado esta disefiado por amplios espacios de carga y

; la distribucion del mercado se divide en 15 naves de puestos
descarga de mercancias

es el primer mercado mayorista disefiado y planificado

cada nave posee cerramientos metalicos, estructurados por
columnas y cerchas metélicas

la cubierta se divide en 3 elementos, su ventilacion se da por la
parte central

la cubierta a 2 aguas con un desnivel central permite la
iluminacién y ventilacién

la zonificacion se puestos de venta se divide en naves de
almacenamiento y venta
posee 5 accesos de ingreso se implementaron sistemas de separacién de residuos

posee zonas exclusivas para la expansion

se localiza en Barcelona - Espafia

la estructura interna posee un esquema de pasillos irregular esta formado por bévedas de madera de formas irregulares

= " . la zona de acceso se compone de 2 plazas, una posterior gue la geometria de la boveda no es homogénea, a su vez firma combina la estructura antigua con las columnas metalicas y
x su renovacion se dio entre 1997 y 2005 . ’ o " ) A . :
i] conecta con el barrio y otra que colinda con las viviendas una topografia ondulada por piezas de ceramico cerchas de madera, para el sostén del cerramiento
S
o _— la esencia del proyecto del mercado se basa en el disefio de la ’ . " . . -
X = forma parte de una de las rehabilitaciones hechas por el . proy . . la cubierta asemeja la generacion de 3 naves, la central es la  la cubierta permite la ventilacién cruzada para los puestos
=m - cubierta, la cual parte de la metafora de un inmenso mar coloreado ,
= instituto de mercados de Barcelona de mayor altura con 40 metros himedos
w % de frutas y verduras
o m
Q P . .
g . \ruida de 7000 m2 . ) ) . el disefio interior del mercado, se dio para ser espacioso y
& Con un area conslruida de m los puestos de venta se redujeron en numero , pero a su vez mejor  la cubierta esta formado por una superficie abovedada sobre accesible
= la funcion comercial una estructura de madera y metal
se intenta mejorar el flujo y circulacion de personas
! ) se redistribuyeron todas las distribuciones funcionales y se la cubierta esta formada por un entramado de metal y se afiadieron zona de eliminacion y procesamiento de
- se localiza en Braga - Portugal -~ . . .
= anadieron nuevas areas contornos de madera, rodeados por vidrio residuos
o
Qo d
= 3 el mercado existe desde 1956 la zona de acceso publico es distinta al servicio fodos los escaparates se volvieron hacia |a plaza central, y este adiciona un drenaje pluvial y elementos de control de luz
=2 P se convierte en el nuevo centro de interaccion lep y
33
I
b - o -
= ' . se distingue el eje diagonal que distribuye el plaza al menudeo y . ' . '
tiene un ar 43 m2 f n edificio preciso, rapi tenibl
i ene un area de 9343 las zonas de servicio es un edificio preciso, rapido y sostenible
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7.4 Lineamientos aplicados al proyecto

Tabla 19

Lineamientos de mercados analogos

ASPECTO FORMAL

ASPECTO VOLUMETRICO

ASPECTO TECNOLOGICO

El &rea de carga y descarga tiene
conexion directa con en la zona
himeda.

la zonificacion de puestos de
venta se divide en naves de
almacenamiento y venta.

la estructura interna posee un
esquema de pasillos.

la esencia del proyecto se basa en
el disefio de la cubierta, y
cerramiento de proteccion solar.

la zona de acceso publico es
distinta al servicio.

Cada nave posee cerramientos
metalicos, estructurados por
columnas y cerchas metalicas.

la nave central posee mayor
altura, producto de la
jerarquizacion.

todos los escaparates se volvieron
hacia la plaza central, y este se
convierte en el nuevo centro de
interaccion.

la cubierta a 2 aguas con un
desnivel central permite la
iluminacion y ventilacion cruzada.

posee zonas exclusivas para la
expansion.

la cubierta permite la ventilacion
cruzada para los puestos
humedos.

adiciona un drenaje pluvial y
elementos de control de luz.

es un edificio preciso, rapido y
sostenible.
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7.5 Arquitectura sostenible

La arquitectura sostenible se orienta hacia la proyeccion y construccion cuyo principal
objetivo es disminuir el impacto del hombre en la realidad ambiental, para asi incitar un futuro

sostenible. Se dirige de acuerdo con ciertos parametros.

- Eficiencia Energética: Las edificaciones sostenibles tiene el objetivo de disminuir el
consumo de energia, mediante estrategias alternativas y renovables o también a través
de la optimizacion de sistemas de aislamiento e iluminacion.

- Conservacion de Recursos: Para la construccion sostenible se promueve, el uso de
materiales locales o reciclados, para disminuir el impacto ambiental en el medio local.

- Disefo flexible: Dentro de los usos de arquitectura sostenible, los espacios deben ser
capaces de adaptarse a las multiples funciones o necesidades que se desarrollan. Este
concepto se asocia con la arquitectura reversible.

- Integracion con el entorno: La arquitectura sostenible busca mejorar la realidad actual
sin alterar su entorno natural, respetando las caracteristicas culturales, sociales y
climéticas.

- Confort espacial: Las edificaciones sostenibles deberan garantizar la creacion de
espacios saludables, confortables y accesibles para sus habitantes, para lograr esto se
debe garantizar el uso de estrategias tales como, la ventilacion natural, iluminacion
natural y disminucion de distorsion acustica

- Durabilidad y mantenimiento: este principio es basico, para promover la durabilidad
de edificaciones sostenible en el tiempo, para asi minimizar el impacto ambiental y

faciliten su mantenimiento.
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7.5.1 Aplicacion de Elementos de Arquitectura Sostenible

Los elementos de arquitectura sostenible se distinguen como los ejes de generacion, a

partir de ellos se configuran los principales principios de sostenibilidad.

7.5.1.1 Cubiertas

- Cubierta verde en el Liceo Marcel Sembat Sotteville-les- Rouen, Francia:
Esta cubierta verde se focaliza en la fachada de la escuela secundaria Marcel, a partir
de esto se brinda aislamiento acustico y proteccion de revestimiento. El edificio colinda
con el parque y se une suavemente con la pendiente de la cubierta, la cual alberga

vegetacion del lugar.

Figura 62

Liceo Sembat Sotteville

Nota. Cubierta del Liceo Marcel Sembat s., tomado de Arch Daily
- Edificios del recinto de Mercabarna:
En la cubierta se instalé plantacion de arbustos y plantas herbacea, adicional a esto se

implantaron placas fotovoltaicas, abarcando una superficie de 120 m2 en toda la azotea.
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Aqui también se localiza una jardinera, zona de compostaje y deposito almacenamiento

de agua.

Figura 63

Azotea Edificio Mercabarna
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Nota. Estrategias sostenibles de edificios del recinto Mercabarna, tomado de Construible.es

7.5.1.2 Estrategia de almacenamiento de residuos hidricos

- Edificio administrativo Parque Carmo / Secretaria de Medio Ambiente -
Departamento de Parquesy Areas Verdes: Ubicado en Brasil, el concepto proyectual
tenia como objetivo utilizar alternativas ecoldgicas tales como medios para disminuir
el consumo energético, adecuada orientacién solar, depésitos de captacion de agua, y

paneles fotovoltaicos.
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Figura 64

Esquemas de almacenamiento hidrico
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Nota. Estrategias de almacenamiento de agua del Edificio administrativo Parque Carmo,

tomado de Arch Daily

Figura 65

Paneles Solares y dep6sitos hidricos
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Fuente: Estrategias de almacenamiento de agua del Edificio administrativo Parque Carmo,

tomado de Arch Daily

7.5.1.3 Cerramientos

- Centro Comunitario en Reinosa: El proyecto esta conformado por una estructura de
madera laminada, la fachada se compone por piezas en forma de celosia vertical,
alrededor del antiguo mercado, que fue demolido tras un incendio. Aqui se desarrollan

eventos para la poblacion local.

Figura 66

Cubierta Centro Comunitario en Reinosa

Nota. Fachada del centro comunitario en reinosa, tomado de Arch Daily
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7.5.1.4 Uso de ladrillo artesanal

- Defensoria Zonal N°2 - Barrio Schneider / VValiente, Adelia, Carreras, Gonzalez,
Gripaldi, Battle Casas, Soriano: Este edificio gubernamental se destaca por el uso del
ladrillo artesanal en la fachada, el cerramiento permite el ingreso de forma natural de
la luz exterior, y aprovecha el sol y sombra de la cubierta ubicada en el ingreso

principal.

Figura 67

Ingreso y fachada externa

Nota. Uso de celosia en cubierta de ingreso y usos de ladrillo en la fachada Arch Daily
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7.5.1.4 Vegetacion de la zona: Se recomienda el uso de vegetacion oriunda del lugar para
disminuir la climatizacion de vegetacion traidas de otras zonas. Una de las ventajas es la

disminucion del uso de agua y que las plantas se marchitan.

- Palo Santo: Se usa para proyectos de paisajismo y tiene gran resistencia a las

temperaturas aridas.

Figura 68

Palo Santo

- Ceibo: Es un éarbol de crecimiento rapido, con hojas de gran dimension y copa

ornamental.

Figura 69

Ceibo
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- Algarrobos: Este arbol forma gran parte de los bosques secos del lugar, tiene gran

resistencia al clima seco y las pocas precipitaciones del clima local.

Figura 70

Algarrobo

7.6 Conclusiones y lineamientos

Conclusiones

e Las cubiertas, se utilizan como una proteccion y aislante acustico, también pueden

albergar jardines, bio huertos y paneles solares.

e Una de las mejores estrategias de almacenamiento de residuos hidricos se da mediante
la captacion de agua a través de las cubiertas, dirigiéndose a grandes depdsitos de

captacion
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Los cerramientos como celosias, parasoles, son elementos de acondicionamiento
biocliméticos, que por lo general son de materiales sostenibles, tales como madera o

bambu.

A nivel de ornamentacion y paisajismo es importante la implementacidn de vegetacion

oriunda del lugar.

Lineamientos

Se deberan utilizar cubiertas donde predomine la ventilacion natural, el confort térmico,
y proteccién solar.

Se deberd implementar un sistema de captacion de recurso hidrico, para cuando se den
fendmenos naturales

A nivel de cerramientos es importante que las pieles usadas sean de materiales
sostenibles.

Se debera usar plantas del lugar para el paisajismo interno.
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CAPITULO VIII PROYECTO ARQUITECTONICO

8.1 Analisis del actual Mercado Regional La Despensa

El mercado Mayorista la Despensa, actualmente mantiene la denominacion de mercado

regional, se origind en el afio de 1992, mediante acuerdo municipal 056-92, con el objetivo de

descentralizar y descongestionar el comercio focalizado en los mercados Moshoqueque y

Modelo ubicados en el distrito de José Leonardo Ortiz y Chiclayo. Su eje comercial se logra

comunicar las regiones nor-oriente con los departamentos de Cajamarca y la Libertad.

8.1.1 Planteamiento y distribucién original

Durante los primeros afios de la década de los 2000, se construy6 un cerco perimétrico

de 4 metros de alto, el cual se mantiene hasta la fecha. El planteamiento inicial configuraba un

crecimiento progresivo y se dividia en distintas zonas tales como:

Tabla 20

Zonas de distribucion planteamiento original

ZONA DITRIBUCION
VIVENDAS 278 lotes
TALLERES 5 manzanas
AREAS VERDES Y ENTRETEN.
TIENDAS POR DEPARTAMENTO 6 tiendas
CAMPO FERIAL 3640 puestos
MERCADO MINORISTA 10 bloques de puestos de venta
MERCADO MAYORISTA 11 bloques de puestos de venta
GALERIAS 2 bloques comerciales
TIENDAS COMERCIALES 3 blogues comerciales
ZONA DE ANIMALES VIVOS 1 bloque
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Figura 71

Distribucion original del Mercado la Despensa

Una de las zonas mas destacadas es el mercado minorista, ubicado en la parte central y
noreste del terreno. Esta area esta conformada por diez bloques (H-01 al H-10) y proyecta
albergar cerca de 3,468 puestos de venta. Los mddulos estan organizados en pabellones,

rodeados por vias vehiculares y areas de estacionamiento.
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En el lado sur se localiza el mercado mayorista, disefiado para el comercio a gran escala,
con una capacidad aproximada de 1,978 puestos. Esta zona incluye plataformas de descarga,
zonas de carga y circulacion vehicular perimetral, adecuadas para camiones y vehiculos de

abastecimiento.

Al centro-norte se encuentra un bloque de tiendas comerciales y servicios financieros,
ubicado cerca de los accesos principales. Esta area se complementa con bancos, farmacias,

tiendas de repuestos.

En la zona norte y noroeste se desarrollara el area de talleres productivos, distribuidos
en manzanas segun el tipo de actividad (mecéanica, carpinteria, electricidad, etc.). Esta

separacion por especialidad permite ordenar la produccion y evitar interferencias funcionales.

La zona residencial, denominada "Nueva urbanizacion con 278 lotes", se ubica en el
noroeste del terreno. Est4 organizada en manzanas regulares conectadas por vias interiores, e

incorpora un espacio verde central que podria destinarse a actividades comunales o recreativas.

De manera transversal, el disefio contempla espacios verdes, zonas recreativas y plazas,
distribuidos a lo largo del proyecto, orientados a mejorar la calidad del espacio publico,

favorecer el confort climatico y fortalecer la accesibilidad peatonal.
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Figura 72

Plaza principal, tiendas comerciales y bancos

Figura 73

Zona de venta de animales vivos
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Figura 74

Mercado mayorista

Figura 75

Tiendas minoristas
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Figura 76

Plano de ubicacién mercado Moshoqueque — mercado la Despensa

Figura 77

Mercado mayorista
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8.1.2 Planteamiento actual

En el ndcleo del proyecto se ubica una zona central destinada a centros comerciales,
configurada como el eje principal de actividades econdémicas orientadas al comercio
minorista y la atencion directa al publico. Esta area esta rodeada por sectores que cumplen

funciones complementarias y de soporte.

En la parte norte se localizan sectores industriales y productivos, como el area
destinada a la instalacion de fabricas de muebles, una zona industrial general, y un espacio
para talleres mecanicos. Estas areas se encuentran estratégicamente separadas de las zonas

residenciales.

En el lado sur del terreno se distribuyen areas logisticas, entre las que destacan la zona
de carga y descarga, el area para puestos mayoristas y una zona de almacenamiento, todas
estas concebidas para facilitar el abastecimiento y la distribucién de productos en gran escala.
Ademas, en esta seccion se ha considerado la implementacion de un grifo y una balanza,

infraestructura esencial para el control de vehiculos de transporte de mercancias.

Figura 78

Zonificacion actual
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8.1.3 Realidad actual del equipamiento comercial

Figura 79

Bloques comerciales cerrados

Figura 80

Vertederos de residuos

El mercado actual estd conformado por infraestructura que engloba 9 blogues

comerciales, los cuales poseen un total 252 modulos de venta (28 por bloque). Originalmente

156



disefiado como un mercado minorista, su cabida desplegada no corresponde con la actual
demanda comercial. Actualmente, solo cuatro puestos se encuentran en funcionamiento,
dedicandose exclusivamente a la venta de abarrotes de consumo basico. Esta cifra representa

una ocupacion inferior al 2 % de la totalidad de espacios destinados al comercio.

Figura 81

Blogues comerciales en abandono

Figura 82

Vista de espacios en desuso comercial
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La gran mayoria de las areas distribuidas en el interior del mercado se encuentra en
condicion de desuso comercial, en la cuales se desarrollan actividades informales o ajenas a la
actividad econdmica, se destaca el estacionamiento de vehiculos municipales, almacenamiento
de mercaderia procedente de distintas regiones, actividades de carga y descarga, e incluso
actividades industriales como aserraderos y molinos. Esta transformacion a causado una

pérdida de identidad del mercado como nucleo de comercio regional, alterando su rol urbano.

Figura 83

Espacio usado para vehiculos municipales

Figura 84

Localizacion de molino y criadero de animales
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8.1.4 Factores relacionados a la baja demanda comercial
Entre las causas localizadas que han favorecido a la actual falta de demanda por parte

de comerciantes formales y consumidores, resaltan:

Tabla 21

Zonas de distribucion planteamiento original

DIMENSION FACTOR IDENTIFICADO EFECTO EN LA DEMANDA

Lejania de ejes principales de
TERRITORIAL comercio y falta de mantenimiento de
las vias de acceso

Disminuye el flujo de consumidores y
comerciantes

Competencia con mercados Resta competitividad y atractivo frente a

FUNCIONAL consolidados (Los Patos y otras opciones existentes
Moshoqueque)
Deficiencia en servicios y Falta de condiciones adecuadas para el
INFRAESTRUCTURA mantenimiento desarrollo de actividades comerciales

Falta de gestion, planeamiento y Baja o nula proliferacion de estrategias para

INSTITUCIONAL promocion del espacio existente atraer comerciantes o consumidores
AMBIENTAL Existencia de residuos y uso Distorsiona la imagen urbana y percepcion
inadecuado de espacios de mercado de abastos
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8.1.5 Recoleccién de vistas de las instalaciones comerciales de Mercados Aledarios

Segun los datos obtenidos en campo la dimension de los puestos de venta de mercados
aledafos varia desde 15 a 48 metros, el modulo base es aproximadamente 3.00 m x 4.00 m con

un area de 12 m2; este cambio se basa en el producto que se comercia.

- Mercado Los Patos — José L. Ortiz

Figura 85
Puestos de venta Mercado Los Patos — Verduras
1 ) = A

Figura 86

Puestos de venta Mercado Los Patos - Carnes blancas
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Figura 87

Puestos de venta Mercado Los Patos — Venta de pescado

Figura 88

Puestos de venta Mercado Los Patos — Jugueria
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Figura 89

Puestos de venta Mercado Los Patos — puesto de cebolla
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Figura 90

Puestos de venta Mercado Los Patos — puesto de camote
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- Mercado Mayorista Moshoqueque — Jose L. Ortiz

Figura 91

Puestos de venta Mercado Los Patos - Carnes blancas

Figura 92

Puestos de venta Mercado Los Patos — Venta de pescado
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Figura 93

Puestos de venta Mercado Los Patos — Jugueria

Figura 94

Puestos de venta Mercado Los Patos — puesto de cebolla
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Figura 95

Puestos de venta Mercado Los Patos — puesto de camote

Figura 96

Puesto de verduras
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8.2 Cuantificacion de demanda comercial distrital

En lo concerniente a la planificacion y disefio de equipamientos comerciales, el Estudio
Nacional de Mercados de Abastos (CENAMA) instaura ciertos parametros o indicadores

respecto a la funcionalidad de estos, tales como:

- Enrelacién con el nimero de puestos de venta, se debe considerar la proporcion de 15
a 20 modulos de venta por cada 1000 habitantes.

- Se sugiere que un porcentaje del terreno, alrededor del 27% al 50% del &rea total, sea
usado para zonas complementarias, tales como estacionamientos, zonas peatonales y
areas de servicio auxiliar, a fin de garantizar condiciones minimas de accesibilidad,

seguridad y operatividad del espacio comercial (Ministerio de la Produccion, 2016).

8.1.1 Demanda basada en la capacidad de atencién

Tabla 22

Zonas de distribucion planteamiento original

Poblacion de José Leonardo Ortiz 2017 197,627
Proyeccion de poblacion de José Leonardo Ortiz 2040 313,046
Puestos por cada 1000/Hab. 15 — 20 puestos
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Tabla 23

Cantidad de puestos de venta de los mercados de José Leonardo Ortiz, 2016

NOMBRE DEL MERCADO PUESTOS FIJOS

Mercado Pedro Pablo Atusparias 278

Mercado Moshoqueque 3,647
Mercado Sagrado Corazén de Jesus - Villa Hermosa 3er sector 35
Mercado Mi Peru 80
Mercado Carolina 220
Mercado Manuel Manrique Nevado 10

Total 4,270

Nota. Informacion sacada del directorio nacional de mercados de abastos, del censo nacional
de mercados del afio 2016.

Segun el directorio nacional de mercados de abastos 2016, el nimero total de puestos

de venta del distrito de José Leonardo Ortiz sera de 4,270.

Figura 97

Proyeccién de crecimiento de puestos de mercado en J. L. Ortiz (2016-2040)

Proyeccidn del crecimiento de puestos de venta en JLO (2016-2040)
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Segun los datos estadisticos del afio 2016, los mercados localizados en el distrito de
José Leonardo Ortiz contaban con un total de 4,270 puestos de venta. Teniendo en cuenta una
tasa de crecimiento anual moderada del 0.8 %, vinculado con la evolucion comercial observada
en ciudades del norte peruano, se estima que hacia el afio 2040 esta cifra habria alcanzado los
5,212 puestos aproximadamente. Esta proyeccion responde a un incremento creciente de la
actividad comercial en los mercados existentes, esta respaldado por tendencias observadas en
el canal tradicional del comercio urbano, segin fuentes estatales como PRODUCE (2023) e
INEI (2024). Estos calculos se desarrollaron con la ayuda de la formula de crecimiento

compuesto

Puestos 2025: 4,270x (1+0.008)% = 4,270x1.197 = 5,212 PUESTOS

Figura 98

Formula de crecimiento compuesto

P=Fx(1+7)"

Donde:

Simbolo Significado

F, Valor proyectado en el afio final (por ejemplo, nimero de puestos en 2025)
B Valor inicial (por ejemplo, puestos en 2016)

T Tasa de crecimiento anual (en forma decimal: 1.5% = 0.015)

n Ndmero de afos transcurridos

Nota. Formula tomada del INEI, la cual se usa para calcular el crecimiento poblacional

Tomando en cuenta que mi poblacion estimada para el afio 2040 serd de 313,046,
aplicando lo recomendado por el CENAMA de entre 15 a 20 puestos por cada 1000 habitantes,

es necesario tener como minimo 4,696 puestos y como maximo 6,261 puestos, a partir de los
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datos anteriores podemos determinar una media de 5,478 puestos de venta para el afio 2040,

aqui es necesario tener en cuenta el crecimiento econémico proyectado de 0.8%, lo cual nos

dio un total de 5,212 puesto. Podemos concluir que para el afio 2040 existiria un déficit de 270

puestos de venta aproximadamente, los cuales se incorporaran en el nuevo mercado de abastos

la despensa.

8.2 Cuantificacion de demanda comercial por giro o rubro comercial

Figura 99

Puestos fijos en funcionamiento por rubro de negocio

. CUADRO N° 1.4
PERU: PUESTOS FIJOS EN FUNCIONAMIENTO POR RUBRO DE NEGOCIO,
SEGUN DEPARTAMENTO, 2016

Rubros Tradicionales

Total p Rubros No
- _ ﬁju_:s . Carnes (res, (pollo, Pescados Expendio  Articulos  tradicionales
funcionamiento  Verduras  Frutas chanchao, y Abarrotes de de 1l
carnere, otro) pto, oiro) mariscos comidas  limpieza
Total FIENEE] B[4 20999 17 068 16 249 10807 36 862 31945 5375 99224
Amazonas 2414 356 215 175 79 115 462 17T 47 788
Ancash 15018 1825 1189 783 784 633 1948 1539 119 6218
Apurimac 2003 603 103 186 76 30 183 a7 10 505
Arequipa 11204 1777 £32 1040 600 438 1702 1760 191 2854
Ayacucho 4702 706 169 280 148 65 389 433 KX} 2481
Cajamarca 6071 981 &78 565 n2 196 894 19 140 1286
Callao 2/ 13614 1314 669 459 825 480 1724 1648 2 6183
Cusco 11931 20s7 1231 965 526 199 1059 1534 244 4116
Huancavelica 839 49 23 T 15 25 63 121 14 412
Huanuco 4643 404 266 192 160 103 413 7 B 2293
Ica 7047 B2 495 1090 619 23 1787 618 180 1203
Junin 7 664 1263 575 841 K 250 801 1421 169 225
Lia Liberfad 17 705 2368 1585 i 1255 T 3460 1954 255 5175
I Lambayeque 13998 294 1112 829 651 794 1930 739 143 4876 I
Lima 110229 11746 8464 5044 802 3285 13278 13633 2781 43976

Nota. Figura tomada del censo nacional de mercados de abastos 2016, aqui se logra apreciar

la cantidad exacta de puestos de venta, de acuerdo con cada rubro tradicional.
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Partiendo de los resultados del censo nacional de mercados desarrollado en el afio 2016,
se logro determinar que en la region Lambayeque existian alrededor de 13,998 puestos fijos
en funcionamiento. La oferta comercial del afio en mencidn fue distribuida en funcion de los
tipos de bienes o productos comerciados, permitiendo distinguir giros tradicionales y no

tradicionales.

Teniendo en cuenta lineamientos técnicos asociados a los requerimientos salubres y de
infraestructura, los diversos giros pueden clasificarse en tres zonas diferentes: ZONA
HUMEDA (carnes y pescados, por demandar agua permanente), ZONA SEMIHUMEDA
(frutas y hortalizas, que precisan lavado), y ZONA SECA (abarrotes, articulos diversos, entre

otros, que no requieren agua).

A partir de tener en claro las diversas zonas, se puede concluir que el 16 % del total de
puestos de venta pertenece a giros relacionados a zona humeda, el 29 % se localiza dentro de
la zona semihumeda y cerca del 55 % corresponde a la zona seca. Esta ultima simboliza el
mayor porcentaje de puestos de venta, lo cual coincide con la extensa oferta de productos de
consumo diario y con gran duracién. A partir de aqui podemos obtener informacion importante

para el disefio y distribucion de los espacios que conforma el proyecto arquitectonico.

170



Tabla 24

cantidad de puestos de acuerdo con su categoria segin Censo nacional de Mercados 2016

Categoria Cantidad de Porcentaje (%)
puestos

Giros tradicionales

Verduras 2,924 20.9 %
Frutas 1,112 7.9%
Carnes rojas 829 5.9%
Carnes blancas 651 4.7 %
Pescados 794 5.7%
Abarrotes 1,930 13.8 %
Comidas preparadas 739 5.3%
Articulos varios 143 1.0 %

Giros no tradicionales

Varios (ropa, calzado, ferreteria, 4,876 34.8%
otros)
Total, general 13,998 100.0 %

Nota. La informacion fue tomada del censo nacional de mercados de abastos 2016, aqui se
logra apreciar la cantidad exacta de puestos de venta, de acuerdo con cada rubro tradicional.

8.3 Programa Arquitectonico
8.3.1 Subdivision de Zonas

- Zona Receptiva: Es el area disefiada para dar la bienvenida a los comerciantes y
compradores del edificio, seré la encargada de dar la primera impresion a los visitantes.
Debera ser facil de identificar desde el interior y exterior del equipamiento. Facilita la

orientacion y mejora el flujo de personas de manera ordenada y eficiente.
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- Zona Administrativa: Esta zona se dedica a las funciones administrativas y de gestion,
aqui se localizan las oficinas de control y organizacion del total de actividades llevadas
a cabo dentro del mercado. El funcionamiento 6ptimo de la zona administrativa generara
la eficiencia y organizacién de las actividades comerciales, dentro del mercado.

- Zona Comercial: Esta zona alberga los puestos de venta y compra de productos; esta
planificada para albergar la totalidad de tiendas y espacios destinados al comercio. Aqui
se da el intercambio directo de productos. Su importancia radica en la promocién de los
negocios y la generacion de puestos de empleo para la comunidad.

- Servicios Complementarios: Son espacios y areas destinadas a mejorar los servicios de
los compradores y vendedores, para asi facilitar el funcionamiento diario del mercado.
Estos servicios no se relacionan de forma directa con el comercio de productos, pero son
basicos para su funcionamiento.

- Servicio Generales: Aqui estan las zonas complementarias de un mercado, estas forman
parte del inicio del sistema de abastecimiento de productos, mediante el ingreso de
vehiculos, para la carga y descarga de bienes.

- Control y Mantenimiento: Esta zona se dedica a la gestion y operabilidad de todas las
actividades de mantenimiento y control de los productos e instalaciones en el

equipamiento. Para asi tener los equipos e instalaciones en estado optimo.

8.3.2 Determinacion de numero de puestos de acuerdo con su rubro

La distribucion del numero de puestos en el proyecto de mercado mayorista "La

Despensa™, ubicado en el distrito de José Leonardo Ortiz, responde a un analisis integral de las

tendencias de comercializacién en mercados de la region Lambayeque, conforme a los datos

proporcionados por el Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 del INEI. Para ello, se

establecieron tres zonas funcionales: seca, semihlimeda y himeda, que agrupan los rubros de
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acuerdo con sus caracteristicas sanitarias, su nivel de manipulacion y su frecuencia de

comercializacién al por mayor.

- Zona Seca

Esta area concentra productos secos, articulos de uso cotidiano y bienes no
alimentarios. Su disefio responde a la alta participacion de rubros como abarrotes, limpieza,
ropa y articulos de uso personal y doméstico, los cuales representan una fraccion significativa
de la actividad comercial en los mercados lambayecanos. Se asignaron puestos de forma
estratégica: por ejemplo, 35 modulos para abarrotes, debido a su alta rotacion y demanda
permanente, y cantidades menores, pero representativas, para productos como articulos de
limpieza, ropa, accesorios, calzado, ferreteria, utensilios los cuales forman parte de giros no
tradicionales. Teniendo en cuenta los datos del censo de mercados del afio 2016, donde a nivel
de puestos de abarrotes se destaca el 13.8%, por lo cual es necesario incorporar 35 puestos en
el proyecto; lo mismo ocurre con el porcentaje de puesto de venta de giros no tradicionales
donde el porcentaje obtenido a partir del censo del 2016 es 34.8%, por esto en el proyecto se

incorporaran 103 puestos de venta lo que significa un 36% del proyecto.

Tabla 25

Proporcion total de puestos de zona seca segun censo de mercados del afio 2016 y proyecto

Cantidad de

Zona Seca - Abarrotes CENSO 2016
puestos
CENSO 2016 1930 13.8%
PROYECTO 35 14%
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Tabla 26

Proporcion total de puestos de Giros No Tradicionales segin censo de mercados del afio

2016 y proyecto
Zona Segq - Giros no Cantidad de CENSO 2016
tradicionales puestos
CENSO 2016 4876 34.8%
PROYECTO 103 36.1%

- Zona Semihumeda

Este sector esta orientado a productos frescos de origen vegetal, cuya manipulacion no
requiere condiciones tan estrictas como en el caso de los productos carnicos, pero si exige
ciertos criterios de salubridad y ventilacién. Considerando que en Lambayeque los rubros de
frutas y verduras concentran una proporcion relevante de los puestos tradicionales (casi un
tercio del total, segun el INEI), se destind una cantidad importante de médulos para estos
productos: 14 para verduras al por mayor, 38 al por menor, y 10 para frutas a nivel mayorista,
5 al por menor, aqui también le adicionamos 5 puestos organicos, 5 puestos de herbolarias y 5
puestos de plantas. Partiendo de los datos obtenidos del censo de mercados del afio 2016 se
concluye que se deberia destinar un 28% para la zona semihimeda, por esto se distribuyd

en 82 puestos que abarcan un porcentaje de 28.77% del programa total.
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Tabla 27
Proporcion total de puestos de zona semihumeda segln censo de mercados del afio 2016 y

proyecto

Zona Semihimeda Cantidad de CENSO 2016
puestos
CENSO 2016 4036 28.8%
PROYECTO 82 28.77 %

- Zona Humeda

Corresponde al area con mayores exigencias técnicas, ya que concentra alimentos
perecibles de origen animal. A fin de garantizar condiciones higiénicas 6ptimas, se ha limitado
el nimero de puestos a los necesarios para cubrir la demanda mayorista sin saturar el espacio
operativo. A partir del censo nacional de mercados del 2016 se puede concluir que el 16% de
puestos de venta se localizan dentro de la zona himeda, por tal motivo dentro del programa
arquitectonico distribuimos en un total de 43 puestos en zona humeda, lo que

aproximadamente es el 15.1% del programa total.

Tabla 28
Proporcion total de puestos de zona himeda segun censo de mercados del afio 2016 y

proyecto

Zona Himeda Cantidad de CENSO 2016
puestos

CENSO 2016 2074 16.3%

PROYECTO 43 15.1%
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PROGRAMA ARQUITECTONICO - MERCADO LA DESPENSA

AMBIENTES INDICE
ZONA AREA PARCIAL (m2) | AREA TOTAL (m2)
NOMBRES N NORMA PROYECTO
HALL EXTERIOR 1 RNE-A.80 OFICINA 400.00 400.00
RECEP | IVA pep—
HALL RECEPTNVO 1 TAm2iper 10.00 10.00 10.00
RECEPCION 7 TAm2iper 500 5.00 500
SALA DE ESPERA 7 10.00 70.00 10.00
OFICINA DE ADMINISTRACION 7 9.5m2lper 18.00 1800 18.00
SECRETARIA 7 9.5m2lper 15.00 15.00 15.00
OFICINA DE ASOCIACION DE TRABAJADORES T 95m2iper 12.00 1200 12.00
CONTABILIDAD Y TESORERTA 7 3.25m2iper 5
AT ST OFICINA MULTIPLE LOGISTICA 1 Tm2iper | RNE-A80 OFICINA 5 15.00 15.00
MARKTING 1 1.1m2/per 5
SALA DE REUNIONES 1 TAm2lper 36.00 36.00 36.00
ARCHIVO GENERAL 1 Tim2lper 12.00 1200 12.00
S.SHH. MUJERES L TAm2per 250 250
SSHH. SSHH. HOMBRES LAUAL TAm2per 250 250 750
S.SH.H. ADMINISTRACION UL TAm2per 250 250
CARNES ROJAS - Smaiper 30 360.00
CAMARAS FRIGORIFICAS 8 96.00
JONAHOMEDA CARNES CARNES BLANCAS - Sm2iper 30 360.00
CAMARAS FRIGORIFICAS 8 96.00
PESCADOS Y MARISCOS 0 Smalper 30 300.00
CAVIARAS FRIGORIFICAS 8 80.00
ABARROTES Sm2iper 30 7,080.00
DEPOSITO DE ABARROTES % 6 216.00
ZONA SECA ARTICULO DE LIMPIEZA Sm2iper 28 168.00
ZONADE VENTAY DEPOSITO DE ARTICULOS DE LIVPIEZA 6 RNE-A.70 5 30.00 659150
EXIBICION FERRETERIA 5 Smalper COMERCIO 2% 156.00
FRUTAS 5m2/per 25 450.00
COMERCIAL ALMACEN 16 2 36.00
ZONA SEM-HUMEDA AL POR MENOR 40 Sm2lper 18 720.00
ALMACEN 6 240.00
VERDURAS AL POR NAYOR " sm2loer 50 840.00
ALMCAE 9 126.00
GIROS NO TRADICIONALES (ROPA, CALZADO, UTILES, LIBRERIAS, ETC) Smaiper 5 1125.00
DEPOSITOS Y ALMACENES PARA GIROS NO TRADICIONALES 102 15 112,50
S.S.HH. MUJERES AL 75 1000 10.00
SSHH. S.SHH. HOMBRES ALAUAL 25 ACCEAS:BZ& " 10.00 10.00
SSHH. DISCAPACITADOS LAUL 5.00 5.00

SUBTOTAL
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SERVICIOS
COMPLEMENTARIOS

CAJEROS 3 75 135.00 135.00
ATENCION AL CLIENTE 3 80 780.00 180.00
ZONA FINANCIERA BANCOS BOBEDA 3 1 28.00 28.00
ADMINITRACION 3 % 75.00 75.00
SERVICIOS 3 5 15.00 15.00
SALA DE ESPERA 2 m2iper 7.00 7.00
. ADMINISTRACION 2 10m2/per RNE-A.80 OFICINA 10.00 10.00
BARRA DE ATENCION - CAJA 2 T5malper 200 200
COCINA 2 9.3m2iper 60.00 60.00
RESTAURANTE OFICIO 2 T 5malper 400 4.00
S.SHH. MUJERES AL T75m2lper 2.00 2.00
JONADE Séguélgg SSHH. S.SHH. HOMBRES TLAUAL T5m2lper c?)w/géfg 300 300
- S.SHH. DISCAPACITADOS UL T.75mz2lper 2,00 2.00
ALIMENTACION 563.00
ZONA HUMEDA 2 30.00 30.00
DESPENSA ZONA SECA 2 2500 2500
CUARTO DE RESIDUOS SOLIDOS 2 400 .00
BARRA ATENCION - CAJA 3 300 3.00
JUGUERIA - PUESTOS SZE(Fz\’;‘IéIgg AREA DE PREPARACION 3 10.00 70.00
DESPENSA 3 6.00 5.00
COMEDOR 1 250.00 250.00
PATIO DE COMIDAS — . 1.5m2fper w0 o
RECEPCION T Tm2iper 5.00 6.00
HALL 7 Tm2iper 1200 200
[ NINOS [ 150 150
LOCKERS NINAS 1 1.50 1.50
OFICINA DE ADMINISTRACION ] 9.5m2iper 1200 7200
) SALA DE ESTAR ] Tm2iper 200 200
CGUARDERIA AULAS 2 T5malper 80.00 80.00 191.00
TACTARIO ] 2.0m2iper 50.00 50.00
ALMACEN T 15.00 15.00
SSHA. NINAS AL T.75m2iper 2.00 2.00
SSHH. SSHH. NINOS 20,2020 T5m2iper 200 200
SSHH. DISCAPACITADOS LI0,IL T75m2/per 300 3.00
HALL 1 6.00 5.00
SALA DE ESPERA T T5m2lper 7.00 7.00
OFICIO 1 Tm2iper 15.00 15.00
SALA DE USOS MULTPLES 1 Tm2iper 180.00 780.00
Sum ALMACEN 7 2500 2500 247.00
S.SHAH. MUJERES 2oL T.75mz2lper 500 5.00
SSHH. SSHAH. HOMBRES 220,20 2.50m2iper 500 5.00
SSHH. DISCAPACITADOS 220,20 1.75mz2lper 400 4.00
AREA DE ESPERA T 0.80m2iper 300 3.00
TOPICO SALA DE PRIMEROS AUXILIOS T 15.0mz2lper 75.00 25.00 31.00
SSHH. T T75malper 300 300
S.SHH. MUJERES 3LaL T75mzlper 6.00 6.00
SSHH. SSHH. HOMBRES 3L30,3L T5m2lper 6.00 5.00 16.00
SSHH. DISCAPACITADOS UL T75mzlper 200 .00
CUARTO DE LIMPIEZA T 1 5.00 5.00 6.00

SUBTOTAL
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SERVICIOS GENERALES

CASETA DE CONTROL DE INGRESO 2 1m2/per 5.00 5.00 5.00]
PUBLICO
ESTACIONAMIENTO GENERAL PRIVADO 1ESTI10 1,150.00 1,150.00
DISCAPACITADOS PERSONAS
ALMACEN GENRAL 1 30.00
CUARTO DE LIMPIEZA 1 10.00 40.00
CASETA DE REGISTRO Y CONTROL DE PESAJE 3 12.00
PATIO DE MANIOBRAS 1 1,200.00
AREA DE ABASTECIMIENTO ANDEN DDE CARGA Y DESCARGA 1 A.70 COMERCIO 600.00 2,088.00
PLATAFORMA DE DESCARGA 1 15% DE SALA 240.00
AREA DE MONTACARGA 1 36.00
CUARTO DE DESPERDICIOS ORGANICOS 1 50.00
AREA DE RECICLAJE
CUARTO DE DESPERDICIOS INORGANICOS 1 50.00
DEPOSITO DE RESIDUOS SOLIDOS AREA DE LAVADO 1 A0.70 COMERCIO 20.00 165.00
AREA DE DESINFECCION 1 20.00
PLATAFORMA PARA LA EVACUACION DE BASURA 1 10.00
CUARTO DE LIMPIEZA 1 5.00
ALMACEN 1 10.00
OFICINA TECNICA 1 35
PLANTA DE TRATAMIENTO AREA DE MAQUINAS 1 750 845.00 845.00
ALMACENAMIENTO Y SEGURIDAD 1 60
PANELES SOLARES AREA DE PANELES 1 1000 1,000.00 1,000.00
ZONA DE COMPOSTAJE AREA DE COMPOSTAJE 1 1000 1,000.00 1,000.00
S.S.H.H. MUJERES 10L,101 25.00
VESTIDORES PERSONAL S.S.H.H. HOMBRES 10L,10U,101 35.00 60.00
S.8.H.H. MUJERES 10 20.00
SSHA. S.S.H.H. HOMBRES 10 20.00 40.00

SUBTOTAL
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AREA DE CONTROL DE SEGURIDAD 1 5.00 5.00)
AREA DE CONTROL DE CALIDAD 1 5.00
OFICINA DEL BIOLOGO 1 4.00
AREA DE MUESTRAS 1 3.00
AREA DE SALUBRIDAD LABORATORIO BROMATOLOGICO AREA DE ANALISIS 1 1 PERSONA 4.00 30.00
AREA INSTRUMENTAL 1 6.00
ALMACEN 1 4.00
AREA DE CONTROL SANITARIO 1 4,00
AGEA DE AGUA POTABLE CUARTO DE BOMBAS 1 30.00
CUARTO DE TABLEROS 1 20.00
CONTROL Y ABASTECIMIENTO DE_ENERGIA AREA DE ENERGIA ELECTRICA SUB-ESTACION 1 40.00 12000
MANTENIMIENTO GRUPO ELECTROGENO 1 30.00
TALLER DE MANTENIMIENTO 1 4 PERSONA 600.00
AREA DE MAQUINAS 1 25.00
ZONA DE OPERACIONES
OFICINA DE JEFE DE MANTENIMIENTO 1 1 PERSONA 5.00
AREA DE MANTENIMIENTO OFICINA DE ASISTENTE 1 1PERSONA 4.00 702.00
ALMACEN DE MATERIALES 1 30.00
ZONADE BODEGAS ALMACEN DE HERRAMIENTAS 1 30.00
S.S.H.H + VESTIDORES HOMBRES LA 400
ZONADE ASEO S.S.H.H. + VESTIDORES MUJERES 1L,1U,11 4.00
TOTAL, PARCIAL 15,922.00
MURO 10% 1,592.20
CIRCULACIONES 30% 4,776.60
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8.3.2 Organigrama funcional de mercados de abastos

PLAZA DE INGRESO

| CONTABILIDAD Y COBRANZA H DIRECCION H SECRETARIA ‘ | ADMINISTRACION
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8.3.3 Matrices arquitectdnicas zonas comerciales

Figura 100

Matriz arquitectonica de puestos de verdura al por mayor

4.55 3.30

PUESTO DE VERDURAS
AL POR MAYOR

MOBILIARIO:
Estanteria de almacenamiento.
Escritorio de oficina
Silla de oficina
Senvicios higienicos ]

755 00

4.55 3.30

ANALISIS MEF
1 AREADE MOBILIARIO
[ ARreA DE USO
1 AREA DE CIRCULACION

Analisis MEF de puestos de verduras
al por mayor

10.00

Area de mobiliario 26.90 m2 i
Area de uso 34.40 m2
Area de circulacion 16.25 m2

Area de matriz 77.50 m2

1

455 1.00 1.40 0.90
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Figura 101

Matriz arquitectonica de puestos de verduras al por menor

PUESTO DE VERDURAS
AL POR MENOR

MOBILIARIO:

Estanteria de almacenamiento.
Encimera de trabajo
Mesa de exhibicion

6.00

3.50 3.05 3.38

ANALISIS MEF
"1 AREA DE MOBILIARIO
[] AREADEUSO
[ AREADE CIRCULACION

Analisis MEF de puestos de verduras
al por menor

Area de mobiliario 11.26 m2
Area de uso 4.70 m2
Area de circulacion 7.85m2
Area de matriz 23.80 m2
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Figura 102

Matriz arquitectonica de puestos de abarrotes

PUESTO DE ABARROTES

MOBILIARIO:
- Estanteria de almacenamiento.
- Encimera de trabajo
- Mesa de exhibicion
- Escritorio de oficina
- Silla de oficina

ANALISIS MEF
] AREA DE MOBILIARIO

[ ] AREADE USO

[ | AREADE CIRCULACION

Anadlisis MEF de puestos de abarrotes

Area de mobiliario 10.20 m2
Area de uso 13.50 m2
Area de circulacion 5.80 m2

Area de matriz 29.50 m2
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Figura 103

Matriz arquitectdnica de puestos de belleza

PUESTO DE BELLEZA

MOBILIARIO:
- Estanteria de almacenamiento.
Encimera de trabajo
Mesa de exhibicion
Escritorio de oficina
Silla de oficina

ANALISIS MEF
1 AREA DE MOBILIARIO
[ ] AREADEUSO
[ ] AREADE CIRCULACION

Analisis MEF de puestos de belleza

Area de mobiliario 9.05 m2
Area de uso 15.30 m2
Area de circulacion 9.80 m2
Area de matriz 34.35 m2

0.95

3.00

0.80
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Figura 104

Matriz arquitectdnica de puestos de calzado y ropa

PUESTO DE CALLZADO

MOBILI

Y ROPA

Estanteria de almacenamiento.
Encimera de trabajo

Mesa de exhibicion

Escritorio de oficina

Silla de oficina

ARIO:

ANALISIS MEF
[ AREADEMOBILIARIO

[ AREADEUSO

[] AREADE CIRCULACION

Analisis MEF de puestos de calzado y

ropa
Area de mobiliario 17.90 m2
Area de uso 19.80 m2
Area de circulacion 29.30 m2
Area de matriz 67.00 m2

6.80

7.60

4.00 5.00 140
—_—

I |l
| | 1
| |

T.00 9.40

—— =]
L |
o L i
I.O. |~
e 1{00 1,50 1,65 1.50 1.00
_LD
I~ (=3
S i
O]
— B
— =]
\=3
(-3
= =)
2 -
=]
o low
~ ©
—g =3
jco
E. ©
-]

\ ‘

1 =i

185



Figura 105

Matriz arquitectdnica de puestos de carnes

PUESTO DE CARNES

MOBILIARIO:
- Estanteria de aimacenamiento.
Encimera de trabajo
Mesa de exhibicion
Lavatorio de limpieza
Mesa de trabajo
Camara frigorifica

ANALISIS MEF
[ AREA DE MOBILIARIO

[] AREADEUSO

[ AREADE CIRCULACION

Analisis MEF de puestos de carnes

Area de mobiliario 11.05 m2
Area de uso 16.20 m2
Area de circulacion 13.50 m2
Area de matriz 40.75 m2

4.25
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—to
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Figura 106

Matriz arquitectonica de puestos de embutidos

2.40

PUESTO DE EMBUTIDOS

MOBILIARIO:
- Estanteria de almacenamiento.
Encimera de trabajo
Mesa de exhibicion
Lavatorio de limpieza
Mesa de trabajo
Camara frigorifica

6.65

[
3.80 0.65

ANALISIS MEF
] AREA DE MOBILIARIO
[] AReaDEUSO
[ ] AREADE CIRCULACION

Anadlisis MEF de puestos de embutidos

Area de mobiliario 12.40 m2
Area de uso 19.15 m2
Area de circulacion 9.25 m2

Area de matriz 40.75m2
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8.4. Propuesta Arquitectdnica

8.4.1 Ubicacién del terreno

El terreno elegido se localiza en el actual Mercado la Despensa, en la zona noroeste del
distrito de José Leonardo Ortiz. Se encuentra formado por 9 edificaciones comerciales, las
cuales conservan puestos de venta, pero con flujo comercial bajo, adicional a esto las
condiciones de confort y salubridad son deplorables. EIl proyecto busca incorporar un
equipamiento renovado y planificado, posicionado en la via de acceso desde la av. Chiclayo;
el objetivo es proyectar un mercado ordenado que contribuya al crecimiento, ordenamiento y

descentralizacion del distrito, generando un nuevo nucleo comercial.

Figura 107

Zonificacion de Usos de Suelo — area de estudio

Nota. Zonificacién de uso de suelo segin el PDM Chiclayo Lambayeque 2020-2040
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Segun el plano de Usos de Suelo del Plan de Desarrollo Metropolitano Chiclayo
Lambayeque 2022 — 2042, el terreno elegido se localiza en suelo de Comercio Metropolitano,

por esto cumple con los parametros urbanos para este equipamiento.

Figura 108

Ubicacion Mercado Los Patos

Nota. Elaboracion propia basada en Google Earth
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8.4.1.2 Datos generales del terreno

Figura 109

Terreno

T

Dimensién y Coordenadas

| VERTICE |

Area:; 117 094.22

P1
P2
P3
P4
P5
P6
P7

m2

Perimetro: 1382.85 ml.

LADO
P1-P2
P2-P3
P3- P4
P4 - P5
P5- P8
P6 - P7
P7 - P1

CUADRO DE CONSTRUCCION

DIST.
225.11
75.00
90.42
260.18
219.88
171.90
340.35

ANGULO
90°48'53"
177°13'42"
147°17'38"
97°49'25"
169°52'46"
83°28'56"
133°28'41"

ESTE NORTE
626173.3204 9254721.2190
626292.8628 9254530.4725
626335.7179 9254468.9208
626419.2880 8254434.3966
626550.4377 9254659.1038
626626.1797 9254865.5296
626459.1200 9254906.0427
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8.4.1.1 Imagen Actual

Figura 110

Posicionamiento de fotografias

(1) Figura 111

Puestos de venta actuales

06 de abril de 2024 5:09 p. m
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(2) Figura 112

Puestos de venta actuales

06 de abril de 2024 5:10 p. m

(3) Figura 113

Depésito de camiones

06 de abril de 2024 5:01 p. m.
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(4) Figura 114

Deposito de vehiculos municipales

06 de abril de 2024 5:06 p. m.

(5) Figura 115

Almacenes

06 de abril de 2024 5:11 p. m
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(6) Figura 116

Vista actual del mercado

06 de abril de 2024 5:14p. m.

(7) Figura 117

Paortico de Ingreso
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8.4.2 Accesos y Circulaciones del Mercado

El terrena se logra conectar a través de la Prolongacién de la Calle La Despensa,
partiendo desde la Av. Chiclayo hasta las Prolongacion Dren 3700. El acceso es directo, el
ancho de la via de acceso tiene 32 m. el cual disminuye 24 m. hacia la zona derecha. La zona

elegida posee las caracteristicas comerciales adecuadas para un mercado mayorista.

Figura 118

Vias de Acceso con entorno

0%
th ¥k

Bogw, Te ] g
: r..u..lu L LS

o
v

195



8.4.3 Idea Rectora

La distribucion del proyecto partio en base a 4 conceptos basicos aplicado en el disefio
arquitectonico: trazado urbano, centralizacion, focalizacion y jerarquizacién. A partir de estos,
se lograron zonificar los distintos bloques contenidos en el mercado. Ademas, es primordial

integrar la sostenibilidad como concepto base.

a. Trazado urbano:

Respecto a la zonificacién de bloques, incorporacion de accesos, pasajes, calles y
caminos interiores, se trazaron en torno a las vias existentes, es decir, las lineas guia se
trazaron de forma paralela a las vias preexistentes. Por tanto, se tuvo en cuenta el

entorno natural para la concepcién de la idea rectora.

Figura 119

Trazado de lineas guia
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b. Centralizacion:

Uno de los lineamiento obtenidos del analisis de modelos analogos es el centralismo
comercial, para distribuir los puestos de venta y zonas complementarias. La idea es generar un
nucleo cerrado, en cual confluyan los accesos y principlaes y secudarios, en ste espacio, se
desarrollan las zonas recreativas. En la imagen se puede apreciar un bloque cuadrangular,

conformado por las diferentes zonas, todos estos se unen por una ciculacion central (zona roja).

Figura 120

Vias de Acceso con entorno
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c. Focalizacion:

Como concepto base se uso el espacio recreativo como nucleo de focalizacion, para esto se
empleod los diferentes bloques arquitecténicos como cerramientos. Aqui se implemento la

vegetacion del lugar para reducir los gastos de mantenimiento y uso de agua en el area.

Para el desarrollo de la idea, se tuvo en cuenta el déficit de areas verdes en el distrito.

Figura 121

Vias de Acceso con entorno

d. Jerarquizacion:

El blogue de ingreso se jerarquiza por la ubicacion de un pequefia plaza exterior e

interior, las cuales son conexiones virtuales con el bloque de abarrotes (bloque de 2 niveles).
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Figura 122

Vias de Acceso con entorno

8.4.4 Lineamientos de Diseno

- Criterios de emplazamiento
El Mercado La Despensa no solo desarrollara la funcion comercial, sino tambien
formara parte del nucleo articulador dentro del distrito generando un mejor
ordenamiento territorial, teniendo como base su ubicacién estratégica y las vias de
acceso al terreno.

- Criterios funcionales
Distribuir de forma ordenada y directa la conexidn de las zonas de carga y descarga con
los puestos de venta, logrando una 6ptima zonificacion horizontal. Todo el complejo se

centraliza entorno a los espacios publicos y areas de esparcimiento.
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Criterios de estructuracion

Aqui se usas sistemas constructivos mixtos, dandola mayor importancia a la aplicacién
de materiales sostenibles y elementos arquitectonicos novedosos y funcionales de
acuerdo con su funcion. Respecto a la estructuracion de la cubierta, se tendra en cuenta
las pilares y vigas ramificadas metalicas.

Criterios de habitabilidad

Las cubiertas permitiran la ventilacién cruzada en la totalidad de puestos de ventas,
permitiendo dispersar malos olores producto de los bienes comerciados.

Se plantea la creacion de pieles en fachadas para disminuir el impacto del sol.
Criterios de sostenibilidad

Se incluira el uso de materiales sostenibles y vegetacién oriunda de la region.

8.4.5 Descripcion del Proyecto

El nuevo Mercado de Abastos La Despensa, se localizara en el distrito de José Leonardo

Ortiz, en el actual terreno del Mercado La Nueva Despensa Regional, el cual se accede a través

de la Av. La Despensa, cuenta con un area de 117 094.22 m2 y un perimetro de 1382.85 ml.

El Proyecto consta de 6 blogues, lo cuales se distribuyen en 2 niveles; el primer nivel

se compone de 6 bloques comerciales distribuidos a lo ancho del terreno, el acceso principal
se localiza en la prolongacion de la Av. La Despensa, rodeando por el bloque de accesorios y
empaquetaduras con frutas. Al ingresar al mercado se encuentra una plazuela que te dirige
hacia el bloque de abarrotes (Unico bloque no 2 niveles), el cual esta rodeado por los bloques

de verduras y la zona humeda. El bloque financiero se encuentra en la parte izquierda,
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colindando con el sum; respecto al bloque de servicio, abastecimiento y mantenimiento, se

ubica en la parte posterior, junto con el control de ingreso y salida de servicio.

Dentro del disefio, se contempld la incorporacién de una zona de paneles solares
(servira para el alumbrado de servicio y zonas comunes internas), un pequefio biohuerto, donde
se destinan el compostaje de los productos organicos que caducan, y por ultimo una zona de

clasificacion y tratamiento de productos reciclables o reutilizables.
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PUESTOS DE ABARROTES

PUESTO DE VERDURAS AL
POR MAYOR Y MENOR
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El proyecto se organiza de acuerdo con los ejes paralelos a las vias preexistentes, con la
finalidad de mantener la conexién y respetar la trama urbana del lugar. La volumetria no
modifica la imagen urbana, puesto que todos los blogues a nivel de fachada no superan un

nivel.

La trama es ortogonal, pero va cambiando de acuerdo con la forma del terreno, a nivel de
jerarquia se logré diferenciar el acceso, gracias a la plaza integral que une el ingreso principal
con el bloque de abarrotes. También hay que mencionar la creacién de espacios virtuales,
producto del uso de envolventes volumétricos, usados como estrategias de proteccion

arquitectonica.

Figura 123

Accesos al Mercado

INGRESOS AL MERGADO
S ACCESO B ()

I ACCESOVAALRAR (2)
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El mercado cuenta con 5 acceso peatonales y 2 accesos de servicio, siendo el acceso
principal el que va desde la prolongacion de la Av. Despensa, los accesos secundarios se
encuentran delimitados a lo largo del perimetro, también, es importante mencionar que todos
los ingresos peatonales se conectan directamente con los estacionamientos; y los accesos de

servicio se encuentran supervisadas por casetas de control de ingreso y salida.

A nivel integral dentro del mercado se distribuyen puestos de venta de: verduras, frutas,
abarrotes, carnes rojas y blancas, pescados y mariscos, restaurantes, tiendas de souvenirs y un
bloque financiero; todos ellos se encuentran conectados a través de 3 ejes de circulacion, todos

los cuales conforman un bloque cuadrangular cerrado.

Los espacios publicos interiores, se encuentran delimitados por los ejes de circulacion y
plazoletas internas, el objetivo es que se logren desarrollar actividades de descanso y

permanencia transitoria.

8.4.7 Lineamiento de Disefio

- Lineamientos de Emplazamiento

El mercado se ubica en la zona costera norte del distrito, mantiene una topografia Ilana
en la totalidad del terreno, con un facil acceso a traves de la Av. Despensa, la cual
proviene de una via arterial (Av. Chiclayo). La accesibilidad se da mediante espacios
publicos que conectan de forma suave las areas de servicio con las zonas comerciales.
Un concepto clave es la transicion suave desde el espacio publico exterior hacia las

zonas de esparcimiento internas, las cuales se encuentran enmarcada por bloques
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comerciales. Asu vez, se integro el uso de materiales sostenibles como soluciones

arquitectonicas, para la proteccion solar o creacion de ambientes virtuales.

Figura 124

Emplazamiento

Transicion suave desde el
S espacio publico exterior
S hacia las zonas de

% S esparcimiento internas La accesibilidad se da

; mediante espacios publicos

Presenta 3 ejes de / - que conectan de forma
circulacion 7 — Py, W S suave las areas de servicio
o con las zonas comerciales.

con un facil acceso a
través de la Av. Despensa

- Lineamientos funcionales

El mercado mantiene una separacion clara de productos, segun las zonas de venta,
gracias a ellos se logra una circulacion clara y ordenada. A traves de los espacios de
aproximacion (plaza de ingreso), se logra que el acceso principal este bien definido y
organizado. Otro criterio plasmado, es la flexibilidad y adaptabilidad en el disefio de
los puestos de venta, para que asi, se logre el confort para los compradores y vendedores

que conforman el sistema de comercializacion.
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Utiliza ventilacion e iluminacién natural, lo que permite reducir el consumo energético,
a su vez se afladen drenajes pluviales para disminuir el impacto de los fenémenos

naturales en el lugar.

Figura 125

Vista general

- Lineamientos de Estructuracion

En el disefio estructura se incorporan sistemas constructivos mixtos, por ejemplo, en la
zona financiera y sum se aplicaron sistemas a porticados con cubiertas (sum) de losa
maciza. Por otro lado, para la modulacion y levantamiento de puestos de venta, se

disefiaron en base a estructura metalicas, con cerramientos de albafileria.
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Respecto al bloque central de 2 niveles se levanta en base a un sistema a porticado,
contando con un acceso hacia el segundo nivel, mediante una rampa circular, cubierta
por una piel de madera. Dentro del mismo bloque se enmarca una piel de panel de

bambu como respuesta sostenible contra las condiciones climéticas de sol y viento.

- Lineamientos de sostenibilidad

Uno de los principales lineamientos es la sostenibilidad del proyecto, para esto se

incorporan diferentes estrategias proyectuales.

a. Cerramientos de bambu:

Se utilizaron cerramientos virtuales (llenos y vacios), lo cuales se construye en base a
bambu, con anclajes de acero, esto permite reducir el impacto ambiental, ya que se un

recurso natural renovable, el cual se obtiene en la zona. Es importante darle un oportuno y

adecuado mantenimiento de forma trimestral.

Figura 126

Cerramiento de bambu
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b. Cubierta de Zinc:

Este tipo de cubiertas se incorporaron en los bloques comerciales, una de sus mayores
ventajas es la resistencia a las temperaturas extremas, y su ligereza, durabilidad y
maleabilidad para la formacion de las curvas de captacion de drenaje pluvial. Otra ventaja
es el bajo coste econdmico y su componente no toxico con el medio ambiente, ademas

mantiene emisiones muy bajas de CO2.

Otro dato importante es que no requiere un mantenimiento especial y su material es 100%

reciclable.

Figura 127

Cubiertas de zinc

b. Piel de panel de bambu.

La piel de tableros listonados se us6 en torno al bloque de abarrotes, el material es 100%

de bambu, todos ellos se componen de aproximadamente 3 a 5 capas de bambd,
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colocados de forma cruzada. Existe una gran variedad de tipo, pero el usado en el

proyecto es el Stoa-Bamwood camel.

Figura 128

Cubierta de piel

c. incorporacion de vegetacion adaptada en el lugar:

Respecto a las areas verdes, el principal objetivo es la creacion de pequefios ecosistemas
conformado por la vegetacion oriunda de Lambayeque, por ejemplo, algarrobos, ceibos,
palo santo, etc. Este tipo de vegetacion se encuentra adaptada al terreno y no consume

agua en cantidades desproporcionadas, lo que a su vez genera un facil mantenimiento.
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c. Centro de clasificacidn y tratamiento de residuos

Esta idea nacié por la dimensién del proyecto, al ser un mercado mayorista, los residuos se
van a dar en mayor cantidad, y uno de los principales problemas de los mercados locales,
es la nula clasificacién o tratamiento de sus desechos. Aqui se llevara a cabo la seccién de

producto para darle u segundo uso, reciclarlo o compostarlo.

Figura 129

Centro de tratamiento de residuos

d. Zona de compostaje y biohuerto

Normalmente los desechos organicos generados por el vencimiento o descomposicion de
productos en los mercados, tiene como destino final los botaderos, por ellos existe un
espacio incorporado en este mercado en el cual se puedan compostar y reutilizar. La idea

también parte como un espacio en el cual se pueda concientizar a la poblacion, brindandoles
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los conocimientos necesarios para el aprovechamiento de los desechos organicos que se

obtengan en cada vivienda.

e. Paneles Solares.

En la parte posterior se incorpor6 un espacio destinado a la captacion de energia solar el

cual, servira para el alumbrado puablico, externo e interno del mercado.

Figura 130

Zona de paneles solares

8.4.8 Zonificacion Arquitectonica

La distribucion de las zonas dentro del proyecto se disefio de acuerdo a los ejes de
circulacion, a los espacios de esparcimiento internos y a los accesos de servicio y

abastecimiento.
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Zona Administrativa.

Esta zona esta destinada para la organizacion, supervision y administracion general; al
ser un mercado mayorista, las areas administrativas son basicas para el orden y
eficiencia de los procesos de abastecimiento, circulacion y venta de los productos

ofertados.

Zona Comercial.

En la zona comercial, se distribuye de acuerdo con el tipo de puestos:

Puestos Secos: aqui se comercian los productos con gran tiempo de duracion, tales

como abarrotes, accesorios, calzados, ropa, confiteria, limpieza, etc.

Puestos SemihUimedos: aqui se comercian los productos con poco tiempo de duracion,

tales como frutas, y verduras.

Puestos HUumedos: aqui se comercian productos de origen animal, perecibles,

sobresalen las carnes rojas, carnes blancas, pescados y mariscos.
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Tabla 29

Cantidad de puestos de venta

NUMERO DE
ZONA TIPO DE PUESTO DE VENTA PUESTOS

Puestos de accesorios
Puestos de calzado
Puestos de ropa
Puestos electrodomésticos
Puestos de empaquetaduras y mercerias
Puestos de huevos
Puestos de alimentos de animales
Puestos de legumbre y granos
Puestos de abarrotes
Puestos de especies y condimentos
Puestos de articulos para mascotas
Pestos de utensilios de cocina
Puestos de articulos de limpieza

SECA Puestos de ferreteria
Puestos de articulos de belleza
Puestos de souvenirs
Puestos de dulces y golosinas
Puestos de librerias
Puestos de copisteria
Puestos de artesanias
Puestos de reparaciones
Puestos de articulos decorativos.
Puestos de gaseosas

ocowoohrbhowoooohbraRoooo s oo s

Puestos de fruta al por mayor 10
Puestos de fruta al por menor 5
Puestos de verduras al por mayor 14
Puestos de verduras al por menor 38
Puestos organicos 5

5

5

4

4

SEMIHUMEDA Puestos de herbolaria
Puestos de plantas
Puestos de comida
Puestos de comida rapida
Puestos de carnes rojas 11
Puestos de carnes blancas 11
Puestos de pescados y mariscos
HUMEDA Puestos de embutidos S
Puestos de quesos y lacteos 5
TOTAL, DE N° DE PUESTOS 285 PUESTOS

Nota. dentro de los productos en general se encuentran lo puestos de limpieza,
articulos de belleza, articulos para mascotas, copisteria, puestos de dulces y

artesanias.

213



Zona de Abastecimiento. Esta zona se ubica en la parte posterior del bloque comercial.

Area de abastecimiento y embarque: Aqui encontramos los patios de ingreso y

maniobras, balanzas, area de cargas y descargas.

Area de seguridad y control: Estos ambientes se destinan para control y calidad de

los productos que ingresan al mercado.

Almacenes y camaras frigorificas: ambientes destinados al almacenamiento y

conservacion de productos.

Zona de servicios complementarios.

Aqui se encuentra el bloque financiero, Sala de usos maltiples, guarderia, restaurantes,
modulos de comida y patio de comidas. Algo innovador dentro del proyecto es la
incorporacion de un ambiente de clasificacion tratamiento de reciclaje y una zona de

paneles solares.

Zona de manteniendo y servicios generales:

Aqui se ubican las areas de mantenimiento, cuanto, de tableros de instalaciones
eléctricas, cuarto de bombas. También se localizan los estacionamiento y casetas de

control.
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8.4.9 Areas Recreativas:

Respecto a las areas recreativas y esparcimiento en el distrito de José Leonardo Ortiz, se

encontrd un gran déficit; por tal motivo, uno de los principales objetivos es incorporar

espacios publicos para los usuarios que interacten dentro del mercado.

Uno de los lineamientos fundamentales en el proyecto, es la sostenibilidad arquitectonica,
por tanto, se da la incorporacién de vegetacion adaptada al lugar, en este caso al bosque seco
ecuatorial. Se propone el uso de plantas como algarrobos, palo santo, tara, cactus, lantana y

gazania.
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Figura 131

Zonificacion general del mercado

ZONFICACION
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8.5 Estructura

A nivel estructural el mercado cuenta con un sistema mixtos, el cual se distribuye por
bloques, a nivel de blogues comerciales, se levantan gracias a una estructura metalica (columna
metéalica ramificada), la cual sostiene la cubierta de zinc curva. Respecto al bloque financiero,
posee un sistema a porticado y cuenta con un solo nivel, lo mismo ocurre con las zonas de
servicio y complementarias. EI Unico bloque de 2 niveles es el blogue de abarrotes el cual se
estructura en base a un sistema a porticado, recubierto por una cubierta de pieles de tableros de

bambu, organizados en torno a una estructura metélica.

Figura 132

Esquema Estructural

N

Nota: el blogue de abarrotes se estructura en base a un sistema a porticado, recubierto por una
piel de panel de bamb, sostenida por una piel metalica sobre columnas de concreto.
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Figura 133

Esquema estructural en puestos

Nota: las cubiertas de zinc en los bloques comerciales se levantan gracias a una columna
metalica con vigas ramificadas.

8.6 Cubierta

La cubierta se configura como un elemento de proteccién y aislante térmico, sobre los
puestos comerciales del mercado, el material de la cubierta es zinc, el cual se caracteriza por
ser 100% reciclable y reutilizable. Puede tener un tiempo de vida de méas de 80 afios, es un

material ligero apto para ser utilizado en luces de grandes dimensiones.

Figura 134

Cubierta de zinc
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Por lo general las cubiertas de zinc se conforman de tubos facilmente maleables, que

logran la formacién de curvas autoportantes.

Figura 135

Cubierta curva de zinc

100% Aluzinc
100% Calidad
100% Resistente
100% Perd

Figura 136

Detalles de cubiertas

ENCUENTRO DE
VIGA METALICO  \
CHAPA ACANALADA DE ZINC \
/ AISLANTE TERMICO CON LONA DE VIDRIO N
//// VIGA METALICA CURVA
/
YV /
/S )
/// A
/
CANALETA DE / /) ancwemEsco
EVACUACION PLUVIAL - DCOT /) S/ 3 —
7 -4 A A
/ -
% /L %
A\ [}

BT PN o T T T T T T
N2 A
H ;\QT/// T : |

Nota: la cubierta capta el agua de las lluvias mediante canaletas de drenaje direccionados
hacia las vias adyacentes.
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La cubierta es la encargada de captar el agua de las lluvias, a través de canaletas, las mismas

se direccionan hacia las vias colindantes, para esto se usan rejillas con inclinacién pluvial hacia

las vias.

Figura 137

Canaleta

Nota: Rejilla de drenaje pluvial.

Figura 138

Baja de canaletas por columna de metal

Nota: la cubierta también posee una abertura traslucida de vidrio, por la cual se ilumina de
forma natural lo bloques comerciales.
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8.7 Drenaje Pluvial

Figura 139

Esquema general de drenaje Pluvial
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El drenaje pluvial se orienta hacia las vias perimetrales. En principio se capta mediante
canaletas en las cubiertas curvas, para después dirigirse al exterior, por tuberias de captacion y
rejillas pluviales, el objetivo final es recibir todo lo acumulado al dren localizado en el parte

norte.

Figura 140

Canaleta pluvial por piso

8.8 Listado de planos y vistas

- PU 01- PLANO DE UBICACION

- PP 01 - PLANO PERIMETRICO

- MP 01 — MASTER PLAN

- A01 - PLANO GENERAL PRIMER NIVEL

- A 02 - PLANO GENERAL SEGUNDO NIVEL
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- A 03 - PLANO GENERAL TECHOS

- A 04 - PRIMER NIVEL PARTE I

- A 05 - PRIMER NIVEL PARTE Il

- A 06 - PRIMER NIVEL PARTE Il

- A07 - PRIMER NIVEL PARTE IV

- A 08 - PRIMER NIVEL PARTE V

- A Q9 - PRIMER NIVEL PARTE VI

- A 10 - PRIMER NIVEL PARTE VII

- A 11 -SEGUNDO NIVEL

- PD 01 - PLANO DE DETALLE SUM Y BANCO

- PD 02 - PLANO DE DETALLE PUESTOS DE VERDURAS

- PD 03 - PLANO DE DETALLE PUESTOS DE ABARROTES

- PD 04 - PLANO DE DETALLE PUESTOS DE HUMEDOS

- PDB - PLANO DE DESARROLLO DE BANOS

- PDE — PLANO DE DESARROLLO DE ESCALERA

223



- PDP — PLANO DE DESARROLLO DE PUESTOS

- DE - DETALLES DE ESAPACIOS PUBLICOS

- DC - DETALLES CONSTRUCTIVOS

- PE-PLANOS ESTRUCTURALES

-IE — INSTALACIONES ELECTRICAS

- IS—INSTALACIONES SANITARIAS

- DP — DRENAJE PLUVIAL

- PE — PLANOS DE EVACUACION

- PS—-PLANOS DE SEGURIDAD
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ANEXOS

ENCUESTA COMERCIANTE

SEXO: M F

EDAD:

NIVEL ACADEMICO:

a) Primario

b} Secundario

c) Superior instituto y/o técnico
d} Superior universitario

Margque la alemativa que considere
oportuna, solo una o ancte la respuesta
seqln su criterio en caso la pregunta lo
sugiera.

1.

£ Qué tipo de mercaderia vende?

iLas personas que le compra,

por lo general van acompafiadas

0 5olas?

a) Solas

b) Acompafadas — 1 persona

c) Acompafadas — 2 personas

d) Acompafiadas con  hijos
menaores.

i3us compradores llevan gran

cantidad de bolsas o muy

pocas?

a) Una bolsa

b) Dos bolsas

c) Tres bolsas a mas

d) Una canasta

iCudles son los meses de

mayor venta?

iDe donde viene su
mercaderia?

i Donde guarda su mercaderia?
a) Encasa

b} En puesto

c) Deposito externo

d) Alquiler

iExiste alguna forma de
tratamiento de residuos de su
puesto de mercado?

a) sl

by NO

10.

11.

12.

13

£ Cudntos dias a la semana llega

su proveedor de productos?

a) Una vez por semana

b) Dos veces por semana

c} Tres o0 mMAaS wveces por
Semana

d) Todos los dias

£A qué hora abre su puesto?

a) 4: 00 am

by 500 am

c) &: 00 am

d) 700 am

&8 qué hora cierra su puesto?

a) 4:00FPM

by 5 00FPM

c) @ 00FPM

dy 7:00FPM

£ Cudl es su horario en el dia con

mayor venta?

a) &:00am —10:00 am

By 10:00 am — 12:00 am

c) 12:00 pm - 2:00 pm

d) 2:00am — 4:00 pm

& Clué cantidad de clientes recibe

al dia?

a) 10 - 20 personas

by 20 - 30 personas

c)} 30— 40 personas

d) 40 - 50 personas

Qe area  del  mercado

considera que tienen  mas

problemas?

a) Plataforma

b} Pestos de venta humedos

¢} fonas de carga y descarga

d) Puestos de venta secos
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ENCUESTA AL COMPRADOR

SEXO: M F

EDAD:

NIVEL ACADEMICO:

e} Primario

f)

Secundario

g} Superior instituto y/o técnico
h} Superior universitario

Marque la alternativa que considere
oportuna, solo una o anote la respuesta
5egun su criterio en caso la pregunta lo
sugiera.

1.

iConoce el Mercade La
Despensa?
a) Si
b) Mo
AENn qué
usted?

mercado compra

iCon que frecuencia va al
mercado?

a) Una vez por semana

by Dos atres veces por semana
c) Una vez al mes

d) Todos los dias

£ Clué dias va al mercado?

a) Lunes

by Martes

c] Miércoles

d) Jueves

e) Viernes

f) Sabado

g) Domingo

S se construyera un nuevo
mercado, donde se encuentra el
actual mercado La Despensa
con mejoras en infraestructura v
salubridad ¢;Qué servicios le
gustaria que tenga el nuevo
mercado?

a) Cuna jardin

b) Patio de comidas

c) Estacionamiento

d) Sala de usos multiple

gl Na

;e servicios utilizas en el
mercado?

a) 5.5 HH.

12.

13

by Estacionamiento

¢} Casacuna

d) Patios

e) Restaurante

¢ Cuantas horas demoras en el
mercado?

a) 30 min

by 1 haora

c} 2 horas

d) 3 horas a mas

£Cudles son los productos que
compras con frecuencia?

a) Frutas v verduras

by Cames vy pescado

¢} Ropas y zapatos

d) Arroz, menesiras, etc

i Considerarias  adecuada la
idea de realizar un mercado
mucho mas moderno v seguro?
a) Si

b} Mo

A qué horas vas al mercado?
e) 8:00am—10:00 am

f} 10:00 am = 12:00 am

gl 12:00 pm - 2:00 pm

hy 2:00 Pm — 5:00 pm

iCudles son los  principales
problemas que encuentra en el
mercado La Despensa?

a) Mala infraestructura

b) Insalubridad

c) Inseguridad

d) Desorden
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ENCUESTA AL TRASNPORTISTA
SEXO: M F EDAD:

NIVEL ACADEMICO:

i}  Primario

i} Secundario

k) Superior instituto y/o técnico
[} Superior universitario

Marque l|a alternativa que considere
oportuna, solo una o anote la respuesta
seqln su criteric en caso la pregunta lo
sugiera.

1. ;De donde procede  los
productos que transporta?
a) Costa
by Sierra
c] Selva

2. i0Qué producto transporta?
a) Camnes rojas
by Camnes blancas
¢} Pescados
d) Abarrotes
e) Frutas
f}  Verduras
q) Ofros

3. iCuantas veces a la semana
abastece en los puestos del
mercado?

a) Una vez por semana

by Dos veces por semana

c) Tres veces por semana

d) Mas de tres wveces por
semana

4 ;Qué vehiculo utiiza para el
transporte?
a) Triciclo
b) Camion
c) Trailer
d) Mototaxi o motocarguera

5. iElmercado cuenta con un lugar
especifico vy ordenado para
carga y descarga?

a) Si
b) Mo

£ Cual es el horario de descarga
y carga de productos?

a) 3:00 AM -5 00 AM

by 5:00 AM -7 00 AM

c) Todo el dia

i Cudles son los dias de mayor
demanda de transporte?

a) Lunes

b Martes

c) Miércoles

d) Jueves

2] Viemes

f} Sabado

g} Domingo
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COMPRADORES 180
COMERCIANTES 140
TRANSPORTISTA 60

380

140
ENCUESTA AL VENDEDOR
1. jQUE TIPO DE MERCADERIA VENDE?

PRODUCTO lN' PERSONAS |[PORCENTAJE
A) CARNES ROJAS 8 6%
B) CARNES BLANCAS 12 9%
C) PESCADO 10 7% DENTRO DE LOS PRODUCTOS MAS COMERCIALES SE
D) FRUTAS 34 24% DESTACAN LA VENTA DE FRUTAS Y VERDURAS
E) VERDURAS 29 21%
F) ABARROTES 22 16%
G) GIROS NO TRADICIONALES 25 18%

140 100%

N° PERSONAS
o o o 5 o o o
& ‘ J v \: N ®
& & ‘J“J «“‘0« @QQQ‘ & &
< N3 * N
v PN P N 0\3 *\ve @\b

2. ¢{LAS PERSONAS QUE LE COMPRA, POR LO GENERAL VAN ACOMPANADAS O SOLAS?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) SOLAS 60 43%
T — = S
C) ACOMPANADAS 2 PERS 17 12% PERSONAS
D) ACOMPANADAS CON HIJOS 16 11%
140 100%

3. ¢SUS COMPRADORES LLEVAN GRAN CANTIDAD DE BOLSAS O MUY POCAS?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) UNA BOLSA 50 36%
B) DOS BOLSAS 45 32% LOS COMPRADORES CON UN 36% GENERALMENTE
C) TRES BOLSAS A MAS 32 23% VAN CON UNA BOLSA HACER COMPRAS
D) UNA CANASTA 13 9%
140 100%

CANTIDAD DE BOLSAS

40
30
20
: 7

A) UNA BOLSA B) DOSBOLSAS C) TRESBOLSAS A D) UNA CANASTA
MAS

B N’ PERSONAS
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4, ¢{CUALES SON LOS MESES DE MAYOR VENTA?

OPCIONES N PERSONAS |PORCENTAJE
ENERO 6 2%
FEBRERO 9 %
MARZO 8 6% LOS MESE DE MAYOR VENTA SON ENTRE JUNIO, JULIO
ABAIL s 5% Y DICIEMBRE, PRODUCTO DE LAS FIESTAS
MAYO 5 %
JUNIO 11 8%
JULIO 24 17%
AGOSTO e} 9%
SETIEMBRE [T 8%
OCTUBRE 8 6%
NOVIEMBRE 6 2%
DICIEMBRE 28 20%
140 100%

6. ¢{DE DONDE VIENE SU MERCADERIA?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) COSTA 62 44%
B) SIERRA 42 30% LA MAYORIA DE PRODUCTOS LLEGAN PROVENIENTES
C) SELVA 36 26% DE LA REGION COSTA CON 44%
140 100%

ORIGEN DE MERCADERIA

- |
N* PERSONAS .- ]
- ]
0 10 20 30 40 50 60 70

NC)SELVA WB)SIERRA ®A) COSTA

7. ¢Dénde SE GUARDA SU MERCADERIA?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE

:; E:: §3§2’TO ;; ;i: CON UN 61% LOS PUESTOS ABASTECEN SUS

A) DEPOSRITO EXTERNO 3 24% PRODUCTOS EN SUS PROPIAS INSTALACIONES
140 100%

8. ¢EXISTE ALGUNA FORMA DE TRATAMIENTO DE RESIDUOS DE SU PUESTO DE MERCADO?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE

SI 28 20% CON UN 80% CASI EL TOTAL DE PUESTOS NO CUENTAN

NO 112 80% CON FORMAS DE TRATAMIENTO DE RESIDUOS
140 100%

9. ¢Cudntos DIAS LLEGA SU PROVEEDOR DE PRODUCTOS?

PRODUCTO N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) UNA VEZ POR SEMANA 64 46%
B) DOS VEES POR SEMANA 21 15% CON UN 46% LOS PUESTO SE ABASTECEN POR LO
C) TRES O MAS VECES POR SEMAN/|22 16% GENERAL UNA VEZ POR SEMANA
D) TODOS LOS DIAS 33 24%
140 100%

229




10. ¢A QUE HORA ABRE SU PUESTO?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) 4:00 AM 25 18%
) 2200 oM e L LA MAYOR CANTIDAD DE PUESTOS ABRE ENTRE LAS 6 Y
£) 52007 a2 0% 7 DE LA MANANA
D) 7:00 AM 47 34%
140 100%
11. ¢A QUE HORA CIERRA SU PUESTO?
OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
B) 400 it 20 ox LA MAYOR CANTIDAD DE PUESTOS CIERRA A LAS 4:00
8) 5:00 PM 23 31% gy el
C) 6:00 PM 29 21%
D) 7:00 PM 2 9%
140 100%
HORARIO DE CIERRE
60
40
" ' -
A)4:00 PM B) 5:00 PM C) 6:00 PM D) 7:00 PM
® mN°PERSONAS
12. ¢Cual ES SU HORARIO EN EL DIA CON MAYOR VENTA?
OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
) 8:00 AM - 10:00 AM 32 2%
B) 10:00 AM - 12:00 AM 41 29% EL HORARIO CON MAYOR VENTA VARIA ENTRE LAS 10
C) 12:00 PM - 2:00 PM 39 28% AM Y LAS 12PM
D) 2:00 PM - 4:00 PM 28 20%
140 100%

14. ¢Qué CANTIDAD DE CLIENTES RECIBE AL DIA?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) 10 - 20 PERSONAS 56 40%
B) 20 - 30 PERSONAS 47 34%
C) 30 - 40 PERSONAS 29 21% LA CANTIDAD DE PERSONAS POR DIA VARIA ENTRE 10
D) 40 - 50 PERSONAS 8 6% A 30 PERSONAS POR PUESTO
140 100%

15. ¢Qué AREA DEL MERCADO CONSIDERA QUE TIENEN MAS PROBLEMAS?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
AL PLATAFORMA 2L 2% LA MAYOR CANTIDAD DE PROBLEMAS SE ENCUENTRA
B)PUESTOS DE VENTAS HUMEDOS|12 9%
EN LOS PUESTOS DE VENTA SECOS, Y LES SIGUE LAS
C)ZONA DE CARGA Y DESCARGA |32 23% ZONAS DE CARGA Y DESCARGA
D) PUESTOS DE VENTAS SECOS 65 46%
140 100%
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COMPRADORES 180
COMERCIANTES 140
TRANSPORTISTA 60
380
60
ENCUESTA AL TRANSPORTISTA
1. ¢{DE DONDE PROCEDEN LOS PRODUCTOS QUE TRASNPORTA?
RESPUESTA N° PERSONAS |PORCENTAJE
;22;’: ;I :2: LOS PRODUCTOS SE ABASTECEN EN MAYOR CANTIDAD
SELVA o 20% DESDE LAS REGIONES DE LA COSTA CON UN 45%
60 100%
LUGAR DE PROCEDENCIA
40
20
| 1 —
COSTA SIERRA SELVA
2. {Qué PRODUCTO TRANSPORTA?
OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) CARNES ROJAS 5 8%
B) CARNES BLANCAS 7 12% DENTRO DE LA GRAN VARIEDAD DE PRODUCTOS QUE SE
C) PESCADOS 5 8% TRANSPORTA, RESALTAN LOS ABARROTES, FRUTAS Y
D) ABARROTES 11 18% VERDURAS
E) FRUTAS 6 10%
F)VERDURAS 74 12%
G) OTROS 19 32%
60 100%
PRODUCTOS
N* PERSONAS e ——
e
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20
®mG) OTROS ® F)VERDURAS WE) FRUTAS
D) ABARROTES m C) PESCADOS mB) CARNES BLANCAS
m A) CARNES ROJAS
3. ¢Cuéntas VECES POR SEMANA ABASTECE EN LOS PUESTOS DEL MERCADO?
OPCIONES N°® PERSONAS |PORCENTAJE
A) UNAVEZP/S 17 28%
B) DOS VECES P/S 22 S7% EN MAYOR PORCENTAJE LAS PERSONAS VNA AL
C)TRESVECES P/S 12 20% MERCADO ENTRE 1Y 4 VECES
D) MAS DE 3 VECES P/S 9 15%
60 100%

4. ¢ QUE VEHICULO UTILIZA ?

OPCIONES N” PERSONAS |PORCENTAJE
A) TRICICLO 7 12%
B) CAMION 25 42% CON UN 42%, LOS CAMIONES SON LOS VEHICULOS MAS
C) TRAILER 12 20% USASDOS PARA TRANSPORTE DENTRO DE LOS
D) MOTOTAXI 16 27% MERCADOS
60 100%
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A)TRICICLO

NUMEROS DE VEHICULOS

15
10
- D
0

B) CAMION C) TRAILER D) MOTOTAXI

® = N° PERSONAS

5. ¢EL MERCADO CUENTA CON UN LUGAR ESPECIFIO Y ORDENADO PARA CARGA Y DESCARGA?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
:)) :'o 3 ;;: LOS MERCADOS ACTUALES NO CUENTAN CON AREAS DE
= % CARGA Y DESCARGA ORDENADAS Y ADECUADAS
6. ¢Cual ES EL HORARIO DE DESCARGA Y CARGA DE PRODUCTOS?
OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
AN R S A & e EL ABASTECIMIENTO POR LO GENERAL SE DA DURANTE
B)3:00AM - 700/AM 2l 2% LA MANANA Y MADRUGADA
C) TODO EL DIA 33 55%
60 100%
7. ¢Cudles SON LOS DIAS DE MAYOR DEMANDA DE TRANSPORTE?
OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
:)) ;J:':TSES iz 1;:‘ LOS LUNES, VIERNES Y DOMINGO SON LOS DIAS DE
P
T = = MAYOR DEMANDA DE TRANSPORTE
D) JUEVES 10 15%
D) VIERNES 16 25%
E) SABADO 4 6%
F) DOMINGO 1 22%
65 100%

232




COMPRADORES 180
COMERCIANTES 140
TRANSPORTISTA 60

380

180
ENCUESTA AL COMPRADOR
1. {CONOCE EL MERCADO LA DESPENSA?

RESPUESTA N° PERSONAS |PORCENTAJE
SI 148 82% EL 82% DE LOS COMPRADORES CONOCE EL MERCADO LA
NO 32 18% DESPENSA

180 100%

¢CONOCE EL MERCADO LA DESPENSA?

N"PERSONAS

ENO mS!

2. (EN QUE MERCADO COMPRA USTED?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) MERCADO MOSHOQUEQUE 104 58%
LA MAYOR PARTE DE COMPRADORES VAN AL MERCADO
B) MERCADO LOS PATHOS 63 35% M‘(:)SHOQUEQUE Y A
C) ACTUAL MERCADO LA DESPENSA |13 7%
180 100%

3. ¢CON QUE FRECUENCIA VA AL MERCADO?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A UNAVELX SEMAMA 59 33% LAMAYOR CANTIDAD DE COMPRADORES VA AL
B) DOS A 3 VECES X SEMAMA 64 36% MERCADO ENTRE 1 A 3 VECES
C) UNA VEZ AL MES 15 8%
D) TODOS LOS DIAS 42 23%
180 100%

4. ¢ QUE DIAS VA AL MERCADO?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAIJE
LUNES 6 3%
MARTES 12 7% LOS COMPRADORES VAN EN MAYOR PORCETAIE LOS
MIERCOLES 18 10% FINES DE SEMANA AL MERCADO
JUEVES 24 13%
VIERNES 30 17%
SABADO 36 20%
DOMINGO 54 30%
180 100%

5. ¢SI SE CONSTRUYERA UN NUEVO MERCADO, DONDE SE ENCUENTRA EL ACTUAL MERCADO LA DESPENSA CON MEJORAS EN
INFRAESTRUCTURA Y SALUBRIDAD. ¢Qué SERVICIOS LES GUSTARIA QUE TENGA EL NUEVO MERCADO?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAIJE
:z:gJ;SELNMIDAS i; ;;: PARA LOS COMPRADORES ES NECESARIO LA
IMPLEMENTACION DE MEJORES PATIOS DE COMIDAS Y
ESTACIONAMIENTO 63 35% ESTACIONAMIENTOS
SUM 39 22%
180 100%

6. ¢Qué AMBIENTES UTILIZAS EN EL MERCADO?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) S.S.H.H. 32 18%
B) ESTACIONAMIENTO 41 23% LOS COMPRADORES USAN EN MAYOR PORCENTAJE LOS
C) CASA CUNA 36 20% PUESTOS DE VENTA
D) PUESTOS DE MERCADO 64 36%
C) RESTAURANTE 39 22%
180 100%
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AMBIENTES

C) RESTAURANTE

D} PUESTOS DE MERCADO
C) CASA CUNA I —

B) ESTACIONAMIENTO

A) S.S.H.H.

0 10 20 30 40 50 60 70

®  ®N°PERSONAS

7. éCudntas HORAS DEMORAS EN EL MERCADO?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) 30 MIN 48 27%
B) 1HORA 61 34% LOS COMPRADORES EN MAYOR CANTIDAD DE
A) 2 HORAS 39 22% PERSONAS VAN AL MERCADO ENTRE 30 MIN A 1 HORA
C) 3 HORAS A MAS 32 18%
180 100%

8. ¢Cudles SON LOS PRODUCTOS QUE COMPRAS CON FRECUENCA?

OPCIONES IN° PERSONAS |PORCENTAJE
FRUTAS Y VERDURAS 64 36%
CARNES Y PESCADOS 43 24% LOS COMPRADORES VAN AL MERCADO EN MAYOR
ROPAS Y ZAPATOS 29 16% CANTIDAD POR FRUTAS, VERDURAS Y ABARROTES
ABARROTES 44 24%
180 100%
N° PERSONAS
70
60
50
40
30
20
0
0
FRUTAS Y VERDURAS CARNESYPESCADOS ~ ROPAS Y ZAPATOS ABARROTES

9. ¢CONSIDERARIAS ADECUADA LA IDEA DE REALIZAR UN MERCADO MUCHO MAS MODERNO Y SEGURO?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE

A) SI 176 98% EL 98% DE LOS COMPRADORES OPINAN QUE ES

B) NO 4 2% NECESARIO LA CONSTRUCCION DE UN MERCADO MAS
180 100% MODERNO Y SEGURO

10. ¢A QUE HORA VAS AL MERCADO?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
BA; ?oogoA:AM li)zogoA:AM 23 ;;: LOS COMPRADORES POR LO GNERAL VAN AL MERCADO
C) 12:00 PM - 2:00 PM Y 3% DESDE LAS 8:00 AM HASTAS LAS 12:00 AM
D) 2:00 PM - 5:00 PM 23 13%
180 100%

11. ¢{Cudles SON LOS PRINCIPALES PROBLEMAS QUE ENCUENTRA EN EL MERCADO LA DESPENSA?

OPCIONES N° PERSONAS |PORCENTAJE
A) MALA INFRAESTRUCTURA 65 36% ELPRINCIPAL PROBLEMA DEL MERCADO LA DESPENSA
B) INSALUBRIDAD 46 26% PARALOS COMPRADORES ES SU MALA
C) INSEGURIDAD 37 21% INFRAESTRUCTURA
D) DESORDEN 32 18%
180 100%

234



Vistas 3D

Figura 141

Vista general
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Figura 142

Ingreso principal
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Figura 143

Vista interior de puestos comerciales
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Figura 144

Bloque de abarrotes

238



Figura 145

Zona de abastecimiento

Figura 146

Zona de paneles solares

239



Figura 147

Puesto de venta de ropa

Figura 148

Puesto de venta de pescado
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Figura 149

Puesto de venta de zapatos

Figura 150

Puesto de venta de verduras
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FICHA TECNICA DE LONA IMPERMEABLE

@ LONA DG900

Lona impermeable de material 100% poliester con
recubrimiento de PVC y acabado en PVDF
Altaresistencia a la rotura por su
sistema Anti-Scratching y una excelente
adherencia que garantiza un largo tiempo de vida
al aire libre.

Su uso es ideal para tensoestructuras, coberturas
tensionadas, toldos, cerramientos de edificios
industriales, etc.

PESO DIN 53352 g/m2 905
ESPESOR DIN 53353 mm 0.69
SUPERFICIE PVDF LAMINADO EN AMBAS CARAS

FABRICACION BASICA 1010-3032
RESISTENCIA A LA TRACCION DIN 53354 N5/em | Wrap 4084/ Weft 3831
RESISTENCIA AL DESGARRO DIN 53363 N Wrap 566 / Weft 532
ADHERENCIA DIN 53357 NS/cm 110
RETARDO A LA LLAMA DIN 4102 B1

COLOR BLANCO
TEMP. DE OPERACION -20*---70°C
RESISTENCIA UV St
IMPREGNACION Diéxido de Titanio (TiO2)

(1
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FICHA TECNICA DE TABLERO DE BAMBU

ficha técnica del producto

» www.moso-bamboo.com/tablero-macizo

Tablero Macizo de bambu MOSO*®

Los Tableros Macizos MOSO® son un producto atractivo compuestos por una estructura multicapa de bambu,
disponibles en distintas variantes en cuanto al tamario, espesor, configuracion, estilo y color. Estos tableros
resultan muy interesantes, especialmente para todas las aplicaciones donde el canto lateral queda visible, como
escaleras 0 encimeras para cocinas.

Natural
Horizontal/Vertical

Tostado
Horizontal/Vertical

Ecru
Horizontal/Vertical

Horizontal Vertical Mas informacién sobre los colores del bambu MOSO® en B www.moso-bamboo.com/colours
Natural Crudo Tostado Estilo Grosor (mm) Estructura (mm) Dimensiones (mm)
BP-MP1230 BP-MP1330 BP-MP1280 Horizontal 16 3,5-9-3,5 2440x1220
BP-MP1210 BP-MP1310 BP-MP1260 Horizontal 20 4-12-4 2440x1220
BP-5P131 BP-5P331 BP-5P181 Horizontal 20 5x4 2440x1220
BP-MP1215 BP-MP1315 BP-MP1265 Horizontal 25 4-17-4 2440x1220
BP-MP1240 BP-MP1340 BP-MP1290 Horizontal 30 5-20-5 2440x1220
BP-5P105 BP-5P305 BP-5P155 Horizontal 40 4-8-16-8-4 2440x1220
BP-5P140 BP-5P340* BP-5P190 Horizontal 40 4-6-20-6-4 3000x700
BP-5P146 BP-5P346" BP-5P196 Horizontal 40 4-6-20-6-4 4000x700
BP-MP400 BP-MP500 BP-MP450 Vertical 7 2-3-2 2440x1220
BP-MP1430 BP-MP1530 BP-MP1480 Vertical 16 3,5-9-3,5 2440x1220
BP-SP800 BP-5P825 BP-SP850 Vertical 19 x19 2440x1220
BP-MP1410 BP-MP1510 BP-MP1460 Vertical 20 4-12-4 2440x1220
BP-MP1415 BP-MP1515 BP-MP1465 Vertical 25 4-17-4 2440x1220
BP-MP1440 BP-MP1540 BP-MP1490 Vertical 30 5-20-5 2440x1220
BP-5P205 BP-5P405 BP-5P255 Vertical 40 4-8-16-8-4 2440x1220
BP-5P240 BP-5P440* BP-5P290 Vertical 40 4-6-20-6-4 3000x700
BP-5P246 BP-5P446* BP-5P296 Vertical 40 4-6-20-6-4 4000x700

Resumen de instrucciones de procesamiento

+ Condiciones medioambientales optimas: temperatura aprox. 21°C.

Humedad ambiental 40-65%.

Los MOSO® pueden estar sobre dimensionados en longitud y anchura y no estan calibrados
(lijado fino).

Los y paneles macizos multicapa MOSO® tienen una cara A y una cara B. La cara del reverso
(B) generalmente contiene mas variaciones de color que la cara a usar (A) y puede contener
pequefos agujeros entre las tablillas. El anverso esta marcado con una raya hecha a lapiz o
conuna etiqueta.

Las capas interiores de paneles macizos MOSO" (multicapa) consisten en varios segmentos,
separados transversales, que crean unos pequefios huecos en estas capas. Esta construccion
se realiza para optimizar la estabilidad de los paneles.

Los huecos normalmente tienen que ser llenados durante el procesamiento posterior.

La superficie de los paneles Density* pueden contener algunos pequefios agujeros y poros.
abiertos. Dependiendo del acabado y requerimientos del cliente, estos se deberan sellar
usando un relleno para madera a juego con el color.

+ Laversion completa esta disponible en b www.l bamboo.com/tabl i
D S0 “HCHO_
Q
he mark
responsible forestry
FSC® C002063

Caracteristicas técnicas y certificaciones

Densidad (Capa superior): + 700 kg/m*

Capa superior/ Capa uso: 3,5-5mm *

Dilatacion bambu: 0,14% por 1% cambio humedad relativa

Contenido en humedad: 10% a 20°C y 65% humedad ambiental

8% a20°Cy 50% humedad ambiental

Resistencia al impacto - Dureza Brinell: + 4 kg/mm? (valor medio - EN 1534)
Reaccion al fuego: Clase D-sl-d0 » (EN 13501-1)

Emisién de formaldehidos: Clase EO (< 0,025 mg/m® ¥, Clase E1(< 0,100 mg/m?, EN 717-1),
Clase E1(EO5) (< 0,050 mg/m’, EN 16516)

Elasticidad modulus: 4530 N/mm? (40 mm) ¥ (valor medio - EN 789)

Colas: D3 resistentes al agua

CO; neutro: informe LCA TU Delft (ISO 14040/4 4) (www.moso-bamboo.com/Ica)
Declaracién de Producto Ambiental - EPD (EN 15804) (www.moso-bamboo.com/epd)
FSC*®: con certificacion FSC*

Contribucién LEED BD+C - v4:MR1,MR 2, MR 3(FSC"),EQ 2

v2009: MR &, MR 7 (FSC"), IEQ 4.4 (si es pedido como EQ)

Contribucién BREEAM: HEA 2, MAT 1, MAT 3 (FSC*)

" Dependiendo de espesor.

Probado en un espesor de 18 mm, sinh . con 6n detrds de las placas.

¥La clase EO no es una clasificacion oficial de emision de formaldehidos, pero es comunmente
utilizada para indicar que el producto tiene una baja emision, no detectable (n.d.) o es fabricado con
adhesivos sin formaldehidos afiadidos (NAF). Los productos EO estan automaticamente calificados
bajo a la clase oficial E1 de acuerdo a EN 717-1.

“Elasticidad modulus de otros tableros disponible bajo peticién.

Pl
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FICHA TECNICA DE TABLERO DE BAMBU

ficha técnica del producto

»www.moso-bamboo.com/tablero-macizo

Tablero Macizo de bambu MOSO®

El tablero macizo MOSO® Bamboo en estilo Density® tiene una capa exterior hecho de fibra de bambu
prensada. Esto hace que el panel sélido de bambu (HD) sea muy duro y resistente al desgaste y a la corrosion.
Por lo tanto interesante en aplicaciones exigentes en términos de uso o disefio.

) Lamas alternas en natural y tostado, **) Capas en Density con fingerjoin en longitud

Natural/Tostado
Density*

Tigre
Density*

| !
Wil R

Mas informacion sobre los colores del bambi MOSO™en P www.moso-bamboo.com/colours

Natural Tostado Tigre* Estilo Grosor (mm) Estructura (mm) Dimensiones (mm)

BP-DT1000 BP-DT1050 BP-DT1050-NP Density® (solo capas exteriores) 20 4-12-4 2440x1220

BP-DTS000 BP-DT5050 Density® (solo capas exteriores) 38 3-6-20-6-3 2440x1220
BP-DT6050** Density® (solo capas exteriores) 38 3-6-20-6-3 3100x700
BP-DT6060** Density® (solo capas exteriores) 38 3-6-20-6-3 4000x700

Resumen de instrucciones de procesamiento

Condiciones medioambientales optimas: temperatura aprox. 21°C.

Humedad ambiental 40-685%.

Los MOSO* pueden estar sobre dimensionados en longitud y anchura y no estan

calibrados (lijado fino).

Los y paneles macizos multicapa MOSO* tienen una cara A y una cara B. La cara del reverso
(B) gener contiene mas variaciones de color que la cara a usar (A) y puede contener
pequefios agujeros entre las tablillas. El anverso estd marcado con una raya hecha a ldpiz o
con una etigueta.

Las capas interiores de paneles macizos MOSO* (multicapa) consisten en varios segmentos,
separados transversales, que crean unos pequerios huecos en estas capas. Esta construccion
se realiza para optimizar la estabilidad de los paneles.

Los huecos normalmente tienen que ser llenados durante el procesamiento posterior.

La superficie de los paneles Density” pueden contener algunos pequenos agujeros y poros
abiertos. Dependiendo del acabado y requerimientos del cliente, estos se deberan sellar
usando un relleno para madera a juego con el color.
La versién completa esta d ible en B www.

.com/!

co,

ores o cambios t
50 Internationa

Caracteristicas técnicas y certificaciones

Densidad (Capa superion): #1050 kg/m?*

Capa superior/ Capa uso: 3-4 mm

Resistencia al impacto - Dureza Brinell: £ 9,5 kg/mm? (valor medio - EN 1534)
Emision de formaldehidos: Clase EO (< 0,025 mg/m?) @, Clase E1 (< 0,100 mg/m? EN 717-1),
Clase E1(E05) (< 0,050 mg/m®, EN 16516)

Elasticidad modulus: 4318 N/mm? (38 mm) ® (valor medio - EN 789)

Adhesivo: D3 resistentes al agua

CO; neutro: informe LCA TU Delft (IS0 14040/44) (www.moso-bamboo.com/Ica)

« Declaracién de Producto Ambiental - EPD (EN 15804) (www.moso-bamboo.com/epd)
* FSC® con certificacion FSC*

Contribucion LEED BD+C -v4: MR 1,MR 2, MR 3 (FSC"), EQ 2

v2009: MR 6, MR 7 (FSC®), IEQ 4.4 (si es pedido como EO)

« Contribucién BREEAM: HEA 2, MAT 1, MAT 3 (FSC*), MAT 5 (DT)

" Dependiendo de espesor.

2 La clase EQ no es una clasificacion oficial de emision de formaldehidos, pero es comunmente
utilizada para indicar que el producto tiene una baja emision, no detectable (n.d.) o es fabricado con
adhesivos sin formaldehidos afiadidos (NAF). Los productos EO estan automaticamente calificados
bajo a la clase oficial E1de acuerdo a EN 717-1.

# Elasticidad modulus de otros tableros disponible bajo peticion.

responsible forestry
FSC° C002063

estan permitidos

ierden su validez
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w BA M B U Siguenos en Facebook y Twitter: @inbarlac
DatOS Im po rta ntes Sitio web: www.inbar.int

El bambu es parte de la familia de las Gramineas, por tanto, es mas un pasto que un arbol. Puede formar
bosques o ser parte de estos junto con otras especies.

Es una planta que tiene larga vida, permite un aprovechamiento continuo, y se encuentra naturalmente en
todos los continentes excepto Europa.

En el continente americano, el bambl nativo mas utiizado es la Guadua angustifolia, conocido
también como cafa guadia, guadua, o caia de Guayaquil.

Norte América

Més de 1.600 especies de bambu herbaceos y
lefiosos a nivel mundial.

El valor anual de mercado a nivel mundial de bambu se
estima en alrededor de USD 60 mil millones.
Més de 30 millones de hectareas a nivel mundial.
Contribuye a los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(0DS) 1,7,11,12,13,15y 17.

Se lo encuentra desde el nivel del mar hasta los 4300
msnm.

Centro América

Africa ’

Sur América

Oceania

Distribucién natural del bambt en el mundo

T Bambu protege Bambu cuida Bambu es
@ Bambu es Unico : el planeta : el suelo : resistente
! Absorbe mas CO2 que el eucalipto. ! En dos anos puede reduci ! Juega un papel fundamental en la
Puede crecer 50 cm por diay ! Bl bosque de bambt lrjnaneiado' ! el 75 0/0 ! ;""Sg’ulccwa':, sostenibley Wi
alcanzar més de ! sosteniblemente aumenta un J ] I opl:;?gnez Ftix o toneicocs 1
30 metros de altura : 20% el carbén almacenado. : : ’

Previene la erosion del suelo

Su follaje permite albergar distintas especies Mas fuerte que el acero

Bambu es ligero Bambu es moderno Bambu es
y flexible y sustentable elegantey atractivo
1,5 Billones

' ' '

1 1 1

I 1 I

I 1 I

5 1 1 Aporta elegancia a la arquitectura y !

Puede ser usado en clipulas 5 s ; de personas usan,

y esculturas arquiteméur?icas A | Se puede elaborar . | disefio de interiores, refleja la belleza natural. | iii*ffi oon%?;men

_—_— | patinetas, tablas de surf, 1 1 oomerc:ahzan bambu.

| tablas de snowboard y 1 1

| bicicletas. : i
' ' '

Sus estructuras son (‘

resistentes a terremotos

Se tiene un mercado en
permanente crecimiento

@ Bambu brinda oportunidad
e ingresos sustentables

Exnsten més de 10. 000 usos documentados del bambu

rescatar a millones de personas de pobreza.

or 00 Miles de productos con valor agregado pueden
bioenergia, allmentac:on textil, etc "'

MINISTERIO DE

E Y
INBA /\'—% JL FIDA ASEBWQ?AYiA SERFOR AGRICULTURA Y GANADERIA

Invertir en la poblacion rural

Todlo, inas Vida,
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FICHA TECNICA DE CUBIERTA DE ZINC

O
Coberturas de Aluzinc

MODELO TR4

A la medida de tus proyectos

;]
=

:
g
S
¥
W
1
i
£

2L

Detalles y Dimensiones

Coberturas metalicas fabricados con acero ALUZINC de GRADO AZ 50 - AZ 150
conformado por 4 trapecios que otroga resistencia estructural, ideal para estructuras y
fachadas.

245 mm
I 50 mm

Ancho util 1000 mm

Resistencia y Seguridad Calidad de Ochmon Peru
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FICHA TECNICA DE CUBIERTA DE ZINC

Material | ALUZINC de GRADO ASTM A792, AZ 50 - AZ 150
Modelo | Recto
Peralte | somm
Valle | 245mm
Anchototal | 1050 mm
Ancho util | 1000 mm
Longitud | Alamedida

Espesor | 0.30,0.35 0.40, 0.45, 0.50, 0.60, 0.80 mm

Resistente a la corrosion y también a la flexion Fabricas Escuelas
gracias a su rigidez por su perfil estructural. Almacenes Hospitales
Centro comerciales Terminales
Facil de instalar gracias a la fabricacion a Estaciones de metro  Mercados
medida segln requiera el proyecto, evitando Grifo Coliseas
asi cortes y traslapes. Oficinas Auditorios

Acabado superior con pintura base epoxico y
acabado con colores firmes y durables que
constribuyen a la estética del proyecto.

Perno Autoperforante Tornillo Autoperforante

Perno Baston

Para su fabricacion se utiliza bobinas de Acero El Zinc proporciona proteccién catédica evitando
laminado en frio, recubierto con ALUZINC GRADO la oxidacién en zonas expuestas por cortes,

ASTM A792, AZ 50 - AZ 150 (55% AL, 43.4% ZN Y perforaciones o ralladuras. Pruebas de duracion a
1.6% SI), brinda mayor proteccién a la corrosion. El nivel mundial Han demostrado que las planchas
Aluminio protege las planchas gracias a la recubiertas en Aluzinc tiene una mayor vida Gtil
fcl)rmtacjnﬁn de una lamina insoluble de 6xido de que la que brinda el galvanizado convencional.
aluminio.

(o) Planta - Almacén: (01)281 8689 Oficina:
O Av. Las cascadas 103, Mz. B Lote 16, Urb. . 936-213-379 Calle Los Tornos 145

e Parcelacion Semi Rustica, Dalmacia - Puente Piedra. 929 - 962 - 483 e San Martin de Porres, Lima.
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